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PRESENTACION
La presente tesis titulada “Disposicion a pagar mediante el método de
valoracion contingente para la creacion de un sendero turistico en La Posada
del Lobo” ha sido elaborada como parte del proceso académico para optar por
el titulo profesional en Ingenieria Forestal y Medio Ambiente en la Universidad
Nacional Amazoénica de Madre de Dios (UNAMAD). En cumplimiento del
Reglamento de Grados y Titulos (version 3.0), aprobado mediante Resolucion
N° 288-2022-UNAMAD-CU, el estudio se estructura en cuatro capitulos, los

cuales se describen brevemente a continuacion:

En el Capitulo I: se presenta el planteamiento del problema, la formulacion
de objetivos, hipédtesis, las variables del estudio y su operacionalizacion.
Asimismo, se expone la justificacién de la investigacion y las consideraciones

éticas.

El Capitulo Il desarrolla: el marco tedrico y conceptual, incluyendo
antecedentes a nivel internacional, nacional y regional. También se abordan
los fundamentos del método de valoracion contingente, el modelo logit y otras

herramientas relacionadas con la valoraciéon econdmica ambiental.

El Capitulo lll describe: la metodologia empleada, detallando el tipo y disefio
de estudio, el area de trabajo, la poblacion y muestra, asi como las técnicas
de recoleccion y analisis de datos. Se explica el desarrollo de las encuestas
(preliminar y final), la aplicacién del modelo logit, y los escenarios propuestos

para estimar la disposicion a pagar.

En el Capitulo IV se presentan y analizan: los resultados obtenidos,
incluyendo el analisis de la influencia de variables socioecondmicas, la
seleccién del modelo econométrico mas adecuado, la estimacion del valor
predictivo de la disposicion a pagar, y la evaluacién del excedente del
consumidor mediante los importes promedios dispuestos a pagar por los

usuarios.



RESUMEN
El presente estudio analizé la disposicion a pagar (DAP) de los visitantes para
la creacion de un sendero turistico en el centro recreacional turistico La
Posada del Lobo, ubicado en el distrito Las Piedras, Madre de Dios. Se utilizd
un enfoque cuantitativo, descriptivo y correlacional, aplicando el Método de
Valoracion Contingente (MVC) y el modelo logit dicotobmico. La muestra
consistié en 374 encuestados, seleccionados mediante muestreo aleatorio
simple, a partir de una poblacién estimada de 14,400 visitantes durante la
temporada seca. El analisis evidencidé que factores socioeconémicos como
edad, sexo, region de residencia, carga familiar, nivel educativo, actividad
econdmica, percepcion del proyecto e ingreso mensual influyen
significativamente en la DAP. El Modelo Logit 3, con una tasa de clasificacion
del 82,89 %, demostrd ser el mas robusto, destacando la influencia negativa
del monto propuesto (PREHI) y la carga familiar, y la influencia positiva del
nivel de ingreso y la ocupacion. El importe promedio ajustado que los
visitantes estarian dispuestos a pagar por la creacion del sendero fue de S/
2,306, cifra coherente con la realidad econémica local. Sumado al precio
actual de entrada (S/ 3,00), se estima un valor total de S/ 5,30, lo cual respalda
la viabilidad econdmica del proyecto. En conclusion, se rechaza la hipotesis
nula al comprobarse la influencia de las variables socioeconémicas sobre la
DAP. Los resultados permiten sustentar la implementacion del sendero como
una estrategia sostenible que fortalece la oferta ecoturistica, genera

beneficios econdmicos y aporta a la conservacion ambiental.

Palabras clave: Disposicion a pagar (DAP), sendero turistico, método de
valoracion contingente (MVC), modelo logit dicotémico, factores

socioeconomicos y muestreo aleatorio simple.



ABSTRACT
This study analyzed the willingness to pay (WTP) of visitors for the creation of
a tourist trail in the recreational center La Posada del Lobo, located in the Las
Piedras district, Madre de Dios. A quantitative, descriptive, and correlational
approach was used, applying the Contingent Valuation Method (CVM) and the
dichotomous logit model. The sample consisted of 374 respondents, selected
through simple random sampling from an estimated population of 14,400
visitors during the dry season. The analysis showed that socioeconomic
factors such as age, gender, region of residence, family burden, educational
level, economic activity, perception of the project, and monthly income
significantly influence WTP. Logit Model 3, with a classification rate of 82.89%,
proved to be the most robust, highlighting the negative influence of the
proposed fee (PREHI) and family burden, and the positive influence of income
level and occupation. The adjusted average amount visitors would be willing
to pay for the trail's creation was S/ 2.306, a figure consistent with the local
economic context. Adding the current entrance fee (S/ 3.00), the estimated
total value is S/ 5.30, supporting the economic feasibility of the project. In
conclusion, the null hypothesis is rejected, as the influence of socioeconomic
variables on WTP was confirmed. The results support the implementation of
the trail as a sustainable strategy that strengthens the ecotourism offer,

generates economic benefits, and contributes to environmental conservation.

Keywords: Willingness to Pay (WTP), tourist trail, Contingent Valuation
Method (CVM), dichotomous logit model, socioeconomic factors, simple

random sampling.
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INTRODUCCION
En el departamento de Madre de Dios, la actividad ecoturistica ha
experimentado un crecimiento significativo debido a su vasta biodiversidad y
la presencia de areas naturales protegidas como la Reserva Nacional
Tambopata. Sin embargo, muchos centros recreacionales privados carecen
de informacion detallada sobre la disposicion de los visitantes a pagar por
nuevos servicios turisticos, lo que limita su capacidad para diversificar su
oferta y aumentar sus ingresos de manera sostenible (Gonzales Carrillo
2015). A pesar de que La Posada El Lobo, como centro recreacional privado,
ya ofrece ciertos servicios turisticos y actualmente cobra S/ 3,00 por el ingreso
general, no cuenta con informacion sobre el interés ni el valor econédmico que
los visitantes asignarian a la implementacion de un sendero turistico como
nuevo servicio. Esta falta de informacion limita la capacidad de tomar
decisiones estratégicas orientadas a diversificar la oferta, incrementar los
ingresos y fomentar una experiencia turistica mas vinculada al entorno natural,

como la creacién de un sendero turistico.

Uno de los métodos para estimar el valor que una poblacion atribuye (Joignant
2014). El medio ambiente aportan beneficios no sustituibles en la sociedad,
tales como los servicios ambientales y el turismo (Hernandez, Avilés y
Almendarez 2011). Por ello, El objetivo principal de esta investigacion es
determinar la disposicion a pagar para la creacidon de un sendero turistico en
La Posada del Lobo, ubicada en Tambopata — Madre de Dios, utilizando el
MVC. Para ello, los objetivos fueron determinar los parametros
socioeconémicos que influyen la creacién de un sendero turistico en La
Posada del Lobo. Determinar el modelo adecuado para realizar la valoracion
econdmica para la creaciéon de un sendero turistico en la Posada del Lobo.
Determinar el importe promedio que los usuarios estarian dispuestos a pagar

la creacion de un sendero turistico en la Posada del Lobo.
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CAPITULO I: PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Descripcion del problema

La falta de informacién precisa sobre la disposicion a pagar (DAP) de los
visitantes por nuevos servicios turisticos representa una barrera significativa
para la diversificacion y sostenibilidad de la oferta ecoturistica en centros
recreacionales privados de Madre de Dios (Ranilla 2021). La Posada del Lobo
ofrece servicios recreativos vy turisticos, podria beneficiarse con la
implementacion de un sendero turistico que promueva la valoracion ambiental
y su uso sostenible. Sin embargo, la ausencia de estudios que cuantifiquen la
disposicion a pagar limita la toma de decisiones informadas, incrementando
el riesgo de inversiones ineficientes y desaprovechando oportunidades para
fortalecer el desarrollo econémico local en armonia con la conservacion (Del
Aguila 2023).

Uno de los principales desafios en la valoracion de los recursos ecosistémicos
es la ausencia de precios de mercado, lo que no implica que carezcan de valor
(Guallichico et al. 2022). A través del método de valoracion contingente, es
posible estimar su valor econdmico considerando factores sociales y
economicos (Jurado et al. 2023). Segun Phillips, Tschida y Zarate (2008) los
senderos turisticos surgen como una estrategia clave para integrar
conservacion, educacioén ambiental y recreacion, al ofrecer recorridos guiados
e informativos que permiten conocer el entorno natural y cultural. Asi, evaluar
la DAP de los visitantes para la creacion de un sendero en La Posada del
Lobo resulta fundamental para disenar servicios adecuados y sostenibles que
respondan tanto a las expectativas de los turistas como a los objetivos de

conservacion.



1.2 Formulacion del problema

1.2.1 Problema general

¢, Cual es la disposicién a pagar mediante el método de valoracion contingente
para la creacion de un sendero turistico en La Posada del Lobo, Tambopata -
Madre de Dios?

1.2.2 Problemas especificos

PE1. ¢ Cuales son los parametros socioecondémicos que influyen para la
creacion de un sendero turistico de La Posada del Lobo?

PEZ2. ; Cual es el modelo adecuado para realizar la valoracidon econémica para
la creacién de un sendero turistico en la Posada del Lobo?

PE3. ¢ Cuanto es el importe promedio que los usuarios estarian dispuestos a

pagar la creacion de un sendero turistico en la Posada del Lobo?

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo general
Determinar la disposicion a pagar mediante el método de valoracion
contingente para la creacion de un sendero turistico en la Posada del Lobo

Tambopata — Madre de Dios.

1.3.2 Objetivos especificos

OE1. Determinar los parametros socioeconémicos que influyen la creacion
de un sendero turistico en La Posada del Lobo.

OE2. Determinar el modelo adecuado para realizar la valoracion econémica
para la creacién de un sendero turistico en la Posada del Lobo.

OE3. Determinar el importe promedio que los usuarios estarian dispuestos a

pagar la creacién de un sendero turistico en la Posada del Lobo.

1.4 Variables

1.4.1 Variable dependiente
e Disposicion a pagar: DAP

1.4.2. Variables independientes

e Parametros socioecondmicos y Precio Hipotético



1.5 Operacionalizacion de variables

Tabla 1. Operacionalizacién de variables para el presente estudio

Definicién Conceptual Definicién Operacional Dimensiones Indicadores Items
Variable independiente | Variable independiente | Precio hipotético (PREHI): Dimension | 1= 1,00 sol 1
Precio hipotético: Precio  Hipotético: se | que refleja el monto monetario de la | 2= 2,00 soles
Permite estimar como varia | determina mediante el | propuesta. 3= 3,00 soles
la disposicion a pagar | planteamiento de un caso 4= 4,00 soles
(DAP) de los usuarios | hipotético a los encuestados
frente a diferentes | para determinar un valor.
escenarios de precios
planteados.

Variable independiente | Variable independiente | Sexo del encuestado (SEX): género del | 1= Varén 2
Parametros Parametros usuario encuestado. 0= Mujer
socioeconémicos: socioeconémicos: Edad (EDAD): Dimension en intervalos | 1= 18 a 25 3
Proporcionan insumos | Se recopilaran mediante | refleja la edad del encuestado. 2=26a35
relevantes para el analisis | encuestas en base a un 3=36a45
econométrico de su | estudio de mercado. 4=46 a 55
disposicion a pagar (DAP) 5= Mas de 55




Educacién (EDU): Dimension de tipo

ordinaria que representa el nivel de

1= Primaria

2=Secundaria

educacion del usuario encuestado. 3=Técnico
4= Superior
5= Posgrado
Residencia (RESID): Dimension que | 1=Madre de
refleja el domicilio de manera regional. | Dios
2=Cusco
3=Puno
4=Lima
5=0tros
Ingreso  (INGRE): Dimension de | 1=0-1200
categoria ordenada que refleja la|2=1201-1700
mensualidad de ingreso a un hogar. 3=1701-2200
4=2201-3000

5=Mayor a 3001

Carga familiar (CARGF):

usuario sobre la carga familiar.

refleja el

0=NO
1=Si




Calificacion de paisaje (CALIFP): | 1= Muy bueno 8
Dimension de categorica que refleja la | 2= Bueno
percepcion calificativa del paisaje. 3= Regular
Actividad de Ingreso (ACTI): Es la clase | 1=Profesional 9
de actividad que genera ingreso al | 2=Empresarial
encuestado en su actualidad. 3=Comercial
4=Agricultura
5= Mineria
Variables Dependiente | Variables Dependiente | Variables Dependiente Disposicion a | 0=No 10
Disposicién a pagar: Disposicién a pagar i: pagar (DAP): es un parametro 1=Si

probabilidad de que un
individuo responda

afirmativamente a algo.

Es la probabilidad estimada
de responder si para la

disposicion a pagar (DAP)

dicotémico que refleja la disposiciéon o

no de una propuesta.




1.6 Hipotesis

1.6.1 Hipétesis general
H1: Existe una disposicion a pagar significativa (p-valor < 0.05) para la
creacion de un sendero turistico en la Posada del Lobo considerando los

factores socioecondmicos.

HO: No existe una disposicion a pagar significativa (p-valor < 0.05) para la
creacion de un sendero turistico en la Posada del Lobo considerando los

factores socioecondmicos.

1.7 Justificacion

En este estudio, se busca estimar la disposicion a pagar para la creacion de
un sendero turistico. Segun Alarcén-Aguirre, Chambi-Legoas y Gutiérrez-
Alberoni (2017), los turistas atribuyen positivamente al valor econémico de los
recursos de un lugar turistico, siendo uno de los mas representativos con fines
de valorar la flora y fauna y cultural. La razéon de este trabajo radica en
determinar la relacién entre la disposicidn a pagar por la creacion del sendero
turistico y la influencia de los parametros socioeconémicos en dicho valor.
Esta evaluacion sera fundamental para tomar decisiones sobre la creacion de
un sendero turistico. La estimacion econémica de servicios ambientales que
ofrece La Posada del Lobo también hace posible comparar con otros sectores
del mismo tipo de areas recreacionales y evaluar su rentabilidad. Es por ello,
medir la disposicién a pagar ayuda a la gestion de recursos ambientales de

manera eficiente en los sectores de este tipo.

En el ambito recreativo, se presenta una zona claramente definida y regulada
por politicas estatales, con la intencion de lograr una presencia prolongada y
constante. La valoracién econdmica de los recursos en el sector turistico se
impulsa por dos aspectos fundamentales: la conciencia sobre los recursos
limitados y la sostenibilidad de dichos recursos a largo plazo (Ripka, Da Silva
y Hernandez 2018). Mediante el método de valoracién contingente, se busca
asignar un valor al recurso natural como un servicio ecosistémico, permitiendo
asi asociar los servicios ambientales a un valor en el mercado (Miranda-Torres

et al. 2021). Por ello, este estudio beneficiara como fuente de informacién para



el desarrollo de nuevos trabajos de investigacion, planes de manejo
ambiental, estudios referidos en la valoracién econémica en torno a sectores

de areas recreacionales.

En el enfoque social, el centro recreacional es un espacio de convivencia y
reencuentro de personas de diferentes procedencias y edades, donde se
fomenta la integracion social (Rivera Mateos y Rodriguez Garcia 2012).
Asimismo, en el centro recreacional La Posada el Lobo, ofrecen juegos
deportivos y juegos infantiles que promueven la actividad fisica, contribuyendo

asi la calidad de vida, salud y bienestar de los visitantes.

En la parte cultural, el centro recreacional turistico La Posada el Lobo es un
lugar de preservacion y difusion de las comidas tipicas, tradiciones locales, a
través de eventos culturales como festejo de carnavales y fiesta de San Juan.
Asimismo, La Posada el Lobo cuenta con areas verdes y aguajales para
recorridos turisticos que permiten a los usuarios conectarse con la naturaleza

y valorar la misma, promoviendo la educacion del medio ambiente.

La importancia desde el punto de vista ambiental en La Posada el Lobo recae
en la presencia de los recursos suelo, agua, bosques, donde hace necesario
un maneo estratégico para la mejora de un centro recreacional turistico
sostenible, promoviendo el manejo adecuado del ecosistema. Por otro lado,
segun Cordova y Martinez-Soto (2014), el inadecuado uso del area
recreacional turistico puede generar destruccion de los areas verdes y
contaminacion del agua y generar un cambio de bosque. Segun Alarcon et al.
(2021) en los afos 2004 - 2009 se vio un resultado de cambio de bosque en
286,17 kilbmetros cuadrados, mientras que en el periodo de 2014 — 2018 se
obtuvo un cambio de bosque de 841,41 km2 en Madre de Dios. Por ello, es
relevante destacar que la gestion y planificacion sostenible del centro
recreacional La Posada el Lobo puede contribuir a la preservacion de recursos
naturales, como promoviendo las practicas de gestidén de residuos solidos,

proteccion de la flora y fauna.



1.8 Consideraciones éticas

Esta investigacion considerara las éticas basicas de objetividad, el respeto de
los derechos de terceros, honestidad e igualdad; cumpliendo con el
Reglamento de la Universidad Nacional Amazonica de Madre de Dios. En
cada proceso de la investigacion se considerara el bienestar de las personas

que conforma el grupo, como también la vegetacidn del area de investigacion.



CAPITULO IIl: MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de estudio

2.1.1 Internacional

En el estudio realizado por Hernadez (2023) sobre la “Valoracion econémica
del servicio hidrico La Mica Quito Sur para los habitantes de Chillogallo,
Distrito Metropolitano de Quito, afio 2023”, se empled un enfoque mixto,
combinando técnicas cuantitativas y cualitativas. Para la estimacion monetaria
del valor del servicio ambiental, se utilizé el método de valoracion contingente,
el cual permitié determinar la disposicion a pagar (DAP) de los usuarios por la
conservacion del recurso hidrico. Los resultados mostraron que la DAP media
mensual de los habitantes fue de $0,59 en un primer escenario, $1,40 en un
segundo y $1,85 en un tercer escenario, evidenciando una tendencia
creciente ante distintos niveles de valoracion del recurso. Esta investigacion
concluye que los residentes de Chillogallo estarian dispuestos a pagar hasta
10 veces mas de lo que actualmente abonan en sus planillas, reflejando una
alta valoracion del servicio hidrico y una conciencia ambiental significativa

frente a la necesidad de conservar este recurso esencial.

Segun Cisneros (2023) en la investigacion titulada “Disposiciéon a pagar como
compensacion por la contaminacién vehicular. Se desarrollé un estudio de
caracter exploratorio con el objetivo de analizar la disposicién a pagar (DAP)
de la poblacién ante una propuesta hipotética de creacion de un nuevo
impuesto ambiental. Los resultados muestran que, de las 184 personas
encuestadas, el 59,24% manifesto estar dispuesto a pagar una tarifa inicial de
$2,40 doélares mensuales. Ademas, un 27,72% aceptaria un pago mayor de
$4,80, mientras que un 12,50% asumiria una tarifa de $7,60 y solo un 6,52%
estaria dispuesto a pagar $9,80. Es relevante sefialar que ningun encuestado
acepto una tarifa igual o superior a $12 délares, lo que evidencia un umbral
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maximo en la disposicion de pago. En general, la media estimada de la DAP

fue de $4,83 ddlares mensuales, equivalente a $57,96 dodlares anuales.

Segun Bermudez (2021) realizaron la valoracion econémica ambiental del
lago Tota como un componente para la conservacion e importancia del
bienestar ambiental. Utilizaron el método de valoracion contingente simulando
un marcado para conocer el posible valor al bienestar ambiental, con un
estudio de tipo descriptiva analitica para un analisis cuantitativo y realizar
entrevistas con el fin de establecer un valor por la laguna y su bienestar de la
misma. Segun sus resultados de las encuestas a las municipalidades que se
encuentran cerca al lago estan en un promedio de 54,01 pesos colombianos
en disponer a aceptar para sea usado de manera turistica el lago Tota,
adicionalmente la municipalidad Sogamo tiene como Disposicion a aceptar
promedio de 990,58 pesos colombianos. Finalmente, concluyeron que las
personas valoran el lago Tota de manera Limitada en su conservacion y estan
dispuestos a aceptar al uso del lago total de manera turistica a cambio de un

monto.

Segun Orddénez, Moncayo y Toledo (2022) analizaron los determinantes y
externalidades de la Disposicion a Pagar por el FIAVL (Festival Internacional
de Artes Vivas Loja) para la apropiacién y activacion de espacios publicos.
Emplearon el método de valoracion contingente al plantear un mercado de
tipo hipotético sobre la existencia de transacciones de mercados y determinar
la disposicion a pagar. Segun sus resultados el 55% dispone a pagar por el
Festival Internacional de Artes Vivas, y también que uno de los factores
influyentes fue el nivel de educacion. Concluyeron que los determinantes para
la disposicién a pagar fueron en nivel de educacion, cercania al centro de la

ciudad y grado de bienestar percibido.

Segun Resende et al. (2017) realizaron la valoracion econémica de servicios
ecosistémicos del parque nacional Parque Nacional Serra do Cipo para la
conservacion. Se empled la metodologia cuantitativa no experimental con la
aplicacion del método de valoracion contingente. Segun los resultados, la
disposicion a pagar individual fue de 7,16 ddlares por afo, asimismo la

estimacion a beneficio total proporcionado fue de seria de 716 000,00 ddlares
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por afno, también, los parametros socioecondmicos que influyeron en el
resultado de la disposicion a pagar fue el ingreso per capita, el nivel de interés
ambiental y lugar de origen. En conclusion, la disposiciéon a pagar permite
reflejar la importancia de la conservacion de las areas naturales protegidas,
como es el Parque Nacional Serra do Cipd, y que la informacion reflejada

pueda servir en las decisiones del gobierno.

Segun Serefoglu (2018) evalud la disposicion a pagar de los usuarios
visitantes para el ingreso al Parque de Karagol en Ankara, Turquia. Se empled
la metodologia de tipo cuantitativo de disefio no experimental, empleando el
meétodo de valoracion continente que utilizaron para determinar un valor
cuantitativo de la disposicidn de los usuarios, mediante la aplicacion de
encuesta. Segun los resultados, la disposicion a pagar fue de 4,40 ddlares,
ademas se demostré6 que el modelo Probit refleja que los parametros
socioecondmicos muestran que el ingreso, la poblacidn juvenil y el estado de
trabajo son los que influyen en mayor medida a la disposicién a pagar. En
conclusion, la disposicidn a pagar por parte de los encuestados muestra una
aceptacion considerada, asi como las influencias para la disposicion a pagar
se reflejan con una relacion significativa al ingreso, juventud y estado de

trabajo de los usuarios entrevistados.

Segun Iranah et al. (2018) llevaron a cabo la valoracion econdémica del acceso
de los usuarios a las éareas boscosas de La Isla Mauricio para el
mantenimiento de los bosques. Utilizaron una metodologia descriptiva y no
experimental de tipo cuantitativo, disefiada a través de la valoracién
contingente, con encuestas como fuente primaria para estimar la disposicion
a pagar por visitar areas boscosas en toda La Isla Mauricio. Los resultados
revelan que los visitantes internacionales y nacionales estan dispuestos a
pagar 3,74 y 7,73 dodlares, respectivamente. También sefalan que las
personas menores de 50 afios que tienen empleo tienden a estar dispuestas
a pagar por la conservacion. En conclusion, la disposicién a pagar de los
visitantes para la conservacion y restauracién de La Isla Mauricio es
positivamente aceptada, destacando la edad y el empleo como parametros

influyentes entre los usuarios.
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2.1.2 Nacional

Segun Aguirre, Martinez y Quispe (2022) llevaron a cabo la evaluacion de los
dafos ambientales mediante la valoracion contingente del Lago de Paca. Se
aplicoé un disefio cuantitativo no experimental. Segun los resultados, el 79%
esta de acuerdo con la disposicién a pagar, y el monto de la disposicion a
pagar mensual fue de 6 335,00 soles, representando una valoracion
econdmica anual de 67 809,66 soles. En conclusién, existe una disposicidn a
pagar de 6,00 soles como tarifa de ingreso a la Laguna de Paca, destinada a

su mantenimiento frecuente y preservacion de los ecosistemas.

Segun Ranilla (2021) llevé a cabo la determinacion de los parametros
socioecondmicos que influyen en el valor y la estimacion econdmica del Lago
Carachamayoc. Se aplicé un disefio no experimental correccional, debido al
analisis y descripcion de las relaciones que existen entre los factores;
asimismo, el tipo de investigacion es descriptivo y predictivo. Segun los
resultados, el 13,33% de los funcionarios, el 33,48% de los negociantes y el
18,10% de otras ocupaciones tuvieron una disposicion a pagar con una media
de 5,13 soles. En conclusién, mas del 50% de los pobladores estan dispuestos

a pagar por la conservaciéon del Lago Carachamayoc.

Segun Arevalo (2020) llevé a cabo la valoracion econdmica ambiental de los
servicios recreacionales en el area de la Laguna Burlan. Utiliz6 la metodologia
de valoracién contingente y costos de viaje. Los resultados revelaron que el
costo de viaje puso de manifiesto el excedente del consumidor, donde la
recreacion anual varié positivamente con una suma total de 15 484 000,00
soles anualmente. Ademas, mediante el MVC se estimd una disposicion a
pagar de 148 960,00 soles anuales. En conclusién, las variables
socioecondémicas de ingreso y educacion fueron las que mas influyeron en la

disposicion a pagar.

Segun Melgar (2018) llevé a cabo la valoracion econémica ambiental de la
Gruta de Huagapo mediante el método de valoracion contingente. Se empled
un disefio no experimental, realizando la recopilacion de datos de manera
neutral y sin variacion. Segun los resultados, la disposicidén a pagar del usuario

fue de 3,37 soles. De acuerdo con el analisis, los usuarios encuestados tienen
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un ingreso promedio de 2 445,75 soles mensuales y 29 348,94 soles anuales.
En conclusion, los ingresos monetarios estan vinculados a la mejora y

conservacion del atractivo.

Segun Rojas y Solar (2018) llevaron a cabo la valoracion econdémica de las
Cataratas Tamushal con el objetivo de potenciar su uso recreacional. Se
empled un disefio cuantitativo no experimental, realizando encuestas a los
usuarios visitantes del area de estudio. Los resultados indicaron que el 71%
de los encuestados acepta la disposicion a pagar. En conclusion, la mayoria
de los usuarios visitantes muestra disposicién a pagar, lo cual refleja un
compromiso social en las mejoras del atractivo turistico y demuestra un interés

en el cuidado y conservacion.

Segun Calderon (2018) llevé a cabo la determinacion del valor econdmico que
los usuarios estan dispuestos a pagar por la Conservacion Municipal Bosque
Sho’llet. Se utilizé un disefio no experimental predictivo. Segun sus resultados,
la disposicion a pagar promedio fue de 4,83 soles y la relacion entre la
disposicion a pagar y las variables explicativas es del 85,47%. Solo en el caso
del estado civil y la edad disminuye la probabilidad de la disposicién a pagar,
mientras que a mayores ingresos y mayor nivel de educacién aumenta la
disposicion a pagar. En conclusién, que el efecto de las variables
socioeconodmicas en la disposicion a pagar por el servicio turistico es

influenciado por el ingreso y la educacion.

2.1.3 Regional

Segun Del Aguila (2023) el estudio realizado para determinar el valor de la
disposicion a pagar (DAP) por los servicios ecosistémicos de las playas
fluviales Bora Bora y Hawai en Puerto Maldonado, se empled un enfoque
metodoldgico de tipo descriptivo, correlacional y predictivo. Los resultados
obtenidos muestran que la DAP promedio fue de S/ 5,36 por persona por visita
para la playa Hawai y de S/ 5,10 por persona por visita para la playa Bora
Bora. Estos valores reflejan la percepciéon econémica que tienen los visitantes
respecto al uso y disfrute de los servicios ecosistémicos que ofrecen ambas

playas.
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Segun Garcia (2024) el estudio realizado para determinar el valor de
conservacion que los residentes de la ciudad de Puerto Maldonado estan
dispuestos a pagar por los espacios verdes urbanos. Se empleé una
metodologia de tipo descriptiva, correlacional y predictiva, con el objetivo de
analizar no solo las caracteristicas socioeconomicas de los encuestados, sino
también la relacién entre estas y su disposicion a pagar. Como resultado, se
encontré que la Disposicion a Pagar (DAP) promedio fue de S/ 9,72 por
residente u hogar de manera mensual. Este valor refleja no solo el interés de
la poblacion por conservar y mejorar las areas verdes urbanas, sino también

la intensidad de sus preferencias en relacion con estos espacios.

Segun Manrique (2019) la disposicion a pagar de los usuarios al Lago
Sandoval mediante el Método de Valoracion Contingente. Segun sus
resultados de la disposicion a pagar promedio es de 17.09 dblares y tiene una
diferencia ante el precio base de 7.09 ddlares. En conclusién, se puede
adicionar un monto de 7,00 ddélares adicionales para el ingreso al Lago

Sandoval segun el método aplicado.

Segun Condori (2016) realizé la valoracién econdmica de la Catarata
Colpayoc por el servicio recreativo. Segun sus resultados la disposicién a
pagar promedio fue de 58,87 soles. Por usuario se concluye que las variables
de ingreso, estado civil y precio de partida influyeron de manera directa en la

disposicion a pagar promedio.
2.2 Marco teédrico

2.2.1 Valoracion Econémica Ambiental

En el sector ambiental una parte importante que no tiene valor en el marcado
nacional, son los servicios o bienes ecosistémicos (bosque, hidrologia,
humedales y entre otros) (Lugo et al. 2020). Mediante métodos econémicos
ambientales se puede lograr estimar el valor econémico de servicios y bienes

ambientales sin mercado (Monroy, Valdivia y Hernandez 2019).
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2.2.2 ;Por qué es necesario valorar econémicamente?

Segun Cecilia y Escalante (2023) lo relevante de hallar el valor econémico es
determinar cuantitativamente el beneficio y costo para reflejar la importancia
de los servicios ecosistémicos. Segun Upegui y Robles (2020) valorar
economicamente el ambiente refiere a designar valores a los servicios y
bienes del recurso natural, sin tomar en cuenta que haya o no mercado que
lo favorezca. Este es un instrumento econdmico que utiliza los valores
sociales para expresar datos sirven para precisar la voluntad a pagar de una

poblacién por un servicio o bien (Raffo 2016).

La valoracion econdmica es el paso para considerar las consecuencias no
esperadas del mercado, y determinar de manera cuantitativa la naturaleza,
donde sus resultados sirven de argumento para el manejo objetivo y racional

de acuerdo a las politicas publicas (Ilwan et al. 2017).

2.2.3 ;Qué se mide con la valoracién econémica?

La valoracion econdmica en un servicio ecosistémico se expresa en una
cantidad monetaria, que permite que cada persona sirva como un indicador
relevante que permite comparar entre las variables socioeconémicas (Miotto,
Santoyo y Lacerda 2020). La disposicion a pagar es una disposicion
interrelacionada por el gusto, ingreso, habito y cultura, que expresa la
factibilidad de un servicio a un determinado monto (Becerra, Beizaga y Vargas
2021).

Le premisa de poder asignar un valor no es totalmente fuera de lugar, por el
mismo argumento que el comportamiento cotidiano de las personas en elegir
una opcién de compra ante un bien o servicio, las personas comparan su
disposicion a pagar al precio que ellos tengan conveniente (Sanchez 2002).
Para descubrir el valor de un bien o servicio, se necesita evaluar el potencial
de los clientes acerca de su disponibilidad a pagar sobre dicho objeto (Baez-
Quifones 2018).

Segun Angelina, Martinez y Bringas (2010) la valoraciéon econémica se puede
entender de diversas perspectivas, se toma en cuenta que no se valora el

ambiente propiamente dicho, pero si la preferencia y valor asignado por el
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mejoramiento y cambio del ambiente, ya sea por la disminucion de riesgos u
otros factores que beneficien al usuario. Segun Raffo (2016) la valoracion
econdmica mide preferencias y decisiones acorde a la perspectiva de la

poblacion.

Segun Gudynas (2000) los recursos de la naturaleza en paises en desarrollo
tienen niveles deficientes de proteccion de los servicios y bienes naturales.
Debido a que son bienes publicos no le dan un valor apropiado en su cuidado,
en el caso de que el medio ambiente se valorara de manera coherente se
entenderia que los recursos naturales son de alto valor (Wicaksana y
Rachman 2018).

2.2.4 ;Qué son los servicios ambientales?

Los servicios ambientales se definen en relacién con los recursos del
ecosistema natural, los cuales estan vinculados al uso de los bosques o la
naturaleza y estan asociados con la gestion y uso humano (Villena y Lafuente
2016). Segun Tomio y Regina (2015) esto implica directamente el consumo
propiamente dicho, ya que, en casos de uso de la naturaleza, también puede

estar vinculado al uso recreativo o turistico.

Los servicios naturales se ofrecen en diversas areas, como extensiones
boscosas, arrecifes, sabanas, manglares o areas silvestres, que constituyen
ecosistemas que proporcionan servicios (Aguilar-Sanchez y Gonzalez-
Vizcarra 2019). En Latinoamérica, no se han desarrollado mecanismos de
pago por servicios ambientales; el costo de preservar los recursos naturales
recae en el titular o propietario, pero los incentivos para garantizar la
continuidad del potencial de los bosques, ya sea en el presente o en el futuro,

son muy limitados (Alonso y Rubiano 2019).
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2.2.5 Técnicas de valoracion econémica

Segun Aguirre, Gaona y Samaniego (2019) las técnicas de valoracion
economica se basan en la percepcion del mercado real relacionado con los
recursos ambientales y se dividen en dos grupos. Por un lado, los métodos
tipo directo (preferencias), como el método de valoracién contingente, y por
otro lado, los métodos de tipo indirecto, como el método del costo de viaje, la

funcién de dafo y los precios hedonicos.

El método directo, como el de valoracion contingente, establece la relacion
entre el consumo o uso de un bien o servicio con la calidad y mejora de un
servicio o ambiente. Ademas, ayuda a cuantificar de manera empirica los
valores de un ambiente (Ripka, Da Silva y Hernandez 2018). Por otro lado, el
meétodo indirecto, como el costo de viaje, se basa en el comportamiento real
de las personas (no en situaciones hipotéticas) y utiliza muestreos en el lugar
de estudio (Garcia y Colina 2004).

2.2.5.1 Método de Valoracion de Contingente (MVC)

Segun Pearce y Zdemiroglu (2018) la metodologia de valoracion contingente
es de tipo directo, ya que los datos se obtienen directamente de la fuente
primaria a través de entrevistas. Quifionez (2017) sugiere que mediante el
MVC se pueden desarrollar mecanismos para internalizar las utilidades
ambientales y obtener el valor percibido en la sociedad. La encuesta, basada
en la disposicion a pagar y parametros socioecondmicos, es una herramienta

clave en este proceso.

Segun Daniel y Kenneth (2000) explican que el término "contingente" se
refiere al hecho de que un servicio o bien no esta provisto por el entrevistador.
La suposicién es que los usuarios actuan en un sentido similar al de un
mercado hipotético, donde maximizan sus ingresos dados sus niveles de

utilidad disponibles.

Segun Valdivia-Alcala et al. (2009) destacan que la estimacion fundamental
de los bienes y servicios debe reflejarse en cantidades monetarias y que el
valor se determina segun la percepcion de los usuarios. Segun Marbelis y

Rosillon (2009) afiaden que, si los usuarios no expresan un valor monetario
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para el uso de un servicio o bien, su viabilidad se veria comprometida. Por lo
tanto, es crucial disefar bienes y servicios teniendo en cuenta las necesidades

y percepciones de los usuarios.

2.2.6 Sesgos en la respuesta

Segun Pearce y Turner (1990) los sesgos presentes en la metodologia son
dependientes de como se formule la encuesta. Ademas, existe un sesgo en
el punto de partida, ya que el entrevistado puede aceptar el monto propuesto
inicialmente para ahorrar tiempo, o bien, el encuestado puede percibir que la

primera opcion es la mas adecuada.

2.2.7 Problemas que presenta el MVC en paises en desarrollo
Segun Izko y Burneo (2003) aplicar el método de valoracion contingente en
paises subdesarrollados presenta deficiencias en comparacion con paises

tecnolégicamente avanzados.

Segun Pérez-Blanco (2012) sefala problemas evidentes. La poblacion de
paises en desarrollo tiende a no considerar significativo el impacto ambiental,

lo que resulta en falta de preocupacién al respecto.

Segun Perevochtchikova (2013) destaca que la falta de respaldo por parte de
las instituciones publicas al medio ambiente puede influir en que la poblacién

desconfie de la eficacia del método.

Arredondo, Saldivar y Limén (2018) indican que la diversidad cultural y la
variedad de idiomas presentes en estos paises generan dificultades en la

valoracion del medio ambiente.

2.2.8 Modelo Logit

Segun Winkelmann y Boes (2009) Para estimar la disponibilidad a pagar, se
opina estudiar la significancia en qué medida influye las variables
socioecondmicas en la utilidad directa, la funcién probabilistica en el modelo

logistico, se desarrolla la eleccion binaria. Cuya formula es:
L=1/1+e@dy . (ecuaciéon 1)

Donde: L es el evento de aceptar el pago, y toma valor de 1, y la respuesta no

aceptada es tomada como 0.



19

2.2.9 Técnica de muestreo

Se empleara un muestre no probabilistica, con un numero de muestra
representativa, la toma de muestreo sera randomizada. Se encuestara a
personas mayores de 18 afos, que se encuentren dentro del centro
recreacional y fuera de ella, estas encuestas fueron levantadas durante cuatro

meses consecutivos, y en su total se emplearan 374 encuetas.

El formato de respuesta en las encuestas aplicadas sera de tipo dicotomica,
puesto que son las mas usadas en la Valoracion Econdmica Ambiental,
manejando el MVC. En el método enunciado se infiere sobre la disponibilidad
a pagar (DAP) por los usuarios. Segun Alarcén et al. (2018) las encuestas de
tipo aplicadas tienen un formato dicotémico, donde los factores o variables se
agrupan segun al objeto de estudio: parametros socioecondmicos y/o
culturales, asimismo el valor que se le asigna los pobladores, con base del
escenario presente fijados previamente analizados por una encuesta de

arranque.

2.2.10 Método de encuestas declaradas y reveladas

Los métodos de preferencias reveladas analizan decisiones reales tomadas
en mercados, como el comportamiento de viaje o precios hedonicos, en
cambio, los métodos declarados como la valoracion contingente (CVM) o
experimentos de eleccién, se basan en encuestas sobre situaciones

hipotéticas, simulando un mercado que no existe (Amords 2004).

Los métodos declarados, como el Método de Valoraciéon Contingente (MVC)
y los Experimentos de Eleccién (MEL), se basan en encuestas directas para
estimar las preferencias, midiendo valores tanto de uso como de no uso. El
MVC, por ejemplo, "apela a la consulta directa (encuestas) del individuo para
que exprese sus preferencias y expectativas" y estima asi la disposicion a
pagar en un mercado hipotético. De manera similar, los estudios con MEL
utilizan la eleccidn entre opciones para revelar el valor de atributos
ambientales (Cardozo, Mena y Villamil 2023). En contraste, los métodos de
preferencias reveladas, como el método de Precios Hedodnicos (MPR) y el
Costo de Viaje, se basan en datos reales del mercado, enfocandose en el

comportamiento observado de los usuarios. Los métodos revelados usan



20

mercados reales en precios o costos y se consideran "mas confiables para

valores de uso directo (Amords 2004).

2.2.11 Método de valoracion paramétrica y no paramétrica

Los métodos paramétricos se basan en la suposicion de una forma funcional
especifica entre la variable dependiente, como la disposicion a pagar (DAP),
y un conjunto de variables explicativas como edad, ingreso o educacion. Estos
modelos, que pueden ser lineales, logit, tobit, entre otros, requieren establecer
supuestos sobre la distribucién de los errores (normal, logistica, etc.) y
permiten realizar inferencias estadisticas y calcular efectos marginales. Entre
los modelos mas utilizados se encuentran el Logit, Probit, Tobit y Minimos
Cuadrados Ordinarios (MCO) (Burcu et al. 2020).

Los métodos no paramétricos en la valoracidn econdmica no asumen una
forma funcional especifica entre la variable dependiente y las variables
explicativas, sino que se basan directamente en los datos observados o
declarados, lo que permite estimaciones mas flexibles y menos restrictivas. A
diferencia de los métodos paramétricos, no requieren especificar una funcion
matematica, por lo que son especialmente utiles en etapas exploratorias del
analisis o cuando se busca evitar el sesgo por una mala especificacion del
modelo. Entre las técnicas mas comunes se encuentran las tablas de
contingencia, el anadlisis de frecuencias, las regresiones kernel y el
bootstrapping, siendo herramientas valiosas cuando se desea observar
patrones o tendencias en los datos sin imponer una estructura matematica

determinada (Bateman et al. 2002).

2.2.12 Variables polindmicas y dicotomicas

Una variable polinémica es una variable cuantitativa transformada en términos
polinomiales (x, x3, X3, ...) para capturar relaciones no lineales en modelos
lineales. Permiten modelar curvas, curvaturas y fendmenos complejos
manteniendo la estructura de regresion lineal, mientras que las variables
dicotdmicas son variables categdricas con solo dos valores (por ejemplo:
si/no, presente/ausente). Se codifican como 0 y 1 (“dummies”) para incluirlas

en regresiones. Un coeficiente B; para una dummy representa la diferencia
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esperada entre los dos grupos (1 vs 0), manteniendo constantes las demas
variables (Shalizi 2015).

2.2.13 DAP Paramétrico y No Paramétrico

Los meétodos paramétricos suponen que los datos provienen de una
distribucion especifica bien conocida (normal, t-student, etc.) y que ésta se
describe mediante un numero finito de parametros, mientras que los métodos
no parameétricos no hacen suposiciones sobre la forma de la distribucién
poblacional (Hoskin 2010).

2.2.14 Modelo Logit, Modelo Probit y Modelo Tobit

Segun Scott y Freese (2014) el modelo Logit se utiliza para estimar la
probabilidad de que ocurra un evento binario (0/1), transformando la
combinacion lineal de variables explicativas XBXBXB mediante la funcion

logistica:
PY=11X)=eXB/1+eXp

Segun Scott y Freese (2014) Funcionalmente similar al Logit, el modelo Probit
también predice eventos binarios usando maxima verosimilitud, pero
empleando la funcion de distribucion acumulada de la distribucion normal
estandar (®):

P(Y=1|X) = ®Xp)

Esta basado en una variable latente continua Y*=XB+eYA* = XB + €Y*=X[3+¢
con error normalmente distribuido, donde se observa Y=1Y = 1Y=1 si Y*>0Y"*
> 0Y*>0. Se estima igualmente por maxima verosimilitud y, aunque los
resultados son cercanos al Logit, la eleccion entre ambos suele depender de
la facilidad de interpretacion o preferencia por la distribucion del error (Scott y
Freese (2014).

Segun Bleda y Tobias (2002) el modelo Tobit es adecuado para variables
dependientes que estan censuradas, es decir, cuando hay muchos valores en
un extremo (por ejemplo ceros) y el resto es continuo. Se basa en una variable
latente Y+=XB+eYA* = XB + €Y*=Xp+e con distribucién normal, y la variable

observada se define como:
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Y={V*siY*>0;0siY *<0

Esto permite modelar adecuadamente situaciones con valores truncados
evitando sesgos que surgirian al usar regresion lineal ordinaria. La estimacion
también se hace por maxima verosimilitud, combinando funciones de
densidad para valores observados y funciones acumuladas para los

censurados (Bleda y Tobias 2002).

2.3 Definicion de términos
Excedente del consumidor: es la diferencia entre el precio real y la

disponibilidad a pagar del encuestado por un servicio (Delfino 1984).

Precio: es un trato social que sirve de medio para la transferencia de un bien
0 servicio, puede ser dado en la cantidad de un monto monetario entre el

vendedor y comprador para obtener un servicio o bien (Bolivar 2018).

Valoracion economica contingente: es el valor en términos econdmicos de un
servicio o bien, en relacién al monto monetario que una persona disponga a

pagar sobre la misma (Garzén 2013).

Sendero turistico: en un camino en campo o naturaleza donde transita las
personas de manera a pie o en algun trasporte, en adicién es una herramienta
educativa puesto que al tener presencia de turistas se tiene informacién
educativa mediante sefalizaciones, carteles informativos y especialistas en
guiado. Asimismo, los senderos muestran el valor de la conservacion desde

la biodiversidad y cultural de una region (Murillo et al. 2012).
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CAPITULO lll: METODOLOGIA DE INVESTIGACION

3.1 Tipo de estudio

El trabajo de investigacion es del tipo cuantitativo descriptivo y correlacional,
porque se evalué la relacion de los factores socioecondmicos con la
disposicion a pagar para la creacion de un sendero turistico de La Posada del
Lobo (Vargas 2022). Conocer la disposicidn a pagar muestra una perspectiva
de valor econémico, para argumento decisivo, a partir de implementacién de
la creacion de un sendero turistico del caso hipotético planteado y estimar una

referencia financiera (Ripka, Da Silva y Hernandez 2018).

3.2 Diseno de estudio

El disefio del estudio es no experimental que se enfoca en describir, explicar
y analizar la relacion significativa que existe entre la variable dependiente
Disposicidon a pagar y las variables independientes tales como Precio
hipotético, Genero, Edad, Educacion, Calificacion de paisaje, Carga familiar y
Residencia (Rodriguez y Mendivelso 2018). La razén de la eleccion de dicho
disefio es porque es respaldada por la literatura recopilada y el corte de tipo
transaccional es debido que las encuestas seran tomadas solo en un periodo.
Este diseno sera util con una encuesta de preliminar para fijar datos en la

ultima encuesta.

3.3 Lugar de estudio

La Posada del Lobo, se localiza a 18 000 metros desde Puerto Maldonado,
carretera interoceanica tramo Ill. Su ubicacion politica se encuentra en el
distrito Las piedras, provincia Tambopata y departamento Madre de Dios.
Geograficamente se encuentra entre las coordenadas UTM de 8 623 496,28

y coordenadas este de 486 066,97 zona 19 s, el terreno presenta una altitud



24

promedio de 215 m.s.n.m. A continuacion, el plano de Localizacion, ubicacion

y perimétrico.
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Figura 1. Plano de Localizacion, Ubicacion y Perimétrico

3.4 Poblacién y muestra

3.4.1 Poblacion

Esta conformado por el total de poblaciéon de usuarios que ingresan al sitio
recreacional La Posada del Lobo. En este caso se toma como fuente a la
opinidon del propietario, con fines de tener una informacion referente a la
poblacion total, para ello se realizé mediante un muestreo probabilistico de
tipo simple aleatorio, donde se dio como resultado que la totalidad de
personas en promedio que visitan en un mes, es de 3600 personas por mes y
por la temporada seca de 4 meses (julio, agosto, septiembre y octubre) es

14400 personas (Espinoza, comunicacion personal, 27 de julio de 2024).
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3.4.2. Muestra

Para el numero total de muestra se hizo el calculo mediante el muestreo
probabilistico ante poblaciones de tipo finito, esta férmula se aplica acorde a
la cantidad total de la poblacién (Aguilar-Barojas 2005).

_ Zz*p*q*N
CE2xN+Z%2xp=xq

n=—s————— . ... (ecuacion 2)

B Z?xp (1—p)N
CE2x(N)+Z2% P+ (1—p)

n

_ (1,96)2%0,5 (1 — 0.5) * (14 400)
™= 0,052 * (14 400) + 1,962 % 0,5 (1 — 0,5)

_ 3,8416 * 0,25 * (14 400)
"~ 0.0025 * (14 400) + 3,8416 * 0.25

n

_ 13 824
"~ 35,9975 + 0,9604

n

13824
"~ 36.9579

n

n =374
Donde:
n es igual al tamafo de muestra: 374
N es igual al tamafio poblacional: 14 400
E es igual al maximo error aceptable: 0.05
p es igual a la estimacion porcentual de acierto: 0.5
g es igual al porcentaje total de errores que es: 1 —p
Z es igual al nivel de significancia: 1.96

3.5 Métodos y técnicas

En este trabajo de investigacién el método fue cuantitativo, puesto que se
realiza la relacion entre los parametros socioecondmicos con el fin de

determinar la disponibilidad a pagar por la creacién de un sendero turistico del
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servicio recreativo La Posada del Lobo (Garcia Moyano et al. 2016). (corregir

citar solo un apellido)

3.5.1 Metodologia del método de valoraciéon contingente

Se utilizé el MVC, porque este método traza la apreciacion econémica de un
servicio o bien. Este modelo muestra los determinantes que argumentan la
disponibilidad a pagar por la creacion de un sendero turistico. Se realizé una
encuesta preliminar donde se formula cuanto esta dispuesto a pagar por la
creacion de un sendero de bosque. El fin de aplicar este método es valorar en
funcién a la demanda del servicio. Esto da una simulacion del contexto cuando
el usuario se plantea en aceptar un servicio. Para este método se utilizara el
modelo logit. Los tipos de preguntas fueron divididos en tres grupos: primero
los datos del usuario, segundo sera dar a conocer sobre la mejora del servicio
de recreacién y por ultimo seran preguntas sobre la valoracion en si del
servicio implementado. Las variables fueron seleccionadas acorde la relacién
significativa que se muestre en el procesamiento de los datos mediante el
programa Stata 17.0. La estimacion del modelo logit ante la base de datos, se
podra seleccionar las variables que afectan directamente en la valoracién y
poder realizar un andlisis y presentacion de sus resultados (Valdivia-Alcala
et al. 2009).

3.5.2 Metodologia de encuesta preliminar y encuesta final

La metodologia de encuesta preliminar y encuesta final en la presente
investigacion fue cuantitativa no experimental de estadistica inferencial y
descriptiva. Aplicada mediante un disefio de cuestionario cerrado con
respuestas expresadas en el modelo como 1y 0 (dicotdbmico) y un analisis de
resultado, con el fin de validar e interpretar los resultados del proyecto. En
primera parte la encuesta preliminar muestra un disefio general de manera
diagnostica para determinar los intervalos de precio. En la encuesta final se
basa tener un formato validado para el recojo de informacion pertinente.
Ambos tipos de encuestas seran de apoyo para validar o refutar las hipétesis
especificas y general (Monje-Alvarez 2011).

En el Método de Valoracion Contingente la respuesta de los usuarios
encuestados puede afectar la disposicion a pagar. Esto por el monto de dinero

el encuestado propone ante la pregunta de cuanto estaria dispuesto a pagar



27

ante la creacion de un sendero turistico de los servicios (Osorio y Correa
2009). Segun Cristeche y Penna (2008) realizar una encuesta preliminar
ayuda a evitar el “sesgo partida”, dado que este parametro se rige a la opinion
de los encuestados y ayuda en un desarrollo adecuado en la encuesta final.

3.5.2.1 Encuesta preliminar

Se realiz6 una encuesta piloto con 50 personas en el centro recreacional La
Posada el Lobo para evaluar el contenido del cuestionario, la comprension de
las preguntas y la disposicion a pagar (DAP). Esta cifra fue seleccionada
porque diversos estudios similares han aplicado encuestas preliminares con
tamafnos muestrales iguales o menores. Este ejercicio, recomendado por
diversas guias metodoldgicas, permite detectar problemas antes de aplicar la
encuesta final (Fontela 2002). Por ejemplo, en la Universidad El Bosque se
valido un instrumento con 25 estudiantes (Burbano, Diaz y Ledn 2020) , y en
Cusco se aplicé una prueba piloto con 50 turistas para estimar la DAP a Machu
Picchu y ajustar los rangos de precios (Tolmos 2019). La encuesta incluyé
precios hipotéticos entre 1 y 5 soles, cuyos valores fueron seleccionados con
base en las frecuencias mas comunes identificadas en esta fase. Los
resultados de la tabla mostraron una tendencia clara: a medida que el precio
aumentd, la proporcidon de personas dispuestas a pagar disminuyé. Al precio
mas bajo (1 sol), el 70% de los encuestados estuvo dispuesto a pagar,
mientras que al precio mas alto (5 soles), ninguno lo hizo. En contraste, el
numero de respuestas negativas aumentd progresivamente con el precio,
alcanzando su punto maximo en los 5 soles con 10 rechazos. Estos patrones
evidenciaron una relacién inversa entre el precio y la probabilidad de
aceptacion, lo cual respaldd la validez del disefio experimental y permitid
identificar rangos de precios adecuados para el desarrollo del modelo
econométrico en etapas posteriores, siguiendo metodolégicamente la
aplicacién piloto descrita por Valdivia-Alcala et al (2009) en la “Estimacion
Econométrica De La Disponibilidad a Pagar Por Los Consumidores De
Servicios Recreativos Turisticos”.
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Disposicion a pagar segun Precio Hipotetico
10

frequency

Figura 2. Disposicion a pagar segun Edad
Nota: Con fundamento en el modelo econométrico elaborado en STATA.
3.5.2.2 Encuesta Final

Para tener la encuesta final primero se realizé la encuesta preliminar, y con
las respuestas de las mismas se designo el intervalo pertinente de los precios
hipotéticos de 1 a 4 soles, debido a la falta de DAP positiva en 5 soles.
Asimismo, se definié las preguntas segun los parametros socioeconémicos,
redisefio y actualizacion del formato de la encuesta, contextualizacion del
proyecto, reformulacion de las opciones de respuestas a marcar y la
determinar la manera adecuacion de las ordenes de palabras por cada
pregunta.

3.5.3 Metodologia del modelo Logit

La metodologia de modelo Logit sirve para determinar en la influencia de
variables independientes que afectan probabilisticamente a una variable
dependente (Diaz y Caicedo 2006). En aplicacion de modelo logit en el
programa Stata 17.0 se prepara los datos tomando en cuenta la abreviacion

de las variables, y mediante la aplicacion de comandos (Serio 2015).
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3.6. Tratamiento de los datos

3.6.1 Procesamiento de datos brutos

Para el analisis estadistico se proceso los datos en los programas Microsoft
Excel y Stata 17,0 y aplicacion del modelo logit de eleccion discreta
dicotdomica, aplicaciéon de modelo truncado, asimismo determinar el promedio
de disposicidén a pagar por la mejora del servicio ecosistémico (Alarcén et al.
2020).

La influencia de los parametros socioeconémicos en la disposicidon a pagar se
determind mediante modelos de programacion en el programa Stata 17.0, los
modelos se diferencian por su grado de confiabilidad (0,05; 0,1), estos
modelos se llegan a comparan mediante una tabla comparativa y se determina
el modelo ganador de acuerdo a la prueba de chi-cuadrado y coeficiente de

correlacion de Pearson(Maurandi-Lopez et al. 2019).

La regresion logistica determina la disposicion a pagar mediante la
comparacion entre la disposicion a pagar y cada una de las variables
independientes como precio hipotético, genero, edad, educacién, calificacion
del paisaje, ingreso, carga familiar y residencia. Donde se realizé una tabla
comparativa probabilistica de cuantas personas estan dispuestas a pagar
teniendo en cuenta un parametro socioeconémico en especifico, asimismo, el
importe promedio se tomo en cuenta solo en el modelo ganador y se programa
el calculo disposicién a pagar, donde indica la media, valor maximo y minimo

de la disposicion a pagar (Maurandi-Lépez et al. 2019).

Primer objetivo, es la percepcion de la problematica ambiental en los bosques
comunales, aplicando encuestas y distribucion descriptiva. Asi como analizar
la influencia de las variables socioeconémicas que afectan en los servicios
ambientales. Para ello se aplica la base datos se aplica el modelo logistico
(logit) (Azquerta 2007).

Al aplicar la formula del método logit es la siguiente:
Pi=P(Zi < Xip = F(Xif) ... ... c.. ... (ecuacion 3)

Se expresa en una funcion de verosimilitud:
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Para la resultante del coeficiente de los promedios del modelo logit, en primer
lugar, consiste en la valoracion directa del exponente, denominado cociente
razén (Odds Ratios)

.1 1 g
P (yl = ;) = T4 o-Githakan ™ (ecuacién 5)
Y elaborar la transformacion de la Odds p/(1-p) que resulta ser 1 +

e~ (B1+B2X2)

1
P (yi = ;) = e ButhaXad) (ecuacion 6)

Poi=g)_ Pli=x)

P(yi=%)_1—P(yi=%)

De modo que:
efl = Al0dds] ... ... ... (ecuacién 7)

La exponencial del logaritmo de la Odds Ratio, indica el numero de veces
posible que suceda en un caso que no ocurra. En segundo y tercer lugar, el
DAP vy el valor medio a pagar, se aplica en base al modelo de tipo empirico

(Helwig, Hong y Hsiao-wecksler 2006)
Prob(si) = B, + f1(DIAP) + Z BiZi oo ... (ecuacion 8)

Y la disposicion a pagar para este tipo de modelo es:

5 on 5
7.
DAD = M ......... (ecuacion 9)
El calculo paramétrico del DAP se realiza mediante el modelo logit, donde su
representacion (P, ) de aceptar la compensacion del valor recreativo turistico
La Posada del Lobo:

1 1
Pe=E (Y ) = g e o 10
¥ Xk 1 + e~ (Bo+B1X1++PBkXk) (ecuacion 10)
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Donde Y es igual a 1, si la respuesta es positiva (si), mientras que Y=0 si la
respuesta es No, en referencia al DAP, y X, es la representacion de los

parametros socioeconomicos en la encuesta.

3.6.2 Técnicas de recopilacion de datos

La data base del resultado de encuestas procede mediante la aplicacion del
MVC (Método de valoracion contingente) y fue tomado desde junio 2024 hasta
setiembre del afio 2024. Los datos representan a la unidad de analisis, con el
total requerido de 374 encuestados.

El formato de respuesta en las encuestas aplicadas fue de tipo dicotomica y
categoricas, puesto que son las mas usadas en la Valoracion Econdmica
Ambiental, manejando el MVC. Segun Alarcén et al. (2018) las encuestas de
tipo aplicadas tienen un formato dicotdmico y categéricas, donde los factores
o0 variables se agrupan segun al objeto de estudio: parametros
socioeconémicos y/o culturales, asimismo el valor que se le asigna los
pobladores, con base del escenario presente fijados previamente analizados

por una encuesta de preliminar.

3.6.3 Escenario actual

La Posada del Lobo es un centro recreacional ubicado a 18 km de Puerto
Maldonado, en la zona de Loboyoc. Ofrece diversas actividades como futbol,
voley, bafos en la quebrada Loboyoc, un rodadero infantii de madera,
hospedaje y restaurante. El area cuenta con servicios higiénicos, asientos de
descanso, puentes y estacionamiento, con una capacidad para 150 personas
y rodeada de palmeras y arboles ornamentales y silvestres. La quebrada
Loboyoc es un pequeno rio que fluye sin formar pozas, y el area recreativa,
de aproximadamente 4,000 m2. EIl restaurante ofrece platos tipicos de la
region con capacidad para 80 personas, y el hospedaje dispone de
comodidades como ventiladores, television, camas de dos plazas, pisos de

madera y vistas a la quebrada.

3.6.4 Escenario hipotético
Los recursos obtenidos por la creacion de un sendero turistico mediante la
disposicion a pagar permitiran generar interés y sensibilizacion en los usuarios

para que continien optando por los servicios de dicho lugar. Se propone
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ofrecer un area especifica de recorrido peatonal en un sendero de bosque,
atractivo para los visitantes. Este sendero tendra una longitud de 300 metros
y contara con carteles informativos sobre especies forestales y fauna silvestre
que habitan en el bosque, asi como sehalizaciones con frases para la
conservacion del ambiente y asientos de descanso estratégicamente

ubicados para el confort de los turistas.

El sendero turistico se desarrollara en un bosque secundario, donde a medida
que los visitantes recorren el camino cuidadosamente trazado, podran
disfrutar de una vegetacion particular con arboles que se alzan hacia el cielo,
proporcionando frescor natural y sombra. A lo largo del recorrido se colocaran
carteles que no solo indican distancia y direccion, sino que también educan
sobre la flora y fauna local, destacando especies de arboles, arbustos,
herbaceas, aves y animales. Los bancos de descanso estaran ubicados en
areas panoramicas que invitan a los turistas a disfrutar de un momento de

relajacion inmersos en el paisaje sonoro y visual del bosque.

Figura 3. Escenario hipotético del sendero turistico La Posada EI Lobo
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CAPITULO IV: RESULTADO

4.1 Influencia de los Parametros Socioeconomicos en la Creacion

de un Sendero Turistico en La Posada del Lobo

La figura 5 presenta la distribucion de la disposicion a pagar (DAP) segun
grupos de edad de los encuestados: en el grupo de 18 a 25 afios (EDAD 1),
69 personas estarian dispuestas a pagar y 99 no; en el grupo de 26 a 35 afos
(EDAD 2), se registran 45 respuestas afirmativas y 45 negativas; para el grupo
de 36 a 45 anos (EDAD 3), 32 estarian dispuestas a pagar y 21 no; en el grupo
de 46 a 55 afios (EDAD 4), 18 personas estarian dispuestas a pagar frente a
15 que no; finalmente, en el grupo de mas de 55 afios (EDAD 5), 17 personas
manifestaron disposicién a pagar y 13 no. Estos resultados sugieren que la
disposicion a pagar tiende a aumentar en los grupos intermedios de edad (36
a 55 afos), mientras que entre los mas jovenes (18 a 25) se concentra el
mayor numero de personas no dispuestas a pagar, lo que podria relacionarse
con menores ingresos 0 menor percepcidon del valor del proyecto entre los
mas jovenes. Este patron coincide con Becerra, Beizaga y Vargas (2021)
donde mencionan que hay una relacion positiva entre la edad y la disposicion
a pagar por servicios ecosistémicos, indicando que a mayor edad, mayor
disposicion a pagar. Sin embargo, otros estudios sugieren que esta relacién

puede variar segun el contexto y el tipo de servicio evaluado.
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Figura 5. Disposicion a pagar segun Edad
Leyenda: DAP 0: No; 1: Siy EDAD: 1: 18 a 25; 2= 26 a 35; 3= 36 a 45; 4=
46 a 55; 5= Mas de 55.

La figura 6. presenta la distribucién de la disposicion a pagar (DAP) segun el
sexo de los encuestados: de las 202 mujeres (SEXO 0), 88 manifestaron estar
dispuestas a pagar y 114 no; en el caso de los 172 varones (SEXO 1), 93
estarian dispuestos a pagar y 79 no. Estos resultados indican que, dentro de
la muestra, los varones presentan una mayor disposicion a pagar en
comparacién con las mujeres, lo que podria reflejar diferencias en la
percepcion del valor del proyecto o en la capacidad de pago entre ambos
grupos. Sin embargo, Farreras, Riera y Mogas (2005) indican que no se
observaron diferencias significativas entre hombres y mujeres en los valores
de DAP segun su articulo titulado “4Importa el género en los estudios de
valoracion?" presentando ambos grupos una DAP media similar. Hoyt et al.
(2025) sugieren que esta relacidon puede variar segun el contexto y el tipo de
servicio evaluado segun su articulo titulado “la conciencia de la identidad de
género como pilar de la jerarquia de género”. Por lo tanto, aunque el sexo

parece influir en la disposicion a pagar, es importante considerar otros factores



36

como ingresos, educacion y percepcion del valor del proyecto al analizar estos

resultados.
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Figura 6. Disposicion a pagar segun Sexo

Leyenda: DAP 0: No; 1: Si y SEX: 0: Mujer 1: Varon.

La figura 7 muestra la distribucion de la disposicién a pagar (DAP) segun la
region de residencia de los encuestados: en Madre de Dios (RESID 1), de 197
personas, 83 estarian dispuestas a pagar y 114 no; en Cusco (RESID 2), 51
de los 94 encuestados manifestaron disposicion a pagar y 43 no; en Puno
(RESID 3), 15 personas estarian dispuestas a pagar frente a 10 que no, de un
total de 25; en Lima (RESID 4), 3 personas estarian dispuestas a pagar y 4
no; mientras que en la categoria “Otros” (RESID 5), 29 estarian dispuestas a
pagar y 22 no, de un total de 51. Estos resultados reflejan variaciones
territoriales en la disposicion a pagar, siendo notorio que regiones como
Cusco y Puno presentan un mayor numero de respuestas afirmativas en
relacidén con su tamano muestral, lo que podria estar vinculado a diferencias
culturales, econdmicas o de percepcion sobre el valor del proyecto propuesto.
Este patrén coincide con Curricula et al. (2020) en su investigacion de tesis
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“La disposiciéon a pagar como medio para la valoracién econémica de los
servicios ecosistémicos de la laguna de Pomacanchi, Cusco” donde
determinaron que el 63.03% de los encuestados de Cusco manifestaron
disposicion a pagar, influenciada por factores como el nivel educativo y la
actividad econdmica, sin embargo en Lima, la disposicién a pagar fue menor,
lo que podria deberse a una menor conexion directa con los servicios
ecosistémicos evaluados o a diferencias en la percepcion de su valor. Estos
estudios respaldan la idea de que la region de residencia influye en la

disposicion a pagar.
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Fiqura 7. Disposicion a pagar sequn Residencia
Leyenda: DAP 0: No; 1: Siy RESID: 1: Madre de Dios; 2: Cusco; 3: Puno; 4:

Lima; 5: Otros.

La figura 8 presenta la distribucion conjunta entre la disposicion a pagar (DAP)
y la presencia de carga familiar (CARGF) entre los encuestados: de las 193
personas sin carga familiar, 102 manifestaron estar dispuestas a pagar y 91
no; en contraste, entre las 181 personas con carga familiar, 79 indicaron
disposicion a pagar y 102 no. Estos resultados sugieren que la presencia de

carga familiar podria estar relacionada con una menor disposicion a pagar,
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posiblemente debido a las mayores responsabilidades econdmicas que
enfrentan estos hogares. Este patron con Quispe (2013) donde encontré que
el numero de hijos menores de 18 afios influye significativamente en la
disposicion a pagar por servicios de saneamiento basico, indicando que a
mayor numero de dependientes, menor es la probabilidad de estar dispuesto
a pagar . Asimismo, Arévalo et al. (2021) en su investigacion “Factores que
influyen en el pago por servicios hidro-ecosistémicos de microcuenca del rio
Chumbao” donde identificaron que el numero de integrantes por familia afecta
negativamente la disposicidn a pagar por servicios ecosistémicos hidricos, lo
que refuerza la idea de que las cargas familiares mayores pueden limitar la
capacidad de contribucién econdmica de los hogares. Por lo tanto, la carga

familiar puede influir en la disposicién a pagar.
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Figura 8. Disposicién a pagar segun Carga Familiar
Leyenda: DAP 0: No; 1: Siy CARGF: 0: No; 1: Si

La figura 9 presenta la distribucion de la disposicion a pagar (DAP) segun el
nivel educativo de los encuestados: entre quienes tienen primaria (EDU 1), 15
estarian dispuestos a pagar y 30 no; en el nivel secundario (EDU 2), 47

personas estarian dispuestas a pagar y 84 no; en el nivel técnico (EDU 3), 51
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manifestaron disposicion a pagar frente a 35 que no; en el nivel superior (EDU
4), 65 estarian dispuestos a pagar y 43 no; finalmente, entre quienes tienen
estudios de posgrado (EDU 5), 2 estarian dispuestos a pagar y 2 no. Estos
resultados indican que a medida que aumenta el nivel educativo, también
tiende a incrementarse la disposicion a pagar, especialmente en los niveles
técnico y superior, lo que puede asociarse con una mayor valoracion del
proyecto y una mejor capacidad econdmica. Este patron coincide con Arévalo
etal. (2021) en su investigacion “Factores que influyen en el pago por
servicios hidro-ecosistémicos de microcuenca del rio Chumbao” donde
identificaron que el nivel de instruccién afecta significativamente la disposicion
a pagar por servicios ecosistémicos hidricos, indicando que una mejora en la
educacion aumenta la disposicion a pagar y un empeoramiento de la
educacion la reduce. Asimismo, Curricula et al. (2020) determinaron que el
nivel educativo es una variable relevante en la disposicion a pagar por los
servicios ecosistémicos que brinda la laguna. Por lo tanto, el nivel educativo

puede influir en la disposicién a pagar.

Disposicién a pagar segun Nivel de Educacion
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Figura 9. Disposicién a pagar segun Educacion
Leyenda: DAP 0: No; 1: Siy EDU: 1: Primaria; 2: Secundaria; 3: Tecnico; 4:
Superior y 5: Posgado.
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La figura 10 muestra la distribucién de la disposicion a pagar (DAP) segun la
actividad econdémica principal de los encuestados: entre los profesionales
(ACTI 1), 50 personas estarian dispuestas a pagar y 14 no; en el sector
empresarial (ACTI 2), 56 estarian dispuestas a pagar y 26 no; en el sector
comercial (ACTI 3), 31 personas manifestaron disposicion a pagar frente a 41
que no; en el sector agricola (ACTI 4), 32 estarian dispuestas a pagary 90 no;
finalmente, en el sector minero (ACTI 5), 12 personas estarian dispuestas a
pagar y 22 no. Estos resultados indican que las personas dedicadas a
actividades profesionales y empresariales muestran una mayor disposicion a
pagar, mientras que quienes se dedican a la agricultura y la mineria presentan
una mayor proporcion de negativas, o que puede estar relacionado con
diferencias en ingresos, estabilidad econémica o percepcion del valor del
proyecto segun el tipo de ocupacion. Este patron coincide con Lopez et al.
(2010) en su investigacion “Valoracion econémica de una mina de arena”
observo que la disposicion a pagar esta influenciada por variables como el
ingreso y la percepcion de problemas medioambientales, lo que sugiere que
las personas con mayores ingresos y conciencia ambiental tienen una mayor
disposicion a pagar. Por lo tanto, la actividad econdmica principal parece influir

en la disposicién a pagar.
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Disposicion a pagar segun Actividad de Ingreso
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Figura 10. Disposicion a pagar segun Actividad de Ingreso

Leyenda: DAP 0: No; 1: Siy ACTI: 1: Profesional; 2: Empresarial; 3:

Comercial; 4: Agricultura y 5: Mineria.

En la figura 11 el analisis de la disposicién a pagar (DAP) segun el nivel de
ingreso mensual evidencia una relacidn directa entre ambas variables. En los
niveles de ingreso mas bajos (hasta S/. 1700), predomina la negativa a pagar,
como se observa en el grupo con ingresos de S/. 1201 a 1700, donde 65
personas no estarian dispuestas a pagar frente a solo 30 que si lo harian. A
partir del nivel de ingreso medio (S/. 1701 a 2200), se observa un incremento
significativo en la disposicion a pagar, alcanzando una proporcidon casi
equilibrada entre quienes aceptan y quienes rechazan el pago. Esta tendencia
se intensifica en los niveles mas altos (S/. 2201 a mas), donde la mayoria de
los encuestados manifiestan estar dispuestos a contribuir econdmicamente
para la creacion del sendero turistico. Estos resultados reflejan que el ingreso
mensual es un factor determinante en la decision de pago, lo cual es
consistente con la teoria econémica, que sostiene que, a mayor ingreso,

mayor capacidad y probabilidad de destinar recursos a actividades recreativas
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0 no esenciales. De manera similar, segun Llanos (2017) encontré que la
disposicion a pagar por servicios recreativos y de biodiversidad aumenta con
el ingreso per capita, concluyendo que estos servicios se comportan como

bienes superiores en economias con mayor capacidad adquisitiva.
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Figura 11. Disposicion a pagar segun Ingreso
Leyenda: DAP 0: No; 1: Siy INGRE: 1: 0 a 1200; 2:1201 a 1700; 3: 1701 a
2200; 4: 2201 a 3000 y 5: mayor a 3001.

La figura 12 presenta la distribucién de la disposicion a pagar (DAP) segun la
calificacién percibida del proyecto por parte de los encuestados: entre quienes
calificaron el proyecto como “Muy bueno” (CALIFP 1), 62 personas estarian
dispuestas a pagar y 48 no; en el grupo que lo considerdé “Regular” (CALIFP
2), 76 estarian dispuestas a pagar y 80 no; finalmente, entre quienes lo
evaluaron como “Malo” (CALIFP 3), 43 manifestaron disposicion a pagar y 65
no. Estos resultados sugieren que una mejor percepcién del proyecto esta
asociada a una mayor disposicion a pagar, destacando que la mayoria de
quienes consideran el proyecto “Muy bueno” muestran una actitud positiva
hacia el pago, mientras que entre quienes lo califican negativamente,

predominan las respuestas negativas. Este patrén coincide segun Huanca
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(2022) en su tesis de posgrado “Valoracion econdmica de los servicios
turisticos: caso centros turisticos, puno 2022” que determiné la percepcion de
los centros turisticos fue significativa en la disposicion a pagar por su
adecuado manejo y mantenimiento, indicando que una mejor percepcion se
traduce en una mayor disposicion a contribuir econédmicamente. Por lo tanto,

la percepcién del proyecto puede influir en la disposicion a pagar.
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Figura 12. Disposicion a pagar segun Calificacion de paisaje
Leyenda: DAP 0: No; 1: Siy CALIFP: 1: Muy bueno; 2: Regular; 3: Malo

La figura 13 muestra la distribucion de la disposicion a pagar (DAP) segun el
monto propuesto de pago (PREHI) en soles: cuando se propuso un pago de
1 sol (PREHI 1), 73 personas estuvieron dispuestas a pagar y 34 no; para 2
soles (PREHI 2), 48 personas manifestaron disposicién a pagary 50 no; en el
caso de 3 soles (PREHI 3), 40 personas aceptaron pagar y 50 no; finalmente,
con un monto de 4 soles (PREHI 4), solo 19 personas estuvieron dispuestas
a pagar frente a 60 que no. Se evidencian una tendencia decreciente en la
disposicion a pagar a medida que aumenta el monto propuesto. En ese
sentido, segun Condori (2016) en su tesis “Valoracion contingente del servicio
ecosistémico recreativo turistico de la catarata Colpayoc, en el distrito Las
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Piedras, Tambopata — Madre de Dios” determiné que los precios iniciales de
S/.2,S/.5y S/. 8 mostré que la disposicidén a pagar positiva bajé de 82.8% a
30.5% conforme aumentaba el precio. Esto sugiere que, en contextos
similares, a mayor valor sugerido para el pago, menor es la proporcion de
personas dispuestas a aceptarlo, lo cual es un comportamiento esperado

dentro de los modelos de eleccidn econdmica.

Disposicion a pagar segun Precio Hipotetico
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Figura 12. Disposicion a pagar segun Precio Hipotetico
Nota: DAP 0: No; 1: Siy PREHI: 1: 1 sol; 2: 2 soles; 3: 3 soles; 4: 4 soles

Los resultados descriptivos evidencian que factores como edad, educacion,
actividad de ingreso, carga familiar, region de residencia, calificacion de
paisaje y el precio hipotético en la disposicion a pagar (DAP) influyen para la
creacion del sendero turistico en La Posada del Lobo. En particular, los grupos
de edad intermedia, varones, personas con mayor educacion y sin cargas
familiares, asi como quienes valoran positivamente el proyecto, tienden a
mostrar mayor DAP.

Sin embargo, para validar estas relaciones es necesario complementar el
anadlisis con herramientas estadisticas mas rigurosas. Se requiere la

estimacion de un modelo logit binario que permita cuantificar el efecto
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marginal de cada variable sobre la probabilidad de DAP, asi como analizar la
significancia estadistica mediante los p-valores. Ademas, el uso de la matriz
de contingencia y sus derivados (sensibilidad, especificidad y valor predictivo)
permitira evaluar la fuerza de asociacion entre variables categoricas y DAP.
Esta triangulacion metodoldgica permitid conclusiones mas solidas y
generalizables sobre los factores que influyen en la decisién de pago por el

proyecto turistico.

4.2 Determinacion de modelo adecuado para realizar la valoracion
econdmica para la creaciéon de un sendero turistico en la Posada
del Lobo.

4.2.1 Modelo logit

El analisis de regresion logistica para explicar la disposicion a pagar (DAP) se
presenta en la Tabla 9, donde se evaluaron tres modelos con distintos niveles
de significancia. En los tres modelos, las variables CARGF (carga familiar),
ACTI (actividad econdmica), INGRE (ingresos) y PREHI (Precio Hipotético)
mostraron un efecto significativo en la disposicion a pagar. En particular, la
presencia de carga familiar y un mayor monto propuesto se relacionan
negativamente con la probabilidad de disposicion a pagar, mientras que
mayores ingresos aumentan esta probabilidad. Como menciona Villalba
(2017) en su investigacion “Disposicion a pagar por mejora en el servicio de
recoleccion y disposicion final de residuos solidos, municipio de Pilar,
Paraguay” determin¢ el ingreso familiar mensual es una variable significativa
en la disposicidn a pagar por mejoras en el servicio de agua potable,
especificamente, a medida que aumenta el ingreso familiar, también lo hace
la probabilidad de estar dispuesto a pagar por mejoras en el servicio. Ademas,
se observo que el monto propuesto influye negativamente en la DAP; es decir,
montos mas altos reducen la probabilidad de aceptacion. La actividad
econdmica también present6 un efecto negativo significativo, sugiriendo que
ciertos tipos de ocupacion disminuyen la disposicion a pagar. Las variables
EDAD, SEX, RESID y EDU no mostraron significancia estadistica en la
mayoria de los modelos, salvo una leve significancia en RESID al 10% en el

Modelo 2. Segun Tassie y Endalew (2020) en su articulo titulado “Disposicién
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a pagar por un estudio de valoracién contingente acotado de residuos soélidos
mejorados en hogares urbanos de Bahir Dar: servicios de gestidon y factores
asociados, ciudad y media, Etiopia” demostré quer el analisis de regresion
logistica mostro que las variables edad y nivel educativo no influyen
significativamente en la disposicidbn a pagar por servicios de gestion de
residuos solidos mejorados. Los valores de Pseudo R? cercanos a 0.3 y el chi-
cuadrado significativo indican un ajuste adecuado del modelo, confirmando
que las variables seleccionadas explican en forma razonable la variabilidad en
la disposicion a pagar.

Tabla 2. Analisis de regresion logistica de significancia para DAP

MODELO 1 |[MODELO 2  |MODELO 3
VARIABLE |[(~) (10%) (5%)
EDAD 0.04
SEX 0,147
RESID 0,154 0,165"
CARGF 0,712 [-0,744** 0,774
EDU -0.215
ACTI -0,660*  |-0,573"* -0,568***
INGRE 1.044*  [1.034** 1,030
CALIFP -0.0227
PREHI -0,529"*  |-0,503"** -0,505"**
CONSTANTE 0,822 0,0394 0,388
Pseudo R? 0,31 0,305 0,299
Chi? 160,5 158,1 154,9

Leyenda: * p<0,1, ** p<0,05, *** p<0,01
Nota: Con fundamento en el modelo econométrico elaborado en STATA.

4.2.2 Modelo "ganador" modelo 3

En el modelo logistico ganador (Tabla 10), se tuvo resultados
estadisticamente significativos que permiten interpretar con precision el
impacto de cada variable en la disposicién a pagar. En primer lugar, la variable
CARGEF (carga familiar) tiene un coeficiente negativo de —0.659, lo cual indica
una reduccién en los log-odds de pagar; su odds ratio es 51.8%, es decir, la

probabilidad relativa de estar dispuesto a pagar disminuye en 48.2% con
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respecto a quienes tienen menor carga familiar, mientras que el efecto
marginal muestra una reduccion de 9 puntos porcentuales en la probabilidad
directa. En cuanto a la actividad econdmica (ACTI), tomando como base el
grupo con actividad estable (ACTI=1), los coeficientes para los demas grupos
son todos negativos, destacando ACTI=4 (-2.269) con la menor probabilidad
relativa (odds ratio de 10.3%) y el mayor efecto marginal negativo (-35.9 pp),
lo que indica que las personas con esta actividad tienen una posibilidad de
pago 89.7% menor y una caida significativa en la probabilidad directa de
aceptacion; ACTI=5 también muestra un coeficiente elevado en magnitud (-
2.002), odds ratio de 13.5% y efecto marginal de —31.7 pp, lo que refuerza la
relacion entre inestabilidad laboral y baja disposicién a pagar. Los grupos
ACTI=2 y ACTI=3 presentan coeficientes de —1.128 y —1.230, con odds ratios
de 32.4% y 29.2%, y reducciones en la probabilidad de 17.7 pp y 19.4 pp,
respectivamente, también reflejando impactos negativos relevantes. Respecto
al nivel de ingreso (INGRE), el grupo base es INGRE=1 (ingreso mas bajo), y
se observa una relacion positiva a medida que el ingreso aumenta. INGRE=3,
con coeficiente 1.690, tiene un odds ratio de 542.2%, lo que implica que la
probabilidad relativa de pagar es mas de cinco veces mayor y la probabilidad
directa sube en 32.3 pp; INGRE=5 tiene el coeficiente mas alto (2.304), con
un odds ratio de 1001.9%, es decir, la posibilidad de estar dispuesto a pagar
es 10 veces mayor que en el grupo base, y la probabilidad directa aumenta
en 41.5 pp, lo que muestra un efecto econémico fuertemente positivo del
ingreso sobre la disposicion a pagar. Aunque INGRE=2 tiene un coeficiente
negativo (—0.905) y odds ratio de 40.4%, el efecto marginal es de —15.7 pp y
su significancia es marginal (p = 0.086). Finalmente, el precio (PREHI) tiene
un coeficiente de —0.493, lo que indica que, a mayor precio, disminuye la
disposicion a pagar; el odds ratio es 61.1%, lo que se traduce en una
reduccion del 38.9% en la probabilidad relativa de aceptar pagar por cada sol
adicional, mientras que el efecto marginal muestra que la probabilidad directa
baja en 6.7 puntos porcentuales. Estos resultados reflejan la coherencia
tedrica del modelo: a mayor carga familiar y menor estabilidad laboral o
ingresos, menor es la disposicidon a pagar, mientras que un mayor ingreso

incrementa significativamente la probabilidad de contribuir econdmicamente;
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ademas, el efecto negativo del precio confirma la sensibilidad econémica de

los encuestados frente al costo del servicio propuesto.

Tabla 3. Analisis de regresion logistica para DAP en Modelo ganador

VARIABLE | Coeficiente =rror P>|z]| Odds Fledto
estandar ratio% marginal%
CARGF -0,659 0,286 0,021 51.8 .
ACTlI=1 |0 (base) 0
ACTI=2 |-1,128 0,475 0,018 324 17.7
ACTI=3 |-1,230 0,490 0,012 29.2 194
ACTI=4 |-2,269 0,466 0,000 10.3 35.9
ACTI=5 |-2,002 0,602 0,001 13.5 31.7
INGRE =1 |0 (base) 0
INGRE = 2 [-0,905 0,528 0,086 40.4 15.7
INGRE = 3 | 1,690 0,539 0,002 542.2 32.3
INGRE =4 1,120 0,589 0,057 306.6 22
INGRE =5 |2,304 0,826 0,005 1001.9 415
PREHI -0,493 0,133 0,000 61.1 .

Nota: Con fundamento en el modelo econométrico elaborado en STATA.

En base a los resultados obtenidos del modelo logit, especificamente el

Modelo 3, es el mas adecuado para realizar la valoracion econdmica de la

creacion de un sendero turistico en la Posada del Lobo. Las variables que

influyen significativamente en la disposicién a pagar son la carga familiar
(CARGF), la actividad de ingreso (ACTI), el nivel de ingresos (INGRE) vy el

monto propuesto (PREHI). En particular, se observd que las personas con

menor carga familiar, mayores ingresos y con actividades econdmicas

clasificadas como profesionales tienen mayor probabilidad de estar
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dispuestas a pagar por el sendero, mientras que un aumento en el monto
solicitado reduce esta probabilidad, en concordancia con la teoria econémica
de la demanda. El modelo permite predecir con razonable precision la
disposicion a pagar segun las caracteristicas socioecondmicas de los
encuestados, aportando una herramienta util para la toma de decisiones en la

implementacion del sendero turistico.

4.2.3 Valor Predictivo de la Disposicion a Pagar de los Usuarios
para la Creacién de un Sendero Turistico.

La Tabla 11 presenta la matriz de contingencia utilizada para evaluar el modelo
econométrico desarrollado en STATA, que predice la disposicidon a pagar
(DAP) de los usuarios para la creacion de un sendero turistico. El modelo
clasifica correctamente a 147 usuarios con disposicion a pagar (verdaderos
positivos) y a 163 usuarios sin disposicion (verdaderos negativos), mientras
que presenta 31 falsos positivos y 33 falsos negativos, sobre un total de 374
observaciones. La clasificacion se realizé usando un umbral de probabilidad
de 0,5 para distinguir entre dispuestos y no dispuestos a pagar. Estos
resultados muestran que el modelo tiene una adecuada capacidad para
predecir la disposicion a pagar, lo cual es fundamental para orientar
estrategias de financiamiento y planificacion del sendero turistico. Segun
Quifionez (2017) en su investigacion “Valor de conservacion en bosques de
comunidades indigenas: Un estudio de caso en la Amazonia Peruana, San
Jacinto y Puerto Arturo” clasifica correctamente a 25 individuos dispuestos a
aceptar (verdaderos positivos) y a 19 no dispuestos (verdaderos negativos),
con 4 falsos positivos y 3 falsos negativos, sobre un total de 51 observaciones.
Se observa que la proporcion de individuos dispuestos y no dispuestos a
aceptar la compensacion es relativamente equilibrada donde la aceptacion o
no aceptacion suele reflejar dilemas éticos, percepciones ambiental o apego

al recurso natural.
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Tabla 4. Matriz de contingencia en la Prediccion de DAP

TRUE D (Verdadero TRUE ~D Total
Classified
positivo) (Verdadero negativo) | Clasificado
+ (Clasificado
147 (VP) 31 (FP) 178
como D)
- (Clasificado
33 (FN) 163 (VN) 196
como ~D)
Total real 180 194 374
Clasificado como positivo si Pr(D) >= 0,5
D es definido como la probsi #0

Nota: Con fundamento en el modelo econométrico elaborado en STATA.

En la tabla 12 el modelo de clasificaciéon alcanzé un porcentaje de aciertos del
82,89%, superando el umbral del 70% comunmente aceptado en estudios
predictivos y evidenciando un desempefio solido en el contexto de la
valoracion contingente. Esta precision es especialmente relevante dado que,
en estudios sobre disposicion a pagar por bienes no mercantiles, la toma de
decisiones de los individuos no siempre es estrictamente racional, pudiendo
estar influenciada por factores sociales, emocionales o econdmicos
(Jorgensen 2023). La sensibilidad del modelo fue del 81,67%, indicando una
adecuada capacidad para identificar correctamente a los individuos
dispuestos a pagar, mientras que la especificidad del 84,02% refleja una
eficacia comparable para reconocer a quienes no lo estan. Ademas, los
valores predictivos positivo (82,58%) y negativo (83,16%) muestran que las
clasificaciones realizadas son altamente confiables. Las tasas de falso
positivo y falso negativo se mantuvieron bajas, con valores de 15,98% vy
18,33% respectivamente, 1o que contribuye a la robustez del modelo. En
conjunto, estos resultados respaldan la validez del modelo como herramienta
predictiva en investigaciones de valoracibn econdmica, considerando la
complejidad inherente a las decisiones sobre bienes ambientales (Faisal et al.
2019).
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Tabla 5. Métricas de clasificaciéon binaria para DAP

Métrica Descripcion | Valor
Sensibilidad Pr(+ | D) 81,67%
Especificidad Pr(-| ~D) |84,02%
Valor predictivo positivo Pr(D | +) 82,58%
Valor predictivo negativo Pr(~D|-) |83,16%
Tasa de falso positivo para verdaderos

~D Pr(+ | ~D) |15,98%
Tasa de falso negativo para verdaderos

D Pr(- | D) 18,33%
Tasa de falso positivo para clasificados

+ Pr(~D | +) |17,42%
Tasa de falso negativo para

clasificados - Pr(D | -) 16,84%
Clasificados correctamente 82,89%

Nota: Con fundamento en el modelo econométrico elaborado en STATA.

4.3 Analisis de la Disposicion a Pagar y determinacion del Importe

Promedio en la Evaluacion del Excedente del Consumidor.

En la tabla 6 presenta una disposicidn a pagar promedio de 2.895 soles entre
las 374 observaciones registradas, con una desviacion estandar relativamente
alta de 2,819 lo que indica una considerable dispersion en los datos. Sin
embargo, el rango observado —desde un valor minimo de -1,154 hasta un
maximo de 9,467— incluye valores no plausibles para una medida de
disposicion monetaria, ya que no es légico que un individuo esté dispuesto a
pagar un monto negativo o excesivamente alto en este contexto. Por ello, se
realizara un truncamiento de los valores, limitando la DAP a un intervalo
razonable entre 0 y 4 soles. Segun Mendoza (2014) en su tesis “ Valoracion
economica del café organico y el comercio justo” considerd que la DAP sigue
una distribucién normal truncada entre 0 y un valor maximo Y, correspondiente
al ingreso del individuo. Se aplicd un modelo que evita valores negativos y
aquellos que exceden el ingreso, estableciendo un "punto de spike" en el valor

maximo y un truncamiento en el valor minimo. Esta decision metodoldgica
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permitira mejorar la validez y la interpretacion de los resultados, eliminando
posibles errores, valores atipicos extremos o respuestas inconsistentes, y
centrando el analisis en un rango econdmicamente coherente y representativo

del comportamiento de los encuestados.

Tabla 6: Calculo de la DAP a partir de los Parametros a y b en el Modelo

Logistico
Desviacion

Variable Observaciones | Media Minimo Maximo
estandar

DAP 374 2,895 2.819 -1,154 9,467

Nota: Con fundamento en el modelo econométrico elaborado en STATA.

Tras aplicar el truncamiento la Disposicion a Pagar (DAP), limitandola a
valores entre 0 y 4 soles, en la tabla 7 se observa una media de 2,305 soles,
con una desviacién estandar de 1,674. A diferencia de la variable original, los
valores extremos negativos y mayores a 4 fueron eliminados o ajustados,
reduciendo significativamente la dispersion de los datos (de una desviacidon
estandar de 2,819 a 1,67) y estableciendo un rango minimo de 0 y maximo de
4, lo cual es coherente con los limites definidos para el analisis. Este nuevo
comportamiento de la variable DAP_trunc permite una interpretacidon mas
robusta y realista de la disposicion a pagar de los encuestados, al centrarse
exclusivamente en respuestas validas y plausibles. Asimismo, el valor medio
ligeramente superior al de la variable original sugiere que los valores
negativos tenian un efecto de arrastre hacia abajo en el promedio, lo que
refuerza la pertinencia del truncamiento como una medida correctiva

adecuada para este tipo de datos.

Tabla 7: Calculo de la DAP a partir de los Parametros a y b en el Modelo

Logistico Truncado

Desviacion
Variable |Observaciones Media Minimo Maximo
estandar
DAP_trunc 374 2,306 1,674 0 4

Nota: Con fundamento en el modelo econométrico elaborado en STATA.
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Con base en los resultados descriptivos y econométricos obtenidos, los
factores como la edad, el sexo, la educacion, la carga familiar, residencia y el
monto propuesto influyen significativamente en la disposicion a pagar (DAP)
para la creacion del sendero turistico en La Posada del Lobo.
Especificamente, el Modelo Logit 3 fue el mas adecuado para esta valoracion
econdmica, ya que presentod una significancia estadistica robusta en variables
clave como la carga familiar (CARGF), actividad econdmica (ACTI), ingreso
(INGRE) y monto propuesto (PREHI). Los resultados muestran que los
encuestados con menor carga familiar, mayores ingresos y ocupaciones
profesionales presentan una mayor probabilidad de estar dispuestos a pagar,
mientras que un aumento en el monto solicitado reduce dicha probabilidad, en
linea con la teoria econdmica de la demanda. La estimacion de la DAP original
arrojo un valor promedio de 2,895 soles; sin embargo, debido a la presencia
de valores extremos e inconsistentes (minimos negativos y maximos
excesivamente altos), se realizé un truncamiento entre 0 y 4 soles, lo que
redujo la desviacidén estandar de 2,819 a 1,674 y estabilizé el promedio en
2,306 soles, mejorando la validez del analisis. Esta nueva variable
(DAP_trunc) permitié una interpretacion mas coherente del comportamiento
economico de los encuestados. La matriz de contingencia del modelo
truncado mostré un desempenio predictivo sélido, con un 82,89% de aciertos,
sensibilidad del 81,67% y especificidad del 84,02%. Comparando el valor
actual de entrada al centro recreacional (3 soles) con la DAP adicional
estimada (2,306 soles), se infiere que el precio total que los usuarios estarian
dispuestos a pagar asciende a aproximadamente 5,3 soles, lo que representa
un valor agregado de 2,306 soles por el sendero turistico. Esta estimacion
refuerza la viabilidad econdmica del proyecto. Finalmente, al evaluar las
hipotesis planteadas, se rechaza la hipdtesis nula de que las variables
socioecondmicas no influyen en la DAP, ya que los coeficientes de dichas
variables resultaron estadisticamente significativos (p<0,05). En suma, el
modelo logistico aplicado no solo valida los factores que influyen en la decisién
de pago, sino que también ofrece una herramienta fiable para la planificacién

y toma de decisiones en torno al desarrollo turistico sostenible en la region.
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CONCLUSIONES

La presente investigacion determind la disposiciéon a pagar (DAP) para la
creacion de un sendero turistico en La Posada del Lobo, ubicada en
Tambopata, Madre de Dios, utilizando el método de valoracién contingente. A
través de encuestas se identificaron los factores socioecondémicos que
influyen en la DAP y se estim6 el monto promedio que los usuarios estarian
dispuestos a pagar. Los resultados obtenidos proporcionan una base sélida
para la toma de decisiones en la implementaciéon del sendero turistico,
asegurando que las estrategias desarrolladas estén alineadas con las
preferencias y capacidades de pago de los potenciales usuarios.

El analisis revel que variables como la carga familiar, la actividad econémica,
el nivel de ingresos y el monto propuesto tienen una influencia significativa en
la disposicion a pagar por el sendero turistico. Especificamente, se observo
que personas con menor carga familiar, mayores ingresos y ocupaciones
profesionales presentan una mayor probabilidad de estar dispuestas a pagar,
mientras que un aumento en el monto solicitado reduce dicha probabilidad, en
concordancia con la teoria econdmica de la demanda.

El Modelo Logit 3 fue identificado como el mas adecuado para esta valoracion
econdmica, ya que presento un pseudo R? de 0,299, indicando una capacidad
explicativa razonable. Ademas, las variables clave en este modelo mostraron
significancia estadistica sdlida, lo que respalda su idoneidad para predecir la
disposicion a pagar segun las caracteristicas socioecondémicas de los
encuestados.

La estimacion inicial de la DAP arrojé un valor promedio de 2.895 soles; sin
embargo, debido a la presencia de valores extremos e inconsistentes, se
realizd un truncamiento entre 0 y 4 soles, lo que redujo la desviacion estandar
y estabilizé el promedio en 2,306 soles. Este ajuste permitié una interpretacion
mas coherente del comportamiento econdmico de los encuestados.
Considerando que actualmente el centro recreacional turistico La Posada del
Lobo cobra una tarifa de ingreso de 3 soles, y que la DAP adicional estimada
es de 2.306 soles, se infiere que el precio total que los usuarios estarian

dispuestos a pagar asciende a aproximadamente 5,3 soles.
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SUGERENCIAS

Se recomienda realizar un analisis continuo de la disposicién a pagar a medida
que el proyecto avance, ajustando los precios segun el comportamiento de los
usuarios y su disposicion. Ademas, seria util considerar encuestas periodicas
a los potenciales visitantes para captar cambios en las percepciones sobre el
valor del sendero y sus expectativas, lo cual permitira ajustar las estrategias
de marketing y precios de manera dinamica.

A partir de estos hallazgos, se sugiere implementar un sistema de precios
escalonados, ajustados a diferentes segmentos socioecondmicos. Ademas,
se recomienda disefar estrategias de promocion que incentiven a los usuarios
de sectores con menor disposicion a pagar, como el agricola o el minero, para
ampliar el publico objetivo y asegurar una mayor afluencia de visitantes al
sendero.

Dado que el modelo tiene un alto valor predictivo, se recomienda utilizar esta
herramienta para segmentar a los usuarios y ajustar la propuesta de valor del
sendero en funcién de sus caracteristicas socioeconémicas. Ademas, el
modelo puede servir para predecir como cambios en el precio afectaran la
disposicion a pagar de los usuarios, lo cual es util para realizar ajustes de
precios de manera mas efectiva y maximizar los ingresos.

Se recomienda aplicar precios diferenciados basados en la segmentacion de
los usuarios, lo cual puede maximizar la rentabilidad del proyecto sin afectar
la afluencia de visitantes. Ademas, se sugiere realizar un analisis de
sensibilidad al precio para identificar como los cambios en el precio afectaran
la demanda y ajustar los precios en consecuencia para garantizar la

sostenibilidad financiera del proyecto a largo plazo.
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Anexo 1. Operacionalizacion de variables para el presente estudio

Definicion Definicion Indicadores
Conceptual Operacional Dimensiones Items
Variable Variable Precio hipotético (PREHI): | 1=1,00 sol 1
independiente Precio | independiente Precio | Dimensién que refleja el monto | 2= 2,00 soles
hipotético: Hipotético: se | monetario de la propuesta. 3= 3,00 soles
Es el valor tedrico en | determina mediante el 4= 4,00 soles
un analisis econémico | planteamiento de un 5= 5,00 soles
financiero para la | caso hipotético a los
proyeccion de | encuestados para
escenarios futuros. | determinar un valor.
Este valor no refleja un
dato exacto de un
accionado en el
mercado, sino mas
bien refleja un valor
respecto a un modelo
hipotético.
Variable Sexo del encuestado (SEX): | 1=Varén 2
independiente Variable Dimension dicotémica que muestra | 0= Mujer
Parametros independiente el género del usuario encuestado.
socioeconémicos: Es | Parametros Edad (EDAD): Dimensién en | 1=18a25 3
referido a los factores | socioecondémicos: intervalos refleja la edad del | 2=26a35
que permiten el | Se recopilaran | encuestado. 3=36a45
analisis entre la | mediante encuestas en 4= 46 a 55
econémica y la | base a un estudio de 5= Mas de 55
sociedad de  un | mercado in situ del | Educacion (EDU): Dimension de | 1= Primaria 4
determinado lugar. | lugar de estudio, la | tipo ordinaria que representa el | 2=Secundaria
Estos factores son | cual estos datos seran | nivel de educacién del usuario | 3=Técnico
datos que incluyen | reflejo de la dinamica | encuestado. 4= Superior
cifras  demograficas, | social y econdémica 5= Posgrado
profesional, para determinar la | Residencia (RESID): Dimensién | 1=Madre de 5
econdmicas y edad. influencia  de  los | que refleja el domicilio de manera | Dios
factores en el estudio. regional. 2=Cusco
3=Puno
4=Lima
5=0tros
Ingreso (INGRE): Dimensiéon de | 1=0-1200 6
categoria ordenada que refleja la | 2=1201-1700
mensualidad de ingreso a un | 3=1701-2200
hogar. 4=2201-3000
5=Mayor a
3001
Carga familiar (CARGF): | 0=NO 7
Dimensién binaria que refleja el | 1=Si
usuario sobre la carga familiar.
Calificacion de paisaje (CALIFP): | 1= Muy bueno | 8
Dimension de categdrica que | 2= Bueno




refleja la percepcion calificativa del

paisaje.

3= Regular

Actividad de Ingreso (ACTI): Es la

clase de actividad que genera

1=Profesional

2=Empresarial

ingreso al encuestado en su | 3=Comercial
actualidad. 4=Agricultura
5= Mineria
Variables Variables Variables Dependiente 0=No
Dependiente Dependiente Disponibilidad a pagar : es un 1=Si

Disponibilidad a pagar:
Es la probabilidad de
responder de manera
positiva (si) a la
Disposicion a Pagar
(DAP).

Disponibilidad a pagar:
probabilidad

estimada de responder

Es la

si para la disposicion a
pagar (DAP)

parametro dicotémico que refleja
la disposicién o no de una

propuesta.




Anexo 2: Matriz de consistencia

Titulo:

Disposicion a pagar mediante el método de valoracién contingente para la creacion de un sendero turistico en la Posada del Lobo.

Nombre del tesista:

Alex Lucio Torres Apaza

P. General: ;Cual sera
la disposicion a pagar
mediante el método de
valoracion contingente
para la creacion de un
sendero turistico en la
Posada del Lobo
Tambopata — Madre de
Dios?

EP1: ;Cuales seran los
parametros
socioeconomicos que
influyen ante la creacion
de un sendero turistico
de La Posada del Lobo?
EP2: ;Cuanto sera
modelo adecuado para
realizar la valoracion
economica para la
creacion de un sendero
turistico en la Posada del
Lobo?

EP3: ;Cuanto sera el
importe promedio que los
usuarios estarian
dispuestos a pagar para
la creacién de un

sendero turistico?

0. General: Determinar
la disposicion a pagar
mediante el método de
valoracion contingente
para la creacion de un
sendero turistico en la
Posada del Lobo
Tambopata — Madre de
Dios.

EP1: Determinar los
parametros
socioecondmicos que
influyen ante la creacion
de un sendero turistico
de La Posada del Lobo.
EP2: Determinar el
modelo adecuado para
realizar la valoraciéon
economica para la
creacion de un sendero
turistico en la Posada del
Lobo.

EP3: Determinar el
importe promedio que los
usuarios estarian
dispuestos a pagar para
la creacién de un sendero

turistico.

H. General: Existe disposiciéon a pagar
mediante el método de valoracién
Contingente para la creacion de un sendero
turistico en la Posada del Lobo conociendo
los factores socioeconémicos.

HE1: Las caracteristicas socioeconémicas de
La Posada del Lobo, influyen en la
disponibilidad de pago que ellos expresan por
la creacién de un sendero turistico.

HE2: Existe el valor predictivo de los usuarios
por la disposicion a pagar para la creacion de
un sendero turistico que es 70%.

HE3: Existe el importe promedio minimo y
maximo que los usuarios estarian dispuestos
a pagar para la creacion de un sendero
turistico que es 0.5 soles y 4.5 soles.
Justificacion: En este estudio se busca
estimar mediante una valoracion econémica
ambiental, un precio del servicio ecosistémico
recreacional que ofrece ante la creacion de
un sendero turistico.

Importancia: La relevancia de la valoraciéon
econoémico de un ecosistema recreacional en
este caso La Posada del Lobo, es evaluar la
disposicion a pagar ante la creacion de un
sendero turistico de la misma, priorizando la

conservacion y sostenibilidad.

Independiente: Precio
hipotético: 1= 1 sol; 2= 2
soles; 3= 3 soles;

4= 4 soles

Independiente: Parametros
socioeconémicos:

Sexo:1= varon; 2= mujer
Edad:1= entre 18 a 25 afios
2= entre 26 a 35 afos

3= entre 36 a 45 afos

4= entre 46 a 55 afios

5= mas de 56 afios
Educacion: 1: primaria; 2:
segundaria

3= técnico; 4= superior

5= posgrado

Calificacioén del lugar:

1= muy bueno; 2= bueno

3=regular
Ingresos:1= 0 — 1,025; 2=
1,026 — 1,500

3=1,501 - 2,000; 4= 2,001 —
3,000; 5= mayor a 3,001
Variable independiente:
Disposicion a pagar:

0=si

1=no

Enfoque: Aplicada

Diseio: El disefio del estudio es no experimental transaccional
predictivo que se enfoca en describir, explicar y analizar la
relacion significativa que existe cada una de las variables.
Nivel: Investigacion

Tipo: El trabajo de investigacién se enmarca en tipo descriptivo
y correlacional, porque se instaura el nivel de relacion de los
factores socioeconémicos para estimar la disposicién a pagar
ante la creacion de un sendero turistico de La Posada del Lobo.
Métodos: En este trabajo de investigacion el método a utilizar
sera cuantitativo, puesto que se realiza la relacién entre los
parametros socioeconémicos con el fin de determinar la
disponibilidad a pagar por la creacion de un sendero turistico
en La Posada del Lobo.

Método De Valoracion Econémica: Se utilizara el MVC en
este estudio, porque este método traza la apreciacion
econémica de un servicio o bien.

Técnicas de recopilacion de datos:

La base de datos disponibles de los usuarios encuestados
procede de la encuesta del método planteado Valoracion
Contingente.

Tratamientos de los datos: Para efectuar el andlisis
estadistico y afirmar o refutar la hipétesis se manejara los datos
brutos en el programa Microsoft Excel, EViews7.0, IBM SPSS
Statistics 25 y Stata 17.0, para la realizar la regresion logistica,
se utilizara el modelo logit de eleccion discreta dicotomica,

capacidad predictiva y efectos marginales




Anexo 3: Cronograma

2024
Meses
Actividades Mayo Junio Julio Agosto Setiembre Octubre Noviembre Diciembre
Semanas
2 B 1 2 2| 3 1 2 1 2 3 1 2 2 3 1 2
Presnetacion de
proyecto

Revision y aprobacion

del proyecto

Realizar pre-

encuentas

Cacular Precios
objetivos en base a

pre-encuesta

Realizar Encuesta

Procesamiento de

encuestas

Presentacion del

primer borrador

Levantamiento de

observaciones

Presentacion del

proyecto

Sustentacion




Anexo 4: Instrumento

FICHA DE ENCUENTA PRELIMINAR

N° Encuesta: Fecha: ...... [...... /...

PREGUNTAS DE LA PERSPECTIVA DE USUARIO

¢ Cree usted que se podria agregar
una nueva actividad recreativa en

La Posada del Lobo?

¢ Estaria dispuesto usted a realizar
caminatas con su familia o pareja
durante la estadia en La Posada del
Lobo?

¢ Te gustaria recorrer un sendero
turistico durante la estadia en La

Posada del Lobo?

PREGUNTAS REFERENTES A LA DISPOSICION A PAGAR PARA LA
CREACION DE UN SENDERO TURISTICO

¢ Estarias dispuesto a pagar por el

uso de un sendero turistico?

¢, Cuanto podrias pagar por el uso

de un sendero turistico?




FICHA DE ENCUESTA FINAL

N° Encuesta: Fecha:_..... O
PRIMERA PARTE: INFORMACION DEL ENTREVISTADO
1. Edad: 4. Mencione su ultimo nivel
1: Entre 18 a 25 educativo mas alto
2: Entre 26 a 35 alcanzado.
3: Entre 36 a 45 1. Primaria.
4: Entre 46 a 55 2: Secundaria.
5: Mas de 55 3: Técnico
2. Genero: 4: Universitario.
0: Mujer 5: Postgrado.
1: Varon 5. ¢Cual es su actividad de
3. Lugar de residencia: ¢ De qué lugar ingreso?
reside usted? 1: Profesional
1: Madre de Dios 2: Empresarial
2: Cusco 3: Comercial
3: Puna 4: Agricultura
4: Lima 5: Mineria
5: Otros

SEGUNDA PARTE DE INGRESO ECONOMICO Y CARGA FAMILIAR

6. Podria indicar usted: ¢ Su ingreso mensual
familiar?
1: 0-1025
2: 1026 - 1500
3: 1501 - 2000
4: 2001 - 3000
5: Mayor a 3001
7. ¢Usted se hace cargo de su familia?, es decir ¢ cuenta carga familiar?
1: Si
0: No
8. ¢Como califica el paisaje de La Posada del Lobo?
1: Muy bueno

2: Bueno




3: Regular
4: Malo

TERCERA PARTE: DISPONIBILIDAD A PAGAR

La Posada del Lobo provee una diversidad de servicios recreativos, que impactan al
bienestar del usuario, sin embargo, es posible mejorar e innovar el centro
recreacional mediante la creacion de un sendero turistico, ello se distinguira de los
demas centros recreacionales, asimismo, estos senderos seran parte del conocer de
las especies forestales mediante carteles informativos y aventura peatonal. Ello con
el fin de generar economia y conservacién de estos ecosistemas.

Un dinero adicional al que paga (entrada) para este propodsito de crear nuevos
servicios y darle un valor al ambiente. Actualmente se cobra 3.00 soles la entrada

para La Posada del Lobo, la disposicion a pagar seria un adicional a este monto.

9. Teniendo en cuenta sus ingresos, gastos, gustos y preferencias ¢Usted cuanto
estaria dispuesto a pagar adicionalmente en su ingreso al centro recreacional para
la creacion de un de sendero turistico?

1: 1 sol

2: 2 soles

3: 3 soles

4: 4 soles




Anexo 5: Datos recopilados

EDU

ACTI

INGRE

PROBA(SI)

PREHI

CALIFP

CARGF

RESID

SEX

EDAD





































