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RESUMEN

A lo largo de los afios, la selva de nuestro pais ha sido olvidada y el desarrollo
econdmico, social y el aprovechamiento de los recursos potenciales de la zona
no se ha dado de la misma magnitud que en otras regiones como en la sierra o
costa, es por ello que en el afio 1998, el Estado peruano promulgo la Ley de
Promocién de la Inversion en la Amazonia, que otorga un conjunto de beneficios
tributarios para las empresas que se encuentran en dicha region, tales como
tasas preferenciales del impuesto a la renta, exoneraciones de impuesto a la
renta de ciertas actividades, goce de un crédito fiscal especial, exoneracion del
Impuesto General a la Venta de bienes, prestacion de servicios y/o contratos,
estableciendo las condiciones necesarias para atraer inversiones tanto publica
como privada e incrementar el desarrollo y bienestar de manera sostenible e
integral en el oriente del pais. Partiendo de ello, con el presente trabajo de
investigacion buscamos evaluar si los resultados tributarios y econdmicos se
lograron con dichas medidas, para este fin analizaremos si las exoneraciones
Tributarias del Impuesto General a las Ventas de la Ley de Promocion de la
Inversién en la Amazonia (27037) han tenido alguna influencia en el precio del
consumidor final en la provincia de Tambopata de la region de Madre de Dios,
para lo cual se plantea una serie de hipoétesis, los cuales seran comprobados

mediante estadisticas econdmicas de la region.

Palabras Clave: Impuesto General a las Ventas, Exoneracion Tributaria,

Consumidor Final.



ABSTRACT

Over the years our country’s jungles have been forgotten and their economic and
social development overlooked. The use of potential natural resources has been
far less than that of other regions of the country such as the coast and mountains
and, as a result, in 1998 the Peruvian Government created legislation promoting
investment in the Amazonia region. This law provides tax breaks for businesses
in the region such as special rates or, in some cases, exemptions on taxes,
special borrowing rates and exoneration from sales taxes and income taxes for
services or contracts provided. All of the above were implemented to promote and
attract investments both public and private to increase the development and
sustainability of eastern Peru.

Based on these facts, this current research is designed to evaluate whether the
economic and tax benefits achieved their goals and to this end we will analyze
whether the exonerations of the Tributarias del Impuesto General a las Ventas de
la Ley de Promocion de la Inversién en la Amazonia (27037) has had any effect
on prices for the final consumer in the province of Tambopata, in the Madre de
Dios region. To achieve this we will propose a series of hypotheses which we will

prove using economic statistics from the region.

Keywords: General Sales Tax, Tax Exemption, Final Consumer.



INTRODUCCION

La Exoneracion del IGV en la Amazonia Peruana es un beneficio tributario
otorgados por el Estado con la Ley 27037 “Ley de Promocién de la Inversion en
la Amazonia” para atraer inversiones que inserten sus capitales para el desarrollo
de dichas zonas consideradas de dificil acceso y con un indice considerable de
pobreza, para asi dinamizar la economia en el territorio Amazonico. Sin embargo
existen opiniones discordantes entre expertos sobre el tema, ya que manifiestan
que esta Ley ya cumplid su objetivo y que en la actualidad sélo existe un
aprovechamiento de estos beneficios por parte de los empresarios, mientras que
otros indican que eliminar estos beneficios ahuyentaria a los inversionistas y

como consecuencia el desarrollo de la Amazonia se veria perjudicada.

El principal objetivo fue determinar y analizar la influencia de la exoneracion del

IGV en el precio del consumidor final en la provincia de Tambopata, periodo 2017.
La presente investigacion se encuentra por cuatro capitulos:

Capitulo I: Se muestra la descripcion y formulacién del problema, el objetivo
general y objetivos especificos, las variables de estudio y su operacionalizacion,
hipétesis y la justificacion de la investigacion, ademas de las consideraciones
éticas.

Capitulo II: Contiene los antecedentes del estudio que sustentan la investigacion,
se desarrolla el marco teérico y se precisa los conceptos de los términos
empleados.

Capitulo Ill: Se describe el tipo y disefio de la investigacion, poblacion y
determinacién de la muestra, las técnicas, métodos empleados, asi como el
tratamiento de los datos.

Capitulo IV: Se presenta los resultados del trabajo de investigacion el cual
contiene datos estadisticos, los graficos obtenidos y su interpretacion y culmina

con las conclusiones y se enuncian las respectivas recomendaciones.
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CAPITULO I: PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Descripcion del problema

Uno de los mayores dilemas de la realidad socio-econdémica de la provincia de
Tambopata es la vigencia de los beneficios tributarios de la Ley de Promocién de
la Inversion en la Amazonia (Ley 27037) y, muy en particular de la Exoneracion
Tributaria del Impuesto General a las Ventas concedidas por el Gobierno Central
a esta parte del pais. Este tema es tan sensible que es muy frecuente encontrar
opiniones divergentes sobre la aplicacion de los beneficios de esta Ley.

Para adquirir dicho beneficio tributario del IR y asi sélo cancelar el 5% y 10% de
alicuota, las empresas tenian que reinvertir el 30% de las utilidades netas
obtenidas en proyectos de inversion. De igual forma ocurrié con el tratamiento
para el IGVy el ISC, de acuerdo al art. 13° de la Ley 27037, donde indica que las
empresas situadas en la Amazonia tienen el beneficio de la exoneracion, siempre
y cuando cumplan ciertos requisitos: como que su domicilio fiscal debe estar
ubicado en la Amazonia, deba estar inscrita en las oficinas registrales de la

Amazonia, sus ventas se efectien y sean consumidas en la mismas.

El alcance de esta Ley contempla que el otorgamiento de los beneficios
tributarios deberian traer consigo un progreso integral y sostenible en la
Amazonia peruana, y asi crear mas empresas y empleos, pero, ¢en realidad es
asi? o los empresarios sencillamente no han volcado sus ganancias en mejorar
la calidad de vida de los pobladores de la provincia de Tambopata, existen
opiniones de que es todo lo contrario, que han optado por construirse fastuosas
casas, incrementar mas empresas y negocios muchas veces informales y se ha
lucrado sin pagar impuestos dejando de contribuir al estado para enriquecerse
ellos mismos en comparacion a la calidad de vida del consumidor final ya que no

se ha notado que estas exoneraciones les haya beneficiado de algun modo, ya



que los precios de los productos se han mantenido en el mismo rango o por el

contrario han sufrido un incremento.

Ahora que el gobierno ha aprobado hasta el 31 de diciembre del afio 2019 la
ampliacion de los beneficios tributarios para la Amazonia peruana a pesar que
estudios realizados indican que la aplicacién de esta ley no esta logrando su
objetivo por lo que es necesario mencionar que a fines del 2002 la Unidad de
Coordinacion de Préstamos Sectoriales (UCPS) del Ministerio de Economia y
Finanzas llamé al concurso para la seleccion de la empresa consultora que
realize el estudio “Analisis de las Exoneraciones e Incentivos Tributarios y
Propuestas de Estrategia para su Eliminacion”, realizandose el proceso de
eleccion de la empresa consultora. APOYO Consultoria S.A. gquien consiguio
ganar dciho concurso, y suscribié su contrato por servicios el 24 de febrero,
donde sefiala que hay elementos mas trascendentales que las exoneraciones
tributarias para establecer una inversién,en ese entender se referia, a la
estabilidad monetaria y politica, el sistema legal y regulatorio, asi como la
presencia de recursos naturales e infraestructura, la eficacia de la mano de obra,
etc, por lo que se da a conocer que las exoneraciones tributarias no es un factor
muy determinante para que los empresarios inviertan o no en un determinado

territorio.

El problema surge al considerar que ya transcurrieron varios afios y no
percibimos una mejora en el nivel de vida, el consumo de los productos locales,
el abaratamiento de los precios, reduccion del costo de vida de los pobladores
de la zona, razon por la cual no se estaria cumpliendo los objetivos por los que
fue creado dicha Ley, el cual es incentivar el desarrollo integral y sostenible de la
Amazonia. El interés de la presente investigacion se orienta a la evaluacion y
analisis de la Exoneracion Tributaria del IGV de la Ley de Promocién de la
Inversion en la Amazonia (27037) y determinar si tiene alguna influencia en los

precios del consumidor final en la provincia de Tambopata.

A continuacion se formularan el problema general y problemas especificos:



1.2 Formulacién del problema

Problema General

o ¢,Cual es la influencia de la Exoneracion Tributaria del
Impuesto General a las Ventas en el Precio del Consumidor Final

en la provincia de Tambopata, periodo 20177

Problemas Especificos

o ¢,Cual es el impacto econdmico de la exoneracion del
Impuesto General a las Ventas en el Precio del Consumidor Final

en la provincia de Tambopata, periodo 20177

o ¢, Cual es la variacion de la oferta y la demanda en el precio
del consumidor final de la exoneracion tributaria del Impuesto

General a las Ventas en la provincia de Tambopata, periodo 2017?

o ¢,Cual es el nivel conocimiento de la exoneracion tributaria
del Impuesto General a las Ventas en el Precio del Consumidor

Final en la provincia de Tambopata, periodo 20177

1.3 Objetivos

General

o Determinar y Analizar la influencia de la Exoneracion
Tributaria del Impuesto General a las Ventas en el Precio del

Consumidor Final en la provincia de Tambopata, periodo 2017



1.4

Especificos

o Analizar el impacto econdémico de la exoneracion del
Impuesto General a las Ventas en el Precio del Consumidor Final

en la provincia de Tambopata, periodo 2017.

o Analizar la variacion de la oferta y la demanda en el precio
del consumidor final de la exoneracion tributaria del Impuesto
General de las Ventas en la provincia de Tambopata, periodo
2017.

o Determinar el nivel de conocimiento de la exoneracién
tributaria del Impuesto General a las Ventas en el Precio del

Consumidor Final en la provincia de Tambopata, periodo 2017.

Variables

La investigacion interrelaciona la Exoneracion Tributaria del Impuesto
General a las Ventas y los Precios del Consumidor final en la provincia de

Tambopata durante el periodo 2017, como se detalla a continuacion:

Variable independiente
VX = EXONERACION TRIBUTARIA DEL IMPUESTO GENERAL A LAS
VENTAS

a) Variable dependiente
VY = LOS PRECIOS DEL CONSUMIDOR FINAL EN LA PROVINCIA DE
TAMBOPATA, DURANTE EL PERIODO 2017.



1.5 Operacionalizacién de Variables

Tabla 1. Variables, Dimensiones e Indicadores

Variable

Dimensiones

Indicadores

EXONERACION TRIBUTARIA DEL
IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS

Impacto econdmico

Informalidad

Recaudacion tributaria

Actividades beneficiadas

Nivel de conocimiento de las
exoneracion del IGV

Beneficio de la exoneracion

Requisitos para la exoneracion

PRECIOS DEL
CONSUMIDOR FINAL

Oferta y demanda

Consumo

Produccion

Precio

1.6 Hipotesis

Hipotesis General:

o

Ventas ha

La Exoneracion Tributaria del

influenciado en el

Impuesto General a las

incremento del Precio del

Consumidor Final en la provincia de Tambopata, periodo 2017




Hipotesis Especificas:

1.7

o  El impacto economico de la exoneracion del Impuesto
General a las Ventas ha influenciado en el Precio del Consumidor

Final en la provincia de Tambopata durante el periodo 2017 es:

v Existe un impacto econémico en los precios del consumidor

final.

o La variacion de la oferta y la demanda del precio del
consumidor final ha influenciado en la exoneracion tributaria del
Impuesto General a las Ventas en la provincia de Tambopata,

periodo 2017 es:

v' El incremento progresivo del precio en el consumidor final

o El nivel de conocimiento de la exoneracion tributaria del
Impuesto General a las Ventas en el Precio del Consumidor Final
ha influenciado en el Precio del consumidor final en la provincia

de Tambopata, periodo 2017 es:

v Los consumidores finales tienen un conocimiento limitado

acerca de la exoneracion del Impuesto General a las Ventas

Justificacion e importancia

Justificacion

La presente Investigacion tuvo como objetivo realizar un analisis en el campo de

la tributacién, especificamente respecto a la Exoneracion Tributaria del IGV y su

influencia en el precio del consumidor final en la provincia de Tambopata. Para



ello se realizd una revision bibliografica muy meticulosa de las bases legales de
la tributacidn, a la vez revisar los materiales bibliograficos de temas relacionados

a la investigacion.

Ante la perspectiva que se vive hoy en dia debemos analizar como ha influido la
exoneracion tributaria del IGV en el precio del consumidor final, si la ley 27037
donde contempla dichas exoneraciones ha beneficiado positivamente en el
consumidor final o por el contrario no ha surtido efecto en los precios de los
productos, ya que no se habria percibido una disminucion sino mas bien un
incremento en los precios y ello afecta directamente a la economia del poblador
madrediosense y a la vez ocasionaria una menor recaudacion para el estado en

cuanto al IGV fomentando asi la informalidad de las empresas y negocios.

La realizacion de esta investigacién, también nos permitird demostrar si las leyes
gue se proponen a favor de un sector necesitado los benefician o tan solo estan

de nombre, o los que se benefician finalmente son solo sectores empresariales.

El desarrollo de la presente investigacion estd enmarcado dentro del periodo
2017 considerando unicamente la tematica de la Influencia de la Exoneracion del
IGV en el Precio del Consumidor Final en la Provincia de Tambopata, Por lo
mismo de que la informacion se obtuvo del censo poblacional 2017 realizado por
el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica. Asimismo debemos indicar que
la exoneracion del IGV en la region de Madre de Dios sigue siendo un tema
relevante y de actualidad dentro del marco de la Ley 27037 Ley de Promocion de
la Inversién en la Amazonia motivo por el cual se realiz6 un andlisis mas

profundo.

Importancia

El grado de relevancia de esta investigacion reside en analizar si ésta Ley ha
favorecido al consumidor final o simplemente favorece al sector empresarial. El

aporte de la presente investigacion es efectuar propuestas para que la Ley de



Promocion de la Inversibn en la Amazonia sea mas eficiente y eficaz,
beneficiando a la poblacion de la provincia de Tambopata de la region de Madre

de Dios.

Motivo por el cual el presente trabajo promete un tema interesante por la
importancia y efecto en el aspecto tributario, ademés que asiste con su aporte a
posteriores investigaciones afines, siendo una linea de referencia para el area
empresarial, académica y particular que quiera conseguir informacién acerca del
Andlisis de la Exoneracion Tributaria del IGV y su Influencia en el Precio del
Consumidor Final en la provincia de Tambopata, favoreciendo con aporte de

conocimientos hacia las investigaciones futuras.

1.8 Consideraciones éticas

Al momento de desarrollar la presente tesis se tomaron en cuenta los

siguientes aspectos éticos:

e Equidad en la seleccién de la muestra descartando cualquier tipo de
discriminacion por lo que se tratdé a los participantes de la

investigaciéon con igual consideracion.

e Se solicitd el consentimiento informado a todas las personas que
decidieron participar previa explicacion amplia de los objetivos de la

investigacion.

e La confidencialidad de informacion y la identidad de los participantes
en salvaguarda y respeto de sus derechos, dignidad, intereses y

sensibilidad.



2.1

CAPITULO Il: MARCO TEORICO

Antecedentes de estudio.

Los antecedentes de nuestra investigacion, se encuentran compuestos por
los estudios clave sobre el tema que estamos analizando; a saber, la

tributacion.

En base a lo dicho, hemos realizado una revision de las investigaciones
realizadas sobre nuestro tema y extraemos algunas de sus conclusiones
en funcion de la relevancia que tienen para nuestro estudio. Podemos

mencionar los siguientes:

Antecedentes nacionales

Campana (2011), de la Universidad San Andrés, en su trabajo de
investigacion “¢Son efectivas las exoneraciones tributarias en la
Selva? una primera aproximaciéon a la medicion de su impacto en el

bienestar de los hogares”

En primer lugar se tiene que fue realizado en Lima el 2011 para
Macroconsult y el CIES. En este trabajo se cuestiona si realmente se han
alcanzado los objetivos de la Ley 27037 en cuanto a impulsar inversiones y

mejorar el desarrollo en el oriente del pais, por lo que concluye:

“Los resultados muestran que, en cuanto al ambito cercano al limite de
la selva, reflejan contrastes en el consumo de los hogares del area
beneficiaria y el area de control que se permanecen invariantes a varias

especificaciones” (Campana, 2011, pag. 2).
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Indica ademas que “evaluar esta Ley merece una tarea necesaria e
indispensable para recabar informacion que ayude a disipar mantenerla o
buscar su eliminacion, ya que representa costos fiscales para el pais”
(Campana, 2011, pag. 35).

La concordancia con el presente trabajo de investigacion es indiscutible, ya
gue ambos buscan identificar el impacto de la aplicacion de las
Exoneraciones Tributarias de la Ley (27037) en el bienestar de los hogares

de la Amazonia.

Sotelo Marticorena & Llauce Cotrina (2013), “Efectos tributarios que
generd la aplicacion de la Ley de Promocidon de la Inversiéon de la
Amazonia (27037) en la Region de Loreto” de la Facultad de Ciencias
Contables de la UNMSM.

Este trabajo de investigacion tuvo como objetivo principal conocer los
problemas en materia tributaria que conllevé aplicacion de la Ley de
Promocién de la Inversién de la Amazonia en la Region de Loreto. En dicho

trabajo se concluyo:

Los beneficios tributarios que obtuvieron los contribuyentes en el marco
de esta ley de Amazonia, no ha promovido los resultados esperados en
el ambito econdmico en el departamento de Loreto, la escazes de
inversién de forma integral y sostenida es un signo de alerta de que
dicho alcance normativo no estaba cumpliendo su fin principal. El efecto
de esta medida tributaria bajo este marco legal mas que desarrollo ha

promovido alteraciones econémicas, plasmadas en la evasion, elusion.
(pag. 23)

Las medidas adoptadas en materia tributaria no es el Unico que se
necesita para fomentar las actividades econdmicas que desarrollen una
region, situacion que ha quedado demostrado en el departamento de
Loreto, que estando afectos a estos beneficios no lograron obtener
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buenos indicadores de desarrollo dentro del departamento, mas aun
dentro del pais. (Sotelo Marticorena & Llauce Cotrina, 2013, pag. 23)
En el departamento de Loreto, aunque estima un alto nivel de
dinamismo en los movimientos de comercio asi como el recaudo de los
Impuestos no experimentan el mismo dinamismo, lo cual demuestra una
evidente evasion y elusion fiscal, que se encuentran plasmados en
mayores niveles de contrabando. (Sotelo Marticorena & Llauce Cotrina,
2013, pag. 23)

Antecedentes internacionales

Kolko, Jed. y Neumark, David (2010) ¢Algunas zonas empresariales crean

puestos de trabajo? en su Revista de Analisis y Gestion de Politicas

enfatizan que:
Los beneficios que se otorgaron en Estados Unidos a las empresas
constituidas en zonas francas cambian en la magnitud de los incentivos
y en los objetivos (empleo, promover actividades en zonas deprimidas
0 ambos). Esto no permite aplicar los resultados conseguidos en el
andlisis de una zona franca a otras. Se concluye que la evidencia previa
explica que no hubo un impacto de forma positiva en el empleo. (Kolko,
Jed; Neumark, David, 2010, pag. 29)

Vera Arizaga, Hipdlita Noemi y Germania de Jesus Carpio Guarnizo (2011)
“Andlisis del impacto de los incentivos tributarios establecidos en el codigo
de la produccién para el afio 2011 en el sector de la pequefia Industria Del
Azuay” de la Universidad Politécnica Salesiana-Ecuador. Tesis para obtener el
titulo de diploma superior en gestion tributaria empresarial concluye que:
Los incentivos tributarios son sélo un factor entre muchos que influyen
en la decision de inversidén y casi nunca es el factor mas importante.

Otros factores son el tamafio del Mercado y perspectivas de crecimento,
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salarios y productividad de los trabajadores, disponibilidad de
infraestructura, los niveles de tributacién general y la estabilidad del
sistema tributario, marco legal, calidad de burocracia, sistemas de
licitacion, acceso de terrenos bien ubicados de acceso a recursos

naturales (...). (Vera Arizaga & Carpio Guarnizo, 2011, pags. 48-49)

2.2 Marco teérico

2.2.1 Vigencia

El beneficio contenido en la Ley de Promocion en la Inversion en la
Amazonia se aplicara por un lapso de 50 afios. Iniciando su vigencia a partir
a partir de 01 de Enero de 1999.

2.2.2 Zonas que comprende

El beneficio de la Regién Selva comprende las siguientes provincias,

departamentos y distritos que se mencionan a continuacion:

Tabla 2. Zonas Comprendidas

Huanta y Ayna Sivia
Huanta y Ayna Ayahuanco
Huanta y Ayna Llochegua

La mar San miguel



La mar

Jaén

San ignacio
Calca

La convencion
Paucartambo
Quispicanchis
Quispicanchis
Leoncio prado
Puerto inca
Marafion
Pachitea
Huamalies
Huénuco
Huénuco
Huanuco
Huénuco
Huénuco
Ambo

Ambo

Ambo
Chanchamayo
Satipo
Oxapampa
Carabaya
Carabaya
Carabaya
Carabaya
Carabaya
Sandia
Sandia
Sandia
Sandia

Sandia

Santa rosa

Yanatile

Kosfiipata
Camanti

Marcapata

Monzon

Churubamba

Santa maria del valle

Chinchao
Huanuco
Amarilis
Conchamarca
Tomayquichua

Ambo

Coaza

Ayapata

ltuata

Ollachea

San gaban

San juan de oro
Limbani
Yanahuaya
Phara

Alto inambari

13
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Sandia Sandia

Sandia Patambuco

Tayacaja Huachocolpa
Tayacaja Tintay puncu

Pataz Ongoén

Huancabamba Carmen de la frontera

Fuente: Elaboracion propia.

2.2.3 Sujetos comprendidos

Son sujetos comprendidos dentro del alcance de esta Ley de Amazonia aquellas
personas naturales y/o juridicas afectas a rentas de 3era. categoria, siempre y

cuando se cifian a los requisitos sefialados mas adelante.
2.2.4 Requisitos

“Para que una empresa goce de los beneficios es requisito indispensable que

ésta se encuentre ubicada dentro de la Amazonia”. (Asesor Empresarial, 2013)

La empresa se encontrard situada en Amazonia siempre que cumplan con las

precisiones establecidas:

a) Del Domicilio Fiscal.- “El domicilio fiscal debera estar ubicado en la
Amazonia y deberé coincidir con el lugar donde se encuentre su sede central.
Es decir, el lugar donde la empresa tenga su administracion y lleve su

contabilidad” (pag. 8).

“Para el efecto, la SUNAT verificara fehacientemente que en ella se encuentre
ubicado el centro de operaciones y labores permanente de quién o0 quiénes
dirigen la empresa, asi como la informacion que permita efectuar la labor de

direccion” (pag. 8).

“Se considerara que la contabilidad es llevada en el domicilio fiscal de la empresa,
siempre que se constate que los Libros y Registros contables y documentos
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sustentatorios que el contribuyente este obligado a proporcionar a la SUNAT”
(pag. 8).

b) De la Inscripcion en Registros Publicos.- “La persona juridica debe
estar inscrita en las Oficinas Registrales de la Amazonia. Este requisito se
considerara cumplido tanto si la empresa se inscribio originalmente en los

Registros Publicos de la Amazonia” (pag. 8).

C) De los Activos Fijos.- “En la Amazonia debe encontrarse como minimo
el 70% de los activos fijos de la empresa. Dentro de este porcentaje deberd estar
incluida la totalidad de los medios de produccion, entendiéndose por tal los

inmuebles, maquinaria y equipos” (pag. 8).

d) De la Produccidn.- “La empresa no debera tener produccion fuera de la
Amazonia. Este requisito no es aplicable para las empresas de comercializacion.
Los bienes producidos en la Amazonia podran ser comercializados dentro o fuera

de la Amazonia” (pag. 8).

2.2.5 Actividades comprendidas

Tabla 3. Actividades Comprendidas

ACTIVIDAD ECONOMICA COMPRENDE
Actividad agropecuaria Comprende la agricultura y la ganaderia
Produccién agricola La obtenida de la agricultura
Acuicultura Comprende el cultivo de especies hidrobiologicas
Pesca Comprende la extraccion de especies hidrobioldgicas.
Turismo Comprende las empresas previamente calificadas como prestadores de servicios

turisticos por el ministerio de industria, turismo, integracion y negociaciones comerciales

internacionales.

Extraccion forestal Comprende a obtener productos en estado natural de la flora del bosque, tales como la

recoleccién de plantas, hojas, flores, frutos, semillas, tallos raices, latex, aceites, resinas,

gomas, ceras Yy otros; y la tala de arboles, el trozado, escuadrado, arrastre y transporte

de la madera rolliza hasta las plantas de transformacion.



transformacion forestal

Procesamiento y transformacion

Productos primarios

16

Comprende el aserrado y acepilladura de madera; la fabricacién de hojas de madera para
enchapado, de madera terciada, tableros laminados, tableros de particulas, otros tableros,
paneles, de partes y piezas de carpinteria para edificios y construcciones, de recipientes
de madera, de otros productos de madera, de articulos de corcho paja, materiales
trenzables y de los muebles elaborados con productos forestales.

Actividades que permiten la modificacion fisica, quimica o biolégica de un producto.

Productos en estado natural, provenientes de las actividades agropecuarias, acuicultura

o0 pesca realizadas en la Amazonia.

Actividades manufactureras  Comprendidas los productos primarios producidos en la Amazonia
vinculadas al procesamiento,
transformacién y comercializacién

de productos primarios

Fuente: Revista Asesor Empresarial

2.2.6 Acogimiento

Para acogerse a dichos beneficios, el contribuyente podra acogerse en enero de
cada afo hasta el ultimo dia de su fecha se vencimiento segun cronograma que
determine SUNAT.

Asimismo esta declaracién y acogimiento se debera presentar mediante el
Sistema “Mis Declaraciones y Pagos”, donde automaticamente el sistema

enlazara los datos de la ficha RUC para facilitar la declaracién.

Por lo tanto si el contrinuyente no se acoge dentro del plazo anteriormente
mencionado, el contribuyente no seré acreedor de dichos beneficios establecidos
en la citada ley, dentro de ello la exoneracion del IGV.

En el caso de aquellos contribuyentes que es la primera vez que inician
actividades dentro del ejercicio gravable, debera acogerse en el plazo indicado

segun cronograma que Sunat establezca para dicho efecto.

2.2.7 Beneficios tributarios
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IMPUESTO A LA RENTA

a) Afectos alatasa del 10% de la renta neta

Las rentas que se generen en la Amazonia dedicadas a las actividades

econdmicas siguientes aplicaran la tasa del 10% de la renta neta para efectos del

calculo del impuesto a la renta, segun el Decreto Supremo N° 103-99-EF Art. 8.

RN NERN

Agropecuaria

Pesca

Turismo

Actividades de manufactura (industria) relacionadas al procesamiento,
transformaciéon y comercializacién de productos nativos provenientes de
las actividades mencionadas anteriormente, con la condicion de haberse
producido en la zona.

Transformacion forestal cuando estas sean producidas en la misma zona
de Amazonia.

Extraccion forestal y transformacion o de procesamiento de palma de

aceite, café o cacao.

b) Afectos alatasa del 5% de la Renta neta

Las empresas que se encuentran ubicadas en los departamentos de Loreto,

Madre de Dios y los distritos de Iparia y Masisea de la provincia de Coronel

Portillo y las provincias de Atalaya y Purus del departamento de Ucayali,

dedicados principalmente a las actividades de extraccién forestal, se les aplicara

para efecto del IR. correspondientes a renta de 3era. categoria, una tasa del 5%

a saber.

Agropecuaria
Acuicultura
Pesca

Turismo

AN N NN

Actividades  manufactureras  (industria) relacionadas  al

procesamiento, transformacién y comercializacion de productos
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primarios provenientes de las actividades antes sefialada, siempre
gue sean producidas en la zona.
v' Transformacion forestal siempre que sean producidas en la zona.
v Extraccion forestal y transformacion o de procesamiento de Palma
de aceitera, café y cacao.
v' Empresas exoneradas
c) Empresas exoneradas
Las empresas que se encuentran ubicadas en la Amazonia que se dediquen
principalmente a las actividades agricolas, transformen o procesen dichos
productos estaran considerados como cultivo nativo y/o alternativo dentro

del &mbito amazonico, por lo cual se encontraran exoneradas del IR.

Siendo calificados estos productos como cultivo nativo y/o alternativo:como
es el caso de la yuca, soya, arracacha, uncucha, urena, palmito, pijuayo,
aguaje, anona, caimito, carambola, cocona, guanabana, guayabo,

marafién, aciore, caucho, pifia, ajonjoli, castafa, yute y barbasco

d) Beneficios paralos que reinviertan en proyectos de inversion en la
Amazonia
Aquellas empresas que comercializan en la zona de Amazonia y que
reinviertan no menor al 30% de su renta neta en los proyectos de inversion,
estas podran podran aplicar para efecto del IR (tercera categoria), una tasa
del 10%. Por excepcién, los sujetos ubicados en los departamentos de
Loreto, Madre de Dios y los distritos de Iparia y Masisea de la provincia de
Coronel Portillo y las Provincias de Atalaya y Pyrus del departamento de
Ucayali, aplicaran una tasa de 5%. El monto de la inversibn no sera
deducida de la renta neta; asimismo, son responsables solidarios tanto el
titular del programa de inversién como quien efectta la inversién, en caso
de uso indebido del beneficio sefalado en el parrafo precedente.
Tratdndose de empresas que realicen varias de las actividades

comprendidas dentro de los beneficios o que las realicen en diferentes
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ambitos geogréficos y que concedan la posibilidad de aplicar tasas distintas

para el IR, se aplicara la tasa més elevada.

En caso que las empresas realicen actividades agrarias , transformacion y/o
alternativo se le considerara exonerados del IR siempre y cuando constituya
la actividad del negocio de no ser asimse aplicara la tasa mas elevada, cual

sea el caso la alicuota se aplicara al total ingreso neto de la empresa.

e) Determinacién de los pagos a cuenta del Impuesto a la Renta
Para determinar los pagos a cuenta de rentas de tercera categoria del IR
por parte de los contribuyentes incluidos dentro de la ley de Amazonia se

debera tener en cuenta lo siguiente:

v Los pagos a cuenta que se realicen segun el el sistema de
coeficiente a partir de marzo del 2000, el calculo se efectuara de acuerdo
a la ley del impuesto a la renta.

v Aquellos pagos a cuenta que se realicen mendiante el sistema de

porcentaje, los contribuyentes afectos con el 5% o 10% realizaran sus

pagos a cuenta aplicando la cuota del 0.4% 0 0.7% de las ventas que hayan
obtenido en el mes respectivamente.
IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS

“En la actualidad el IGV (Impuesto General a las Ventas), se aplica la tasa
de 18% sobre el valor de las ventas de bienes y sobre la prestacion de
servicios de caracter no personal en el pais. Este impuesto es gravable
siempre que se desarrolle dentro del territorio nacional” (Empresa Peruana
de servicios Editoriales S.A, 1999).

Estructura del IGV

El IGV esta conformado por una tasa de Impuesto General a las Ventas del
16% y la del IPM (Impuesto de Promocién Municipal equivalente) al 2%.

Operaciones Gravadas
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a) Venta en el pais de bienes muebles dentro del territorio peruano, que se
efectle en la fase de produccion y distribucidén; sean estos nuevos o
usados, muy aparte del lugar donde se suscriba y/o se efectue el pago.

b) Prestacion o utilizacion de servicios en el pais, muy aparte del lugar en
gue se realice el pago y del lugar donde se suscriba el contrato.

c) Contratos de construccion que se efectie en el territorio peruano,
cualquiera sea su denominacién, sujeto que lo suscriba, lugar donde se
lleve a cabo el contrato o de percepcion de los ingresos.

d) Primera venta de bienes inmuebles ubicados en el territorio peruano que
efectlen los expertos de los mismos.

e) Importacion de bienes, cualquiera sea el sujeto que lo efectue.

A. EXONERACION DEL IGV

Las empresas ubicadas en la Amazonia tendran el beneficio de la

exoneracion del IGV, siempre y cuando realicen las siguientes operaciones:

e Enajenacién de bienes que se realicen dentro de la zona de Amazonia y
gue se consuman en el mismo lugar.

¢ Aquellos servicios cuya prestacion se efectien en zona se Amazonia.

e Agquellos contratos de relacionados a la construccion o la primera
enajenacion de inmuebles que realicen dichos constructores en zona de
Amazonia.

En caso que las empresas realicen exclusivamente operaciones

exoneradas, no tendra derecho al crédito fiscal alguno, en ese sentido, el

IGV pagado en las adquisiciones lo asumira como gasto y/o costo, pero si

realizan operaciones gravadas y exoneradas, deberé identificar que monto

del IGV pagado en las adquisiciones le dan derecho al utilizarlo como
crédito fiscal y cudles no, sino fuera posible ello debera de aplicar el método

de prorrata.



21

B. CREDITO FISCAL ESPECIAL DEL 25% Y 50%

Las empresas ubicadas en la Amazonia que se dediquen principalmente a
las actividades agropecuarias, acuicultura, pesca, turismo, actividades
manufactureras (industria) vinculadas al procesamiento, transformacion y
comercializacion de productos primarios provenientes de las actividades
antes sefialadas, siempre que sean producidas en la zona, asimismo, se
encuentra incluida la actividad de transformacion forestal siempre que sea

producida en la zona.

Para la aplicacion del crédito fiscal especial se debera tener en cuenta las

siguientes condiciones:

1° El monto del crédito fiscal especial se calculara por separado aplicando
el 25% o 50%, segun sea el caso, sobre el impuesto bruto mensual que
corresponda exclusivamente por la venta de bienes.

2° Se determinard el impuesto bruto que corresponda por todas las
operaciones gravadas del mes.

3° Se deducira del impuesto bruto sefialado en el numeral anterior, el crédito
fiscal determinado conforme a la legislacion del Impuesto General a las
Ventas y que corresponda a todas las operaciones gravadas del mes.

4° Se deducira el crédito fiscal especial.

5° El monto resultante constituird el Impuesto a pagar.

El crédito fiscal especial se aplica para determinar el IGV que corresponda
a la enajenacion de bienes que se realice fuera de la zona de Amazonia, a
medida que dichos bienes sean producto del desarrollo de las actividades
mencionadas en el numeral 11.1 del Articulo 11 de la Ley. Ademas se
supone que la enajenacion de dichos bienes se realiza a un precio de
mercado, de acuerdo a las normas del IR. Asimismo los contribuyentes

estan obligadas a acreditar a la cuenta de ganancias y pérdidas el monto
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del crédito fiscal especial que consiguientemente hayan deducido o

aplicado, en el periodo que corresponde a su uso.

2.3 Definicion de términos

2.3.1 Beneficios Tributarios

“Los beneficios tributarios son tratamientos normativos que implican por
parte del Estado una disminucion total o parcial del monto de la obligacion
tributaria o la postergacion de la exigibilidad de dicha obligacion” Barron
(2011).

Tipos de beneficios tributarios

Existen varios beneficios tributarios:

e Incentivos tributarios: “Son reducciones a la base imponible del tributo,
para impulsar a determinados sectores econdémicos o0 actividades, e
incluso aquellos subsidios que otorga el estado a determinados sujetos”
(Barron, 2011, péags. I-15).

e Exoneraciones: “Es la liberacién de la obligacion tributaria, que se
caracteriza por ser temporal y no permanente, teniendo un tiempo limitado
de vigencia, cuyo plazo de duracion del beneficio se encuentra

contemplado en su marco normativo” (Barron, 2011, pags. 1-15).

2.3.2 Impuesto ala Renta

“El impuesto a la renta como tributo es una de las partes primordiales de

fuente de financiamiento para inyectar recursos al estado; por ello es muy
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necesario e importante conocer su ambito de aplicacion” (Effio , H; Aguilar ,
H;, 2009, pag. 8).

Segun lo anteriormente mencionado,podemos definir que el IR es un tributo
qgue grava las ganancias por rentas de 3era categoria generados por los
contribuyentes, el cual se determina anualmente realizandose pagos a

cuenta de forma mensual.

2.3.3 Impuesto General a las Ventas

“El IGV es un impuesto indirecto, entre otras razones, porque con él resulta
incidido econémicamente el consumidor final, quien a pesar de ello no ostenta la

calidad de responsable frente al Estado” Hoyos (2014, pag. 51).

Por otro lado segun Rodriguez (1999) afirma:
El IGV es un Impuesto plurifasico estructurado sobre la base de la
técnica del valor agregado bajo el método de sustraccion, adoptado
como método de deduccion el de base financiera, en mérito del cual
el valor agregado se obtiene por la diferencia entre las ventas y las
compras realizadas en el periodo; vale decir, no se persigue la
determinacién del valor agregado econémico o real tal como lo

menciona. (pag. 163)
De acuerdo a las definiciones indicadas podemos mencionar que el IGV es un

impuesto el cual es cancelado por el usuario final, ya que grava la adquisicion de

bienes y servicios.

2.3.4 Precio
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“Se denomina precio al pago o recompensa asignado a la obtencion
de bienes o servicios a pesar que tal pago no necesariamente se efectia
en dinero, los precios son generalmente referidos o medidos en unidades

monetarias” Viner (1966).

En un mercado comun, el precio ser& estudiado en dos aspectos:

v La del comprador: Que usa como un valor referencial de
ganancia viable.

v La del vendedor: Sirve como guia para saber el promedio
de ingresos que obtendra por sus ventas y como lo transforma en
utilidades. Por lo que se debe tener presente dos conceptos
bésicos:

1. Precio de Oferta: Es el precio al que se ofrece los productos
gue seran vendidos.
2. Precio de Demanda: Es el precio que el comprador esta

dispuesto a pagar por los productos que desea adquirir.

2.3.5 Consumidor o usuarios

‘Las personas naturales o juridicas que adquieren, utilizan o disfrutan
como destinatarios finales productos o servicios materiales e inmateriales,
en beneficio propio o de su grupo familiar o social, actuando asi en un
ambito ajeno a una actividad empresarial o profesional. No se considera
consumidor para efectos de este Codigo a quien adquiere, utiliza o disfruta
de un producto o servicio normalmente destinado para los fines de su
actividad como proveedor” (Ley N° 29571 Codigo de Proteccion y Defensa
del Consumidor, 2010).


https://es.wikipedia.org/wiki/Bien_econ%C3%B3mico
https://es.wikipedia.org/wiki/Servicio_(econom%C3%ADa)
https://es.wikipedia.org/wiki/Dinero
https://es.wikipedia.org/wiki/Moneda
https://es.wikipedia.org/wiki/Moneda
https://es.wikipedia.org/wiki/Mercado
https://es.wikipedia.org/wiki/Compra
https://es.wikipedia.org/wiki/Venta
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“En caso de duda sobre el destino final de determinado producto o servicio,
se califica como consumidor a quien lo adquiere, usa o disfruta” (Ley N°

29571 Cadigo de Protecciéon y Defensa del Consumidor, 2010, pag. 4).

Existen varios principios respecto al consumidor. La Ley del Cddigo de
Proteccion y Defensa del Consumidor (2010) menciona que existen

principios que acontinuacion se mencionan:

»Principio de Soberania del Consumidor.- “Las normas de proteccion al
consumidor fomentan las decisiones libres e informadas de los
consumidores, a fin de que con sus decisiones orienten el mercado en la
mejora de las condiciones de los productos o servicios ofrecidos” (Ley N°
29571 Cdbdigo de Proteccion y Defensa del Consumidor, 2010, pag. 5).

= Principio Pro Consumidor.- “En cualquier campo de su actuacion, el
Estado ejerce una accion tuitiva a favor de los consumidores. En proyeccion
de este principio debe interpretarse en sentido mas favorable al consumidor”

(Ley N° 29571 Cddigo de Proteccién y Defensa del Consumidor, pag. 5).

=Principio de Transparencia.- “En la actuacion en el mercado, los
proveedores generan una plena accesibilidad a la informacion a los
consumidores acerca de los productos o servicios que ofrecen” (Ley N°

29571 Cdbdigo de Proteccion y Defensa del Consumidor, 2010, pag. 5).

=Principio de Correccién de la Asimetria.- “Las normas de proteccion al
consumidor buscan corregir las distorsiones o malas practicas generadas
por la asimetria informativa de desequilibrio que se presente entre los
proveedores y consumidores, sea en la contratacion o en cualquier otra
situacion relevante” (Ley N° 29571 Cédigo de Proteccién y Defensa del
Consumidor, 2010, pag. 5).

= Principio de Buena Fe.- “En la actuacion en el mercado y en el ambito de

vigencia del presente Codigo, los consumidores, los proveedores, las
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asociaciones de consumidores y sus representantes, deben guiar su
conducta acorde con el principio de la buena fe” (Ley N° 29571 Cddigo de
Proteccion y Defensa del Consumidor, 2010, pag. 6).

=Principio de Protecciéon Minima.- “El presente Cdédigo contiene las
normas de minima proteccién a los consumidores y no impide que las
normas sectoriales puedan dispensar un nivel de proteccion mayor” (Diario
Oficial EI Peruano, pag. 6).

=Principio Pro Asociativo.- “El Estado facilita la actuacion de las
asociaciones de consumidores o usuarios en un marco de actuacion
responsable y con sujecion a lo previsto en el presente Cédigo” (Diario
Oficial EI Peruano, pag. 6).

=Principio de Primacia de la Realidad.- “En la determinacion de la
verdadera naturaleza de las conductas, se consideran las situaciones y
relaciones economicas que efectivamente se realicen, persigan o
establezcan” (Ley N° 29571 Cddigo de Proteccion y Defensa del
Consumidor, 2010, pag. 6).

2.3.6 Impacto Econémico

“El impacto econdmico, mide la repercusion y los beneficios de inversiones en
infraestructuras, organizacion de evento, asi como de cualquier otra actividad
susceptible de generar un impacto socioeconémico, incluyendo cambios

legislativos y regulatorios” (Editorial Pwc, 2012).

Estos estudios ayudan al sector publico a tomar mejores medidas en materia de
inversiéon publica y politicas tributarias, ademas de:

v Facilitar informacién sobre los impactos a nivel macroeconémico.

v" Ayuda a tomar mejores decisiones en materia inversion publica ante la
ciudadania y las entidades de Administracion publica.

v' Atrae el interés de los inversionistas y otras fuentes de financiacién de

proyectos de inversion.
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Ofertay demanda

“El término oferta se puede definir como el niumero de unidades de un
determinado bien o servicio que los vendedores estan dispuestos a ofrecer
a determinados precios” Sapag & Sapag (2008).

Por otro lado, respecto a la demanda. Mochon (2006) afirma:

La demanda es el incremento en el poder asdquisitivo de bienes o
servicios que se van compran o consumir y que al adquirir van a
satisfacer sus necesdidades pagando el precio que el mercado les
pide, esta interaccion que se da entre consumidores y productores
se llama precio de equilibrio, mientras que la cantidad comprada y
vendida se denomianda equilibrio de mercado. Asimismo el precio
determinado del producto o servicio se entiende como un acuerdo

entre las partes. (pag. 370)

Conocimiento

“El conocimiento humano se fundamenta en impresiones sensibles e
ideas, que se forman a través de datos percibidos por los sentidos, por lo
que no podemos ir mas alla de los sentidos, y resulta infructuoso tratar de
abarcar las ideas” Hume (1998).

“Conocer es una relacion que se establece entre el sujeto que conoce y el
objeto conocido. En el proceso del conocimiento, el sujeto se apropia, en
cierta forma, del objeto conocido. En consecuencia, tenemos cuatro

niveles diferentes de conocimiento” Bervian (1990).
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e Conocimiento empirico: Es aquel conocimiento adquirido de la gente
de vivencias, obtenido por eventualidad, luego de muchos tanteos. Es

ametodico y asistematico.

e Conocimiento cientifico: Mediante este conocimiento se van
sabiendo las causas y las leyes que lo originan. Tiene una explicacion

mas metddica sobre las causas que originaron tal hecho.

e Conocimiento filosoéfico: Este tipo de conocimiento se diferencia del
cientifico por el objeto de la investigacion y por el método que se
emplea. El objeto de las ciencias son los datos proximos, inmediatos,
percibidos por los sentidos o por los materiales, pues, siendo de orden

material y fisico, son por eso aptos de experimentacion.

e Conocimiento teoldgico: El conocimiento respecto a Dios, aprobado
por la fe teolégica, compone el conocimiento dogmatico. Se refiere a
la verdad sobre los cuales el hombre llega aceptar mediante la

revelaciéon divina mas no con el uso de la inteligencia del ser humano.

De acuerdo a lo mencionado podemos inferir que el conocimiento es algo que se
va perfeccionando y transmitiendo hacia las nuevas generaciones para que este

sea utilizado hacia la experimentacion de nuevas ideas o creaciones.

2.4 Marco Legal

En esta investigacién se consideran una serie de leyes y reglamentos que
regulan todo lo concerniente a los beneficios e incentivos tributarios en la

Amazonia.

2.4.1 Constitucion Politica del Peru de 1993

Con fecha de promulgacion 29 de diciembre de 1993 en el capitulo I

menciona lo siguiente:


https://www.monografias.com/trabajos4/leyes/leyes.shtml
https://www.monografias.com/trabajos54/la-investigacion/la-investigacion.shtml
https://www.monografias.com/trabajos11/metods/metods.shtml
https://www.monografias.com/trabajos11/concient/concient.shtml
https://www.monografias.com/trabajos11/basda/basda.shtml
https://www.monografias.com/trabajos12/orsen/orsen.shtml
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Articulo 68. Conservacioén de la diversidad bioldgicay areas naturales
protegidas

“El Estado esta obligado a promover la conservacion de la diversidad
bioldgica y de las areas naturales protegidas” (Constitucion Politica del
Peru, 1993, pag. 18).

Articulo 69. Desarrollo de la Amazonia

“El Estado promueve el desarrollo sostenible de la Amazonia con una

legislacién adecuada” (pag. 18).

Respecto a lo mencionado anteriormente se entiende que el estado debe
fomentar y promover un desarrollo amigable con la naturaleza con
normativas que orienten a promover la preservacion de la riqueza natural
protegida, es por eso que en el aflo 1998 mediante Ley N°27037 se aprobd
normas de Promocion de la Inversion en la Amazonia declarando interés
prioritario la inversion y el progreso con sostenibilidad en dicho sector,
consecuentemente el gobierno ha ido tomando como politica prioritaria
fomentar un desarrollo sostenible e integral de la Amazonia peruana, en el
marco de este lineamiento y el desarrollo de esta politica es que se aprueba
también el reglamento de la Ley 27037 con D.S N° 103-99-EF publicado el
veintiseis de junio de mil novecientos noventa y nueve, cuyo objetivo

principal es mejorar la aplicabilidad de dicha Ley.

2.4.2 Ley de Promocioén de laInversion en la Amazonia (27037)

Publicada el 30 de diciembre de 1998 que establece en su Capitulo |
“Finalidad y Alcances” segun la ley (Ley N° 27037 Ley de Promocion de la

Inversion en la Amazonia, 1998) indica siguiente:

Articulo 1.- Objeto de Ley
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La presente normativa tiene como principal objetivo incentivar un desarrollo
sostenible e integral en la zona amazodnica, implantando condiciones aptas

para una mejor inversion publica asi como promover la inversion privada.
Articulo 2.- Base Constitucional

“De conformidad con los articulos 68° y 69° de la Constitucion Politica del
Perd, el Estado fomenta el desarrollo sostenible de la Amazonia con una
legislacion orientada a promover la conservacion de la diversidad bioldgica
y de las areas naturales protegidas” (Ley N° 27037 Ley de Promocion de la

Inversion en la Amazonia, 1998).

Articulo 3.- Definiciones

Para efecto de la presente Ley, la Amazonia comprende:

a) Los departamentos de Loreto, Madre de Dios, Ucayali, Amazonas

y San Martin.

b) Distritos de Sivia, Ayahuanco y Llochegua de la provincia de
Huanta y Ayna, San Miguel y Santa Rosa de la provincia de La Mar

del departamento de Ayacucho.
c) Provincias de Jaén y San Ignacio del departamento de Cajamarca.

d) Distritos de Yanatile de la provincia de Calca, la provincia de La
Convencién, Kosfipata de la provincia de Paucartambo, Camanti y
Marcapata de la provincia de Quispicanchis, del departamento del

Cusco.

e) Provincias de Leoncio Prado, Puerto Inca, Marafion y Pachitea,
asi como los distritos de Monzon de la provincia de Huamalies,
Churubamba, Santa Maria del Valle, Chinchao, Huanuco y Amarilis
de la provincia de Huanuco, Conchamarca, Tomayquichua y Ambo

de la provincia de Ambo del departamento de Huanuco.

f) Provincias de Chanchamayo y Satipo del departamento de Junin.
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g) Provincia de Oxapampa del departamento de Pasco.

h) Distritos de Coaza, Ayapata, Ituata, Ollachea y de San Gaban de
la provincia de Carabaya y San Juan del Oro, Limbani, Yanahuaya,
Phara y Alto Inambari, Sandia y Patambuco de la provincia de
Sandia, del departamento de Puno.

i) Distritos de Huachocolpa y Tintay Puncu de la provincia de
Tayacaja del departamento de Huancavelica.

j) Distrito de Ongoén de la provincia de Pataz del departamento de La
Libertad.

k) Distrito de Carmen de la Frontera de la provincia de Huancabamba

del departamento de Piura.

Articulo 4.- Principios para la Promocién de la Inversién en la

Amazonia

"La conservacion de la diversidad biologica de la Amazonia y
de las areas naturales protegidas por el Estado, el desarrollo
y uso sostenible, basado en el aprovechamiento racional de
los recursos naturales, materiales, tecnoldgicos y culturales y
el respeto de la identidad, cultura y formas de organizacion de
las comunidades campesinas y nativas” (Ley N° 27037 Ley de
Promocion de la Inversién en la Amazonia, 1998).
Articulo 5.- Rol del Estado

“El Estado cumple un rol de promocion de la inversion privada,
mediante la ejecucion de obras de inversion publica y el
otorgamiento al sector privado de concesiones de obras de
infraestructura vial, portuaria, aeroportuaria, turistica y de

energia; asi como el desarrollo de las actividades forestal y
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acuicola en la Amazonia de acuerdo a la legislacion vigente,
respetando los derechos reales de las comunidades
campesinas y nativas”. (Ley N° 27037 Ley de Promocion de la

Inversion en la Amazonia, 1998).

“Asimismo, el Estado cumple un rol de promocion social,
asegurando el acceso a salud, educacion, nutricion y justicia
basicas en la zona, con el fin de mejorar la calidad de vida de
la poblacion amazoénica. Para tal fin se promoveran los
programas y proyectos de desarrollo socioeconémico que
revaloricen la identidad étnica y cultural de las comunidades
campesinas y nativas” (Ley N° 27037 Ley de Promocion de la

Inversion en la Amazonia, 1998).
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2.4.3 Reglamento de las disposiciones tributarias contenidas en la Ley de

Promocién de la Inversién en la Amazonia

TITULO |

REQUISITOS PARA LA APLICACION DE LOS MECANISMOS PARA LA
ATRACCION DE LA INVERSION

Articulo 2.- REQUISITOS

“Los beneficios tributarios del Impuesto a la Renta, Impuesto
General a las Ventas, Impuesto Extraordinario a los Activos
Netos e Impuesto Extraordinario de Solidaridad, sefialados en los
Articulos 12, 13, 15, en el primer parrafo de la Tercera
Disposicibn Complementaria y en el inciso a) de la Quinta
Disposicibn Complementaria de la Ley, seran de aplicacion
Unicamente a las empresas ubicadas en la Amazonia” (Decreto
Supremo N° 103-99-EF, 1999).

Se tiene que una empresa se encuentra ubicada zona de
Amazonia siempre que cumplan las condiciones que se detallan

a continuacion:
a) Domicilio Fiscal:

“El domicilio fiscal debe estar ubicado en la Amazonia y debera
coincidir con el lugar donde se encuentre su sede central. Se
entendera por sede central el lugar donde tenga su
administracion y lleve su contabilidad” (Decreto Supremo N° 103-
99-EF, 1999).

a.1l “Se considera que la empresa tiene su administracion en la

Amazonia siempre que la SUNAT pueda verificar
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fehacientemente que en ella estd ubicado el centro de
operaciones y labores permanente de quien o quienes dirigen
la empresa, asi como la informacion que permita efectuar la
referida labor de direccion. El requisito establecido en este
inciso no implica la residencia permanente en la Amazonia de
los directivos de la empresa” (Decreto Supremo N° 103-99-EF,
1999).

a.2 “Se considera que la contabilidad es llevada en la Amazonia
siempre que en el domicilio fiscal de la empresa se encuentren
los libros y registros contables, los documentos sustentatorios
gue el contribuyente esté obligado a proporcionar a la SUNAT,
asi como el responsable de los mismos. El requisito establecido
en este inciso no implica la residencia permanente en la
Amazonia del citado responsable” (Decreto Supremo N° 103-
99-EF, 1999).

b) Inscripcion en Registros Publicos:

“La persona juridica debe estar inscrita en las Oficinas
Registrales de la Amazonia. Este requisito se considerara
cumplido tanto si la empresa se inscribié originalmente en los
Registros Publicos de la Amazonia como si dicha inscripcién se
realizé con motivo de un posterior cambio domiciliario” (Decreto
Supremo N° 103-99-EF, 1999).

c) Activos Fijos:

‘En la Amazonia debe encontrarse como minimo el 70%
(setenta por ciento) de sus activos fijos. Dentro de este
porcentaje deberd estar incluida la totalidad de los medios de
produccion, entendiéndose por tal los inmuebles, maquinaria y

equipos utilizados directamente en la generacion de la
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produccion de bienes, servicios o contratos de construccion”
(Decreto Supremo N° 103-99-EF, 1999).

“El porcentaje de los activos fijos se determinara en funcién al
valor de los mismos al 31 de diciembre del ejercicio gravable
anterior. Para tal efecto, las Empresas deberan llevar un control
gue sustente el cumplimiento de este requisito, en la forma y
condiciones que establezca la SUNAT mediante Resolucion de
Superintendencia” (Decreto Supremo N° 103-99-EF, 1999).

‘Las empresas que inicien operaciones en el transcurso del
ejercicio consideraran cumplido este requisito siempre que al
ultimo dia del mes de inicio de operaciones, el valor de los
activos fijos en la Amazonia, incluidas las unidades por recibir,
sea igual o superior al 70% (setenta por ciento). Si a dicha fecha
el valor de los activos fijjos en la Amazonia no llegara al
porcentaje indicado, el sujeto no podrd acogerse a los
beneficios establecidos en la Ley por todo ese ejercicio”
(Decreto Supremo N° 103-99-EF, 1999).

d) Produccion:

“No tener produccion fuera de la Amazonia. Este requisito no
es aplicable a las empresas de comercializacién. Los bienes
producidos en la Amazonia podran ser comercializados dentro
o fuera de la Amazonia, sujetos a los requisitos y condiciones
establecidas en el Articulo 13 de la Ley. Tratandose de
actividades extractivas, se entiende por produccién a los bienes
obtenidos de la indicada actividad. Tratandose de servicios o
contratos de construccion, se entenderd por produccion la
prestacion de servicios o la ejecucion de contratos de
construccion en la Amazonia, segun corresponda. Para las

empresas constructoras, definidas como tales por el inciso e)
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del Articulo 3 del Decreto Legislativo N° 821, se entendera por
produccion la primera venta de inmuebles” (Decreto Supremo
N° 103-99-EF, 1999).

“Las Empresas que inicien operaciones en el transcurso del
ejercicio considerardn cumplido este requisito siempre que, a
partir del primer mes, no tengan produccion fuera de la
Amazonia. En caso contrario, no podran acogerse a los
beneficios establecidos en la Ley por todo ese ejercicio. Se
considera iniciadas las operaciones con la primera
transferencia de bienes, prestacion de servicios o contrato de
construccion, a titulo oneroso” (Decreto Supremo N° 103-99-
EF, 1999).

“Los requisitos establecidos en este articulo son concurrentes y
deberan mantenerse mientras dure el goce de los beneficios
tributarios. En caso contrario, €stos se perderan a partir del mes
siguiente de ocurrido el incumplimiento de cualquiera de ellos,
y por el resto del ejercicio gravable” (Decreto Supremo N° 103-
99-EF, 1999).

Articulo 3.- ACTIVIDADES

a) “Actividad agropecuaria: Comprende la agricultura y la
ganaderia, de acuerdo a los Articulos 3 y 4 del Decreto
Supremo N° 147-81-AG y normas modificatorias, realizadas en
tierras cuya capacidad de uso mayor no sea forestal, de
conformidad con las normas legales pertinentes” (Decreto
Supremo N° 103-99-EF, 1999).

b) Produccion agricola: La obtenida de la agricultura.

c) "Acuicultura: Referido a la acuicultura continental, que

comprende el cultivo de especies hidrobioldgicas, la cual es
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realizada previa autorizacion o concesion otorgada por el sector
correspondiente, en aguas fluviales, lacustres, 0 pozas
artificiales” (Decreto Supremo N° 103-99-EF, 1999).

d) “Pesca: Referido a la pesca continental, que comprende la
extraccion de especies hidrobiologicas, realizada previo
permiso de pesca otorgado por el sector correspondiente, en
aguas fluviales o lacustres” (Decreto Supremo N° 103-99-EF,
1999).

e) “Turismo: Comprende las actividades contempladas en el
Articulo 17 de la Ley N° 26961, efectuadas por empresas
previamente calificadas como Prestadores de Servicios
Turisticos por el Ministerio de Industria, Turismo, Integracion y
Negociaciones Comerciales Internacionales. No se entendera
como actividad de turismo, aquella dirigida a atraer turistas
hacia zonas distintas a la Amazonia” (Decreto Supremo N° 103-
99-EF, 1999).

f) “Extraccion forestal: Actividad destinada a obtener productos
en estado natural de la flora del bosque, tales como la
recoleccion de plantas, hojas, flores, frutos, semillas, tallos
raices, latex, aceites, resinas, gomas, ceras y otros; y la tala de
arboles, el trozado, escuadrado, arrastre y transporte de la
madera rolliza hasta las plantas de transformacion; siempre y
cuando cuenten con el permiso o contrato u otra modalidad de
concesion otorgada por el sector correspondiente” (Decreto
Supremo N° 103-99-EF, 1999).

g) “Transformacién forestal: Comprende el aserrado vy
acepilladura de madera; la fabricacién de hojas de madera para
enchapado; la fabricacion de madera terciada, tableros

laminados, tableros de particulas y otros tableros y paneles; la
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fabricacion de partes y piezas de carpinteria para edificios y
construcciones; la fabricaciébn de recipientes de madera; la
fabricacion de otros productos de madera; y la fabricacion de
articulos de corcho paja y materiales trenzables, a que se
refiere la Division 20 de la ClIU; y la fabricacion de muebles
elaborados con productos forestales. También esté incluida la
venta de estos productos, siempre que sea realizada
exclusivamente por la persona que realiza la transformacion de
los mismos” (Decreto Supremo N° 103-99-EF, 1999).

h) “Procesamiento y transformacion: Actividades que permiten
la modificacion fisica, quimica o biolégica de un producto”
(Decreto Supremo N° 103-99-EF, 1999).

i) “Productos primarios: Productos en estado natural,
provenientes de las actividades agropecuarias, acuicultura o
pesca realizadas en la Amazonia” (Decreto Supremo N° 103-
99-EF, 1999).

J) “Actividades manufactureras vinculadas al procesamiento,
transformacién y comercializacién de productos primarios: Las
comprendidas en las Divisiones 15 a 37 de la CIIU,
exclusivamente vinculadas a productos primarios producidos en
la Amazonia. La comercializacion sélo podra hacerla el propio
productor” (Decreto Supremo N° 103-99-EF, 1999).

k) “Empresas dedicadas a la actividad de Comercio: Aquéllas
que venden, sin transformar bienes nuevos o usados, al por
mayor o por menor, comprendidas en las Divisiones 50 a 52 de
la CllU, siempre que la actividad comercial califique como
principal de acuerdo a lo establecido en el Articulo 4” (Decreto
Supremo N° 103-99-EF, 1999).
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“Las actividades econdémicas antes indicadas deberan ser
realizadas por las empresas en forma directa o por encargo a
un tercero, el cual también gozara del beneficio siempre que
reuna los requisitos sefialados en el Articulo 2. En el caso de
las actividades sefaladas en el inciso k) de este Articulo, éstas
no podran realizarse mediante encargo a terceros” (Decreto
Supremo N° 103-99-EF, 1999).

Articulo 4.- ACTIVIDAD PRINCIPAL

4.1 “Se entendera que la actividad principal a la que se dedica
una empresa es aquélla que durante el ejercicio gravable
anterior le generd el 80% (ochenta por ciento) o mas de sus
ingresos netos totales. (Decreto Supremo N° 103-99-EF, 1999).

“Se considerar4 dentro del citado porcentaje los ingresos
provenientes de la comercializacion de los bienes producidos
por la empresa, realizada directamente por ella” (Decreto
Supremo N° 103-99-EF, 1999).

4.2 “Las empresas que inicien operaciones durante el
transcurso del ejercicio consideraran actividad principal a
aguélla que durante el primer mes de operaciones, le haya
generado el 80% (ochenta por ciento) o mas de sus ingresos
netos totales” (Decreto Supremo N° 103-99-EF, 1999).

“Si en el periodo citado los ingresos provenientes de las
actividades mencionadas en el Numeral 11.1 del Articulo 11 y
en el Articulo 12 de la Ley no llegaran al porcentaje sefalado
en el parrafo anterior, el sujeto no podra acogerse a los
beneficios establecidos en la Ley por el resto del ejercicio. El
inicio de operaciones se considerara de acuerdo a lo
establecido en el Articulo 2” (Decreto Supremo N° 103-99-EF,
1999).
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4.3 “Si ninguna actividad alcanzara por si sola el porcentaje
exigido en el presente articulo, se considerara cumplido el
requisito de la actividad principal cuando el conjunto de las
actividades que desarrolla alcance o supere el porcentaje
previsto en los numerales 4.1 y 4.2, siempre que las
mencionadas actividades se encuentren comprendidas en el
numeral 11.1 del Articulo 11 o en el Articulo 12 de la Ley”
(Decreto Supremo N° 103-99-EF, 1999).

4.4 “Tratandose de la reorganizacibn de empresas sera de
aplicacion lo dispuesto en el numeral 4.2.La calificacion de
actividad principal sera realizada por el Sector correspondiente,
en un plazo no mayor a quince (15) dias contados a partir de la
presentacion de la solicitud de calificacion por el contribuyente.
Lo sefialado anteriormente se efectuard sin perjuicio de la
verificacion posterior que pueda efectuar la SUNAT” (Decreto
Supremo N° 103-99-EF, 1999).

“Si al final del ejercicio se determinara que los ingresos anuales
generados por la actividad principal son inferiores en mas del
10% al porcentaje exigido en este articulo, el contribuyente
perdera los beneficios tributarios del Impuesto a la Renta por
dicho ejercicio, debiendo regularizar el pago del Impuesto con
ocasion de la presentaciéon de la declaracion jurada anual
respectiva. Asimismo, estara obligado a rectificar y abonar el
IGV dejado de pagar en el ejercicio como consecuencia de la
aplicacion indebida del crédito fiscal especial” (Decreto
Supremo N° 103-99-EF, 1999).

Articulo 5.- ACOGIMIENTO

‘El acogimiento se deberd efectuar hasta la fecha de
vencimiento del pago a cuenta del Impuesto a la Renta
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correspondiente al periodo de enero de cada ejercicio gravable,
en la forma y condiciones que establezca la SUNAT” (Decreto
Supremo N° 103-99-EF, 1999).

“De no efectuarse dicho acogimiento dentro del plazo
establecido en el parrafo anterior, la empresa no se encontrara
acogida a los beneficios tributarios de la Ley, por el ejercicio
gravable” (Decreto Supremo N° 103-99-EF, 1999).

“Tratandose de empresas que inicien operaciones en el
transcurso del ejercicio, daran cumplimiento a lo sefialado en el
primer parrafo hasta la fecha de vencimiento del pago a cuenta
del Impuesto a la Renta correspondiente al periodo en que se
cumplan los requisitos establecidos en el Articulo 2” (Decreto
Supremo N° 103-99-EF, 1999).
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CAPITULO lll: METODOLOGIA DE INVESTIGACION

3.1 Tipo y nivel de investigacion

a) La investigacién que se presenta es de tipo cuantitativa porque miden
dos variables donde se desea saber si estan o no relacionadas en los

mismos sujetos para luego analizar su correlacion.

b) El nivel de investigacibn sera descriptivo correlacional, ya que se
pretende analizar, describir, registrar, comprender la relacion y la influencia
gue existe entre la exoneracion del IGV y los Precios del Consumidor final

en la provincia de Tambopata, periodo 2017.

3.2 Diseio del estudio

Para el presente trabajo de investigacion se utilizo el disefio no experimental
(Hernandez S, Fernandez C, & Baptista L, 2014)

v No experimental, porque se observara el fendmeno tal como se
encuentra dentro de su contexto.
v Es Transversal, porque el estudio se realizara en un determinado

espacio de un periodo.

3.3 Poblacién y muestra

3.3.1 Poblacion

La cantidad poblacional se define a partir del universo el cual es materia de

estudio segun Fernandez (2008) “Esta formado por toda la poblacién o



conjunto de unidades que se quiere estudiar y que podrian ser observadas

individualmente”.

Para efectos de la investigacion se tendra la poblacion compuesta por
58,092 personas de un grupo de edad entre 20 a 54 afios quienes seran los
consumidores finales de la provincia de Tambopata.

Tabla 4. Madre de Dios: Poblacién censada

1701 Madre de Dios prov. 11 328 12 182 10 843 8 341 10 050 11 302 10 576 74 622
de Tambopata
1702 Madre de Dios prov. 2 052 2071 1749 1303 1615 1921 1689 12 400
de Manu
1703 Madre de Dios prov. 1140 1196 705 857 1 054 983 6 864
de Tahuamanu 929
TOTAL 14 520 15 449 13 521 10 349 12 522 14 277 13 248 93 886

Madre de Dios prov.
de Tambopata
1702 Madre de Dios prov. 1435 1226 1122 868 651 370 245 5917
de Manu
1703 Madre de Dios prov. 849 782 675 620 444 331 194 3895
de Tahuamanu
TOTAL 10 660 8 809 7 690 6 582 5156 3311 2 147 44 355

1701 Madre de Dios prov. 1009 680 359 179 59 23 2 309
de Tambopata
1702 Madre de Dios prov. 117 64 33 10 6 2 232
de Manu
1703 Madre de Dios prov. 128 90 37 20 9 4 288
de Tahuamanu
TOTAL 1254 834 429 209 74 29 2 829

1701 Madre de Dios prov. 111 474
de Tambopata

1702 Madre de Dios prov. 18 549
de Manu
1703 Madre de Dios prov. 11 047
de Tahuamanu
TOTAL 141 070

Fuente: Censos Nacionales de Poblacion y Vivienda 2017

Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) — PERU

3.3.2 Muestra
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Segun Zorrilla, S 'y Torres, M., (1992) afirma: “el muestreo es una técnica
que consiste en la seleccion de una muestra representativa de la poblacion

o del universo que ha de investigarse”.

Sabino, C., (1992) indica: “es una parte del todo que llamamos universo y
que sirve para representarlo, y de esta manera obtener conclusiones
similares a las que lograriamos si estudiaramos el universo total, este tipo

de muestra es denominada representativa”.

Villegas, (2005) menciona: “‘es el tipo de muestreo que permite al
investigador seleccionar las unidades de la muestra segun sus necesidades

de informacién que desea obtener y que a su juicio, son representativas”.

Teniendo en cuenta las definiciones anteriores aplicamos la siguiente
formula:
Para el calculo de la muestra se aplico el muestro aleatorio simple para la

muestra mediante la siguiente férmula:

B N.Z3.p.q
el (N—-1)+ Z2.p.q

Dénde:

N: Tamafio de la poblacién (cantidad total de posibles encuestados).

Z: Constante que depende del nivel de confianza que fijemos.

p: Cantidad de personas que tienen la caracteristica de estudio dentro de la
poblacion.

g: Proporcion de personas que no tienen la caracteristica de estudio, es
decir, es 1-p

e: Error muestral deseado-
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n: ? Tamafio de muestra que se determinara para efectos del presente

estudio.
Esta investigacion sera de mucha importancia por la informacion recabada
desde la percepcion que tiene el consumidor final y asi realizar un analisis

mas profundo sobre la materia de investigacion.

* Muestra
Reemplazando:
N: Poblacién = 58092 personas (rango de edad de 20-54 afios)
Z: 1.96, nivel de confianza es = del 95%
p: Proporcion esperada = 0.85
g:1-p,=0.15
e: Precision o margen de error de 10% = 0.10
n: 49

La muestra esta constituida por los 49 personas de la Provincia de
Tambopata del departamento de Madre de Dios los cuales se encuentran
en el grupo de edad de 20 - 54 afios ya que es el rango de edad
considerable en el cual se puede emitir una opinidn o juicio critico respecto

al tema que se esta investigando.

3.4 Métodos y técnicas

3.4.1 Método
En el presente trabajo se realizd una Investigacion de campo, no

experimental.

3.4.2 Técnicas
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Se utilizaran las siguientes tecnicas en la investigacion:

>

La observacion: Se observo siguiendo las siguientes pautas:

1. En ningan tiempo observamos creando conflictos con los/as
observados/as.

2. Procuramos adecuar nuestra conducta al contexto, para no
llamar la atencion.

3. transmitimos al que lee lo que sentiria si estuviese alli.

Se escogid las técnicas de S.J. Taylor; R. Bodgan (1984) siguiendo las

pautas que se detallan:

>

= Se Presto6 atencion.

= Se cambid enfoque del objetivo para tener una perspectiva
mas amplia posible.

» Se tomo apunte lo mas rapido posible, después de realizar la
observacion.

» Aparte de estas guias, se siguieron otras.

= Se transcribid las notas, pues éstas estaban elaboradas con
rapidez, ya que si se deja pasar mucho tiempo cuesta recordar
qué es lo que dijeron 0 qué quesieron decir.

También se apuntaron conjuntamente con las observaciones,
las distintas emociones, interpretaciones del instante, asi como

las dudas e interrogantes que surgieron en su momento.

Encuestas.- Se aplicara a los ciudadanos que residen en la region

de Madre de Dios, con el fin de recabar informacion sobre la investigacion.

Ademas se utilizaron en la investigacion los instrumentos segun se detallan:

e Cuestionario de encuesta.- Este instrumento se aplicara para

llevar a cabo la encuesta.


http://www.monografias.com/trabajos11/norma/norma.shtml
http://www.monografias.com/trabajos15/disenio-cuestionarios/disenio-cuestionarios.shtml
http://www.monografias.com/trabajos12/recoldat/recoldat.shtml#quees
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Con respecto al cuestionario, Zorrilla y Torres (1992) lo definen como:
“un instrumento escrito que debe resolverse sin intervencion del
investigador; a través de la elaboracion de las preguntas se pueden
descubrir omisiones o perjuicios que ayudaran al investigador a
afinar y preparar el contenido definitivo del cuestionario. Las
repuestas obtenidas de la aplicacion de los mismos son los datos que
nos permitiran verificar la hipétesis preliminares o bien estudiar el

fendmeno propuesto en la investigacion”.

» Revision documental: Esta técnica nos permitio efectuar la recopilacion,

revision y asi analizar la informacion de toda la documentacién que estén
relacionados con el tema de exoneracion del IGV y su influencia en el
precio del consumidor final y asi contrastar con los resultados de la
investigacion.

Baena Paz (1998) “La investigacion documental es una técnica que
consiste en la seleccion y recopilacién de la informaciéon por medio de la
lectura y critica de documentos y materiales bibliograficos, hemerotecas,
centro de documentacion e informacion”.

La revision documental respecto a la exoneracion del IGV y precios del

consumidor final se desarrollan en los anexos

Tratamiento de Datos

Para la obtencion de los resultados estadisticos descriptivos y la
contrastacion de las hipétesis, se hizo uso del programa informatico
de analisis estadistico para las ciencias sociales Statiscal Package
for the Social Sciences Versién 22 y Microsoft Excel, lo que nos
permitié cuantificar, uniformizar y presentar las tablas conjuntamente
con los gréficos estadisticos producto de la informacion obtenida tras

la aplicacion de las encuestas y el trabajo de campo.
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CAPITULO IV: RESULTADOS DEL TRABAJO DE
INVESTIGACION

El presente capitulo trata sobre los resultados que se obtuvieron a través de la
aplicacion de los instrumentos de investigacion segun el procedimiento
metodoldgico ya descrito, que se desarrollaron con el propdésito de llevar a cabo
los objetivos propuestos y comparar las hipoétesis formuladas con los resultados
obtenidos.

41 ALFA DE CROMBACH

“La confiabilidad como consistencia interna de un test se define como el grado
en que distintos subconjuntos de preguntas o considerandos miden un rasgo o
comportamiento homogéneo; es decir, el grado de -correlacion que es

consistentes entre si” Hernandez S, Fernandez C, & Baptista L, (2014)

Alfa de Crombach: “Con este evaluaremos la confiabilidad de las preguntas o
items es comun emplear el coeficiente alfa de Crombach cuando se trata de

alternativas de respuestas policotomicas” Cérdova (2019) .

Para poder hallar el coeficiente de confiabilidad se utiliz6 el coeficiente alfa de

Crombach (a)”

cuya ecuacion es:

K . > S?
K-1 S?

Donde:
a. Coeficiente de confianza de la prueba o cuestionario

k: Cantidad de preguntas del instrumento



SZ: Varianza total del instrumento.

¥ SZ: Sumatoria de las varianzas de los items.

Tabla 5. Criterios para evaluar la confiabilidad de las preguntas o items
“Coeficiente Alfa de Crombach (a)”

Escala Categoria

r=1 Confiabilidad perfecta
080<r=<099 Confiabilidad muy alta
070 <r=1089 Confiabilidad alta
0.60 <r < 0.69 Confiabilidad aceptable
040 < r< 059 Confiabilidad moderada
030<r<039 Confiabilidad baja
010 < r <029 Confiabilidad muy baja

001 < r< 009 Confiabilidad despreciable

r =10 Confiabilidad nula

Fuente: (Herndndez Sampieri, Roberto; Fernandez
Collado, Roberto & Pilar Baptista Lucio, 2014)

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de

Cronbach M de elementos

591 19

50
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Tabla 6. Considera Usted que la exoneracién del IGV, genera informalidad y evasién tributaria en
las empresas

Frecuencia % % valido % acumulado
Valido Sl 19 38.0 38.0 38.0
A VECES 21 42.0 42.0 80.0
NO 10 20.0 20.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

Segun tabla N° 6 apreciamos que un 38,0% de los ciudadanos encuestados que
son los usuarios finales, consideran que la exoneracion del IGV, genera
informalidad y evasion tributaria en las empresas; a su vez un 42,0% de los
usuarios finales creen que a veces la exoneracion del IGV genera informalidad y
evasion tributaria en las empresas; mientras que solamente un 20,0% de los
usuarios finales no consideran que la exoneracién del IGV, genere informalidad

y evasion tributaria.

Estos resultados dan cuenta que casi la mitad de los usuarios finales
entrevistados sefialan que la exoneracion del IGV, genera informalidad, y este
tiene alcance en los micro y pequefios comerciantes que son personas naturales,
la evasion tributaria comprende incumplimiento de obligaciones formales y
sustanciales, por ende la recaudacion tributaria disminuye. Estos resultados

también son presentados a través del siguiente grafico.

Grafico 1. Considera Usted que la exoneracién del IGV, genera informalidad y evasién
tributaria en las empresas

SI =AVECES =NO

Fuente: Elaboracion propia segun tabla 6.
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Tabla 7. Consideras que la exoneracion del IGV, ocasiona menor recaudacion para el Estado

Frecuencia % % valido % acumulado
Vaélido SI 41 82.0 82.0 82.0
A VECES 3 6.0 6.0 88.0
NO 6 12.0 12.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

Se puede apreciar en latabla N° 7 que un 82,0% de los ciudadanos encuestados

que son los usuarios finales, consideran que la exoneracién del IGV, ocasiona

menor recaudacion para el estado, a su vez un 6,0% de los usuarios finales

consideran que solo a veces la exoneracion del IGV ocasiona menor recaudacion

para el Estado; mientras que solamente un 12,0% de los usuarios finales no

consideran que la exoneracion del IGV, ocasione menor recaudacion para el

estado. Estos resultados dan cuenta que mas de la mitad de los usuarios finales

seflalan que el estado deja de percibir ingresos tributarios respecto al IGV

afectando en sus ingresos para el presupuesto del afio fiscal.

Estos resultados también son presentados a traves del siguiente grafico.

Gréfico 2. Consideras que la exoneracion del IGV, ocasiona menor recaudacién para el Estado

= Sl

= AVECES

NO

Fuente: Elaboracion propia segun tabla 7.
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Tabla 8. Consideras que las actividades beneficiadas con la Ley 27037, han mejorado y
desarrollado las empresas en el departamento de Madre de Dios

Frecuencia % % valido % acumulado
Vaélido Sl 12 24.0 24.0 24.0
A VECES 10 20.0 20.0 44.0
NO 28 56.0 56.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

Analizando la tabla N° 8 apreciamos que el 24,0% de los usuarios finales,
consideran que las actividades beneficiadas con la ley 27037, han mejorado y
desarrollado las empresas en el departamento de Madre de Dios, a su vez el
20,0% de las usuarios finales consideran que solo a veces las actividades
beneficiadas con la ley 27037, han mejorado y desarrollado las empresas en el
departamento de Madre de Dios; mientras que un 56,0% de las encuestados no
consideran que las actividades beneficiadas con la ley 27037, han mejorado y

desarrollado las empresas en el departamento de Madre de Dios.

Estos resultados dan cuenta que mas de la mitad de los usuarios finales sefialan
gue a pesar de tener este beneficio para impulsar las actividades primarias este

no ha tenido un crecimiento progresivo a largo de los ultimos afios.

Estos resultados también son presentados a traves del siguiente grafico.

Gréafico 3. Consideras que las actividades beneficiadas con la Ley 27037, han mejorado y
desarrollado las empresas en el departamento de Madre de Dios
24%

0,
56% 20%

Sl = AVECES =NO

Fuente: Elaboracion propia segun tabla 8.
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Tabla 9. Cree Usted, que se beneficia con la exoneracion del IGV

Frecuencia % % valido % acumulado
Vélido SI 7 14.0 14.0 14.0
A VECES 9 18.0 18.0 32.0
NO 34 68.0 68.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

Observando la tabla N° 9 apreciamos que un 14,0% de los usuarios finales que son
los usuarios finales de la provincia de Tambopata, consideran que se benefician con la
exoneracion del IGV, a su vez un 18,0% de las ciudadanos encuestadas consideran que
solo a veces se benefician con la exoneracion del IGV; mientras que solamente un 68,0%

de los usuarios finales no consideran que se benefician con la exoneracion del IGV.

Estos resultados dan cuenta que mas de la mitad de los usuarios finales entrevistados
sefialan que a pesar de tener este beneficio de estar exonerados del IGV no se
benefician de ello, debido a que los precios de los productos suben cada afio y no llega
bajar a pesar de que existe la exoneracion del IGV en la Regién de Madre de Dios. Es
por eso que los consumidores no creen beneficiarse con ésta ley, sino al contario creen

que los gue se benefician mas con ésta Ley son los empresarios.

Estos resultados también son presentados a través del siguiente gréfico.

Gréfico 4. Cree Usted, que se beneficia con la exoneracion del IGV

14%
18%

68%
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Fuente: Elaboracion propia segun tabla 9.



Tabla 10. Cree Usted, que en el departamento de Madre de Dios con la exoneracion del IGV.se

debe replantear las normas y quienes se beneficias sean los consumidores finales

Frecuencia % % valido % acumulado
Valido SI 40 80.0 80.0 80.0
A VECES 5 10.0 10.0 90.0
NO 5 10.0 10.0 100.0
Total 50 100.0 100.0
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Fuente: Elaboracion propia.

Segun la tabla N° 10 se puede apreciar que el 80,0% de los usuarios finales de la
provincia de Tambopata, consideran que se debe replantear las normas y quienes se
beneficien sean los consumidores finales , a su vez un 10,0% de los encuestados
consideran que solo a veces se debe replantear las hormas y quienes se beneficien sean
los consumidores finales; mientras que solamente un 10,0% de las ciudadanos
encuestadas no consideran que se debe replantear las normas y quienes se beneficien

sean los consumidores finales.

Estos resultados dan cuenta que més de la mitad de los usuarios finales sefialan que los
beneficios que se ha dado con la Ley 27037 ya ha cumplido en parte su objetivo, por lo
gue consideran que si se deberia replantear las normas y modificarse ciertos aspectos
de ésta Ley para que los beneficios tributarios sean también para los consumidores

finales. Estos resultados también son presentados a través del siguiente gréfico.

Grafico 5. Cree Usted, que en el departamento de Madre de Dios con la exoneracion del
IGV se debe replantear las normas y quienes se beneficias sean los consumidores finales

=Sl =AVECES =NO

Fuente: Elaboracion propia segun tabla 10.
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Tabla 11. Las empresas que existen en la localidad son suficientes para la adquisicion de bienes

Frecuencia % % valido % acumulado
Vélido SI 12 24.0 24.0 24.0
A VECES 2 4.0 4.0 28.0
NO 36 72.0 72.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

Respecto alatabla N° 11 se puede apreciar que el 24,0% de los usuarios finales,

consideran que las empresas que existen en la localidad son suficientes para la

adquisicién de bienes, a su vez un 4,0% de los usuarios finales consideran que

solo a veces las empresas que existen en la localidad son suficientes para la

adquisicidon de bienes; mientras que solamente un 72,0% de los usuarios finales

no consideran que las empresas que existen en la localidad son suficientes para

la adquisicién de bienes.

Estos resultados dan cuenta que mas de la mitad de los usuarios finales sefalan

gue las empresas que existen en la localidad no son suficientes para la

adquisicién de bienes, puesto que los precios de los productos que consumen

normalmente suben por la demanda de consumo.

Estos resultados también son presentados a través del siguiente gréfico.

Gréfico 6. Las empresas que existen en la localidad son suficientes para la adquisicion
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24%
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Fuente: Elaboracion propia segun tabla 11.
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Tabla 12. Las empresas que existen en la localidad son suficientes parala adquisicién de servicios

Frecuencia % % valido % acumulado
Vaélido Sl 10 20.0 20.0 20.0
A VECES 5 10.0 10.0 30.0
NO 35 70.0 70.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracién propia.

En la tabla N° 12 se puede apreciar que un 20,0% de los usuarios finales que
consideran que las empresas que existen en la localidad son suficientes para la
adquisicién de servicios, a su vez un 10,0% de los usuarios finales consideran
gue solo a veces las empresas que existen en la localidad son suficientes para
la adquisicion de servicios; mientras que solamente un 70,0% de los usuarios
finales creen que las empresas que existen en la localidad no son suficientes

para la adquisicion de servicios.

Estos resultados dan cuenta que mas de la mitad de los usuarios finales sefalan
que las empresas que existen en la localidad no son suficientes para la
adquisicién de servicios, por la gran demanda que existe en las diferentes

actividades, el precio tiende a subir.

Estos resultados también son presentados a traves del siguiente grafico.
Gréfico 7. Las empresas que existen en lalocalidad son suficientes para

la adquisicion de servicios

20%
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70%
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Fuente: Elaboracién propia segun tabla 12.
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Tabla 13. Los precios que ofrece el mercado, con respecto a bienes y servicios exonerados del
IGV, se aplica el costo deduciendo el IGV.

Frecuencia % % valido % acumulado
Vaélido Sli 5 10.0 10.0 10.0
A VECES 11 22.0 22.0 32.0
NO 34 68.0 68.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

Respecto la tabla N° 13 se puede apreciar que un 10,0% de los usuarios finales,
consideran que los precios que ofrece el mercado con respecto a bienes y
servicios exonerados del IGV, se aplica al costo deduciendo el IGV, a su vez un
22,0% de los usuarios finales consideran que solo a veces los precios que ofrece
el mercado con respecto a bienes y servicios exonerados del IGV, se aplica al
costo deduciendo el IGV; mientras que el 68,0% de los usuarios finales no
consideran que los precios que ofrece el mercado con respecto a bienes y
servicios exonerados del IGV, se aplica al costo deduciendo el IGV. Estos
resultados dan cuenta que mas de la mitad de los usuarios finales sefialan que
los precios las empresas ofrecen en el mercado no se se aplica el costo
deduciendo el IGV, por la gran demanda que existe en las diferentes actividades,

el precio tiende a subir.

Estos resultados también son presentados a través del siguiente gréfico.

Gréfico 8. Los precios que ofrece el mercado, con respecto a bienes y servicios
exonerados del IGV, se aplica el costo deduciendo el IGV.
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Fuente: Elaboracion propia segun tabla 13.
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Tabla 14.Los precios que ofrece el mercado son adecuados

Frecuencia % % valido % acumulado
Vaélido Si 2 4.0 4.0 4.0
A VECES 8 16.0 16.0 20.0
NO 40 80.0 80.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

Respecto a latabla N° 14 se puede apreciar que el 4,0% de los usuarios finales
de la provincia de Tambopata, consideran que los precios que ofrece el mercado
son adecuados, a su vez un 16,0% de los usuarios finales consideran que sélo a
veces los precios que ofrece el mercado son adecuados; mientras que solamente
un 80,0% de los usuarios finales no consideran que los precios que ofrece el

mercado son adecuados.

Estos resultados dan cuenta que mas de la mitad de los usuarios finales
entrevistados sefialan que los precios que ofrece el mercado no son adecuados,
ya que la exoneracion del IGV no estaria beneficiando directamente a los
consumidores finales a través de una reduccion de los precios de bienes y
servicios. Estos resultados también son presentados a través del siguiente

grafico.

Gréfico 9. Los precios que ofrece el mercado son adecuados
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16%

80%
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Fuente: Elaboracion propia segun tabla 14.
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Tabla 15. Considera Usted, que al comprar bienes o servicios en una tienda al por mayor, los

precios bajan

Frecuencia % % valido % acumulado
Valido Sl 36 72.0 72.0 72.0
A VECES 8 16.0 16.0 88.0
NO 6 12.0 12.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

En cuanto a la tabla N° 15 apreciamos que un 72,0% de los encuestados que
son los usuarios finales, consideran que al comprar bienes y servicios en una
tienda al por mayor los precios bajan, a su vez un 16,0% de las personas
encuestadas consideran que solo a veces al comprar bienes y servicios en una
tienda al por mayor los precios bajan; mientras que solamente un 12,0% de las
personas encuestadas no consideran que al comprar bienes y servicios en una

tienda al por mayor los precios bajan.

Estos resultados dan cuenta que mas de la mitad de los usuarios finales
entrevistados sefialan que al comprar bienes y servicios en una tienda al por
mayor los precios bajan. Ya que al comprar en grandes cantidades las tiendas
bajan sus precios a los productos y servicios. Estos resultados también son

presentados a través del siguiente grafico.

Grafico 10. Considera Usted, que al comprar bienes o servicios en unatienda al por
mayor, los precios bajan

=Sl =AVECES =NO

Fuente: Elaboracion propia segun tabla 15.
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Tabla 16. Considera Usted, que al comprar bienes o servicios en otro departamento los precios son
menores a su localidad

Frecuencia Porcentaje % valido % acumulado
Valido Sl 42 84.0 84.0 84.0
A VECES 4 8.0 8.0 92.0
NO 4 8.0 8.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

Segun la tabla 16 se visualiza que el 84% de los usuarios finales, consideran que
al comprar de bienes y servicios en otro departamento, los precios son menores
a su localidad; mientras que el 8% de los encuestados considera que a veces los
precios son menores a su localidad, al comprar bienes o0 servicios en otro
departamento, finalmente un 8% manifiesta que al comprar bienes o servicios en

otro departamento los precios no son menores a su localidad.

De acuerdo a estos datos, los usuarios finales, han manifestado que al comprar
bienes o servicios en otro departamento los precios son menores a su localidad,
lo que implica que los precios de adquisiciones efectuadas dentro de la localidad
son mayores, por lo que no se estaria viendo una reduccion de los precios de los
bienes y servicios a través de esta exoneracion. Estos resultados también son

presentados a través del siguiente grafico.

Grafico 11. Considera Usted, que al comprar bienes o servicios en otro departamento los
precios son menores a su localidad

=Sl =AVECES -NO

Fuente: Elaboracion propia segun tabla 16.



62

Tabla 17. La exoneracién del IGV en su localidad, beneficia a los usuarios finales en el precio final

Frecuencia Porcentaje % valido % acumulado
Vaélido Sl 7 14.0 14.0 14.0
A VECES 2 4.0 4.0 18.0
NO 41 82.0 82.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

En la tabla 17 apreciamos que el 14% de los usuarios finales, sefialan con
respecto a la exoneracion del IGV en la localidad, si beneficia a los usuarios
finales en el precio final; mientras que un 4% de las personas encuestadas
afirman que a veces la exoneracion del IGV en la localidad beneficia a los
usuarios finales en el precio final. En tanto el 82% de los encuestados indicaron
que la exoneracion del IGV en la localidad no beneficia a los usuarios finales en
el precio final.

Estos resultados dan cuenta que mas de la mitad de los encuestados, sefalan
que la exoneracion del IGV en la localidad no beneficia a los usuarios finales en
el precio final, lo que implica que la exoneracion del IGV no ha generado ningun
beneficio hacia el consumidor final, debido a que no se ha dado una disminucion
significativa en el precio final en las adquisiciones que estos realizan. Estos

resultados también son presentados a través del siguiente grafico.

Grafico 12. La exoneracion del IGV en su localidad, beneficia a los usuarios finales en el
precio final
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Fuente: Elaboracion propia segun tabla 17.
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Tabla 18. Conoce Usted, sobre la exoneracion del IGV en el departamento de Madre de Dios

Frecuencia % % valido % acumulado
Valido SI 43 86.0 86.0 86.0
NO 7 14.0 14.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

Segun tabla 18 podemos observar que el

86%

de los usuarios finales

encuestados sefialan que tienen conocimiento sobre la exoneracion del IGV en

el departamento de Madre de Dios; mientras que solamente un 14% de las

personas encuestadas manifiestan que no tienen conocimiento sobre la

exoneracion del IGV en Madre de Dios.

De acuerdo a estos datos obtenidos, mas de la mitad de los encuestados, han

manifestado tener conocimiento sobre la exoneracion del IGV en el departamento

de Madre de Dios, hecho que demuestra el conocimiento sobre la exoneracién

del IGV por parte de los usuarios finales de la provincia de Tambopata.

Estos resultados también son presentados a través del siguiente grafico.

Gréfico 13. Conoce Usted, sobre la exoneraciéon del IGV en el departamento de

Madre de Dios

=Sl =NO

Fuente: Elaboracion propia segun tabla 18.




Tabla 19. Conoce Usted, sobre los beneficios de la exoneracion del IGV
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Frecuencia % % valido % acumulado
Vaélido Sl 39 78.0 78.0 78.0
NO 11 22.0 22.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

Segun tabla N° 19 se puede apreciar que un 78% de los usuarios finales de la

provincia de Tambopata, sefialan que tienen conocimiento sobre los beneficios

de la exoneracion del IGV; mientras que un 22% de las personas encuestadas

afirman que no conocen sobre los beneficios de la exoneracion del IGV.

Estos resultados demuestran que los usuarios finales de la provincia de

Tambopata en su mayoria manifiestan conocer sobre los beneficios de la

exoneracion del IGV lo que indicaria que los encuestados tienen conocimiento de

los beneficios que deberia traer consigo dicha exoneracion.

Estos resultados también son presentados a través del siguiente grafico.

Gréafico 14. Conoce Usted, sobre los beneficios de la exoneracion del IGV

Fuente: Elaboracion propia segun tabla 19.

=Sl = NO



Tabla 20. La exoneracion del IGV,
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beneficia con mayores obras al departamento de Madre de Dios

Frecuencia % % valido % acumulado
Valido Sl 6 12.0 12.0 12.0
A VECES 6 12.0 12.0 24.0
NO 38 76.0 76.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

Segun tabla N° 20 se puede evidenciar que el 12% de los usuarios finales
seflalan que la exoneracion del IGV, beneficia con mayores obras al
departamento de Madre de Dios, mientras que un 12% manifiesta que a veces la
exoneracion del IGV, beneficia con mayores obras al departamento de Madre de
Dios, finalmente un 76% manifiesta que la exoneracion del IGV, no beneficia con

mayores obras al departamento de Madre de Dios.

Estos resultados muestran, que mas de mitad de los usuarios finales en la
provincia de Tambopata, consideran que la exoneracion del IGV, no beneficia
con mayores obras al departamento de Madre de Dios, debido a que el IGV
dejado de pagar por las empresas podria aumentar la recaudacion fiscal para
una mayor asignacion en el presupuesto para el desarrollo de obras en el
departamento de Madre de Dios. Estos resultados también son presentados a

través del siguiente grafico.

Gréfico 15. La exoneracion del IGV, beneficia con mayores obras al
departamento de Madre de Dios
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Fuente: Elaboracion propia segun tabla 20.
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Tabla 21. Considera Usted que la exoneracién del IGV, beneficia solo al empresario

Frecuencia % % valido % acumulado
Vaélido Sl 37 74.0 74.0 74.0
A VECES 6 12.0 12.0 86.0
NO 7 14.0 14.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

Segun tabla N° 21 se puede apreciar que el 74% de los usuarios finales que son
de la provincia de Tambopata considera que la exoneracion del IGV, beneficia
s6lo al empresario, mientras que un 12% considera que a veces la exoneracion
del IGV, beneficia solo al empresario, en tanto un 14% considera que la

exoneracion del IGV, no beneficia s6lo al empresario.

De acuerdo a estos resultados, se puede afirmar que la mayoria de los usuarios
finales en la provincia de Tambopata, consideran que la exoneracion del IGV,
beneficia sélo al empresario, ya que los precios de los productos suben cada afio
y no llega bajar a pesar de que existe la exoneracion del IGV por lo que solo se

ven incrementadas las ganancias de los empresarios.

Estos resultados también son presentados a través del siguiente grafico.

Grafico 16. Considera Usted que la exoneracion del IGV, beneficia solo al
empresario

=Sl =AVECES =NO

Fuente: Elaboracion propia segun tabla 21.
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Tabla 22. Si tuviera la opcién de excluir la exoneracion del IGV, dentro del alcance de la Ley

27037, lo haria

Frecuencia % % valido % acumulado
Vélido SI 30 60.0 60.0 60.0
A VECES 3 6.0 6.0 66.0
NO 17 34.0 34.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

De acuerdo a la tabla N° 22 podemos observar que un 60 % de los usuarios
finales de la provincia de Tambopata, excluiria la exoneracion del IGV dentro del
alcance de la Ley 27037, por otro lado el 6 % sostienen que a veces excluiria la
exoneracion del IGV dentro del alcance de la Ley 27037, finalmente el 34%
manifestd que no excluirian la exoneracion del IGV dentro del alcance de la Ley
27037.

Los resultados reflejan, que la mayor parte de los encuestados manifiestan que
si tuvieran la opcién, excluiria la exoneracion del IGV dentro del alcance de la
Ley 27037, ya que los beneficios que se han dado con la Ley 27037 ya han

cumplido en parte su obijetivo.
Estos resultados también son presentados a traves del siguiente grafico.

Gréafico 17. Si tuvierala opcién de excluir la exoneracién del IGV, dentro del
alcance de la Ley 27037, lo haria

=Sl = AVECES - NO

Fuente: Elaboracion propia segun tabla 22.
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Tabla 23. Tiene conocimiento de los requisitos de la exoneracion del IGV en el departamento de

Madre de Dios.

Frecuencia % % valido % acumulado
Valido Sl 8 16.0 16.0 16.0
NO 42 84.0 84.0 100.0

Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

Segun tabla N° 23 se puede apreciar que el 16% de los usuarios finales de la
provincia de Tambopata, consideran que tienen conocimiento de los requisitos
de la exoneracion del IGV en el departamento de Madre de Dios, mientras que el
84% de los usuarios finales consideran que no tienen conocimiento de los

requisitos de la exoneracion del IGV en el departamento de Madre de Dios.

Estos resultados dan cuenta que mas de la mitad de los usuarios finales
entrevistados consideran no tener conocimiento de los requisitos de la
exoneracion del IGV en el departamento de Madre de Dios lo que refleja que los
encuestados no tienen claro sobre cudles son los requisitos para ser acredor del

beneficio de la exoneracion del IGV en la Amazonia.
Estos resultados también son presentados a través del siguiente grafico.

Grafico 18. Tiene conocimiento de los requisitos de la exoneracion del IGV en el
departamento de Madre de Dios

=Sl =NO

Fuente: Elaboracion propia segun tabla 23.
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Tabla 24. La SUNAT informa sobre las devoluciones de IGV que efectla a los empresarios en lo que
respecta a bienes y servicios

Frecuencia Porcentaje % valido % acumulado
Valido SI 4 8.0 8.0 8.0
A VECES 4 8.0 8.0 16.0
NO 42 84.0 84.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

Segun la tabla N° 24 el 8% de los usuarios finales sefialan que la SUNAT informa
sobre las devoluciones de IGV que efectla a los empresarios en lo que respecta a
bienes y servicios, mientras que un 8% sefala que a veces la SUNAT informa sobre
las devoluciones de IGV que efectia a los empresarios en lo que respecta a bienes
y servicios, por ultimo un 84% sefiala que la SUNAT no informa sobre las
devoluciones de IGV que efectla a los empresarios en lo que respecta a bienes y

servicios.

De acuerdo a estos resultados, la gran mayoria de los usuarios finales, sefialan que
la SUNAT no informa sobre las devoluciones de IGV que efectlia a los empresarios
en lo que respecta a bienes y servicios, lo que implica que se desconoce la cantidad
de dinero que devuelve el Estado respecto del IGV y la utilizacion del mismo no
viendo la reinversion de este impuesto en el desarrollo de las regiones Amazoénicas.

Estos resultados también son presentados a traves del siguiente grafico.

Grafico 19. La SUNAT informa sobre las devoluciones de IGV que efectia a los
empresarios en lo que respecta a bienes y servicios
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Fuente: Elaboracion propia segun tabla 24.



70

4.2 Analisis de la variable: Exoneracion Tributaria del Impuesto
General a las Ventas

Tabla 25. Exoneracion Tributaria del Impuesto General a las Ventas

ITEM FRECUENCIA | PORCENTAJE
Sl 21 42%
A VECES 24 48%
NO 5 10%
TOTAL 50 100%

Fuente: Elaboracién propia.

Grafico 20. Exoneracion Tributaria del Impuesto General a las Ventas

=Sl = AVECES = NO

Fuente: Elaboracion propia segun tabla 25.

Segun se muestra los resultados en la tabla N° 25 y grafico N° 20 ; el 48% de los
usuarios finales manifiestan que tienen un conocimiento regular sobre la
exoneracion del IGV y tiene un impacto econémico regular sobre la provincia de
Tambopata, también existe un 42% de los encuestados que si tienen
conocimiento sobre la exoneracién del IGV y el impacto econdémico que surte de
dicha exoneracion y solamente un 10% de las mismas no tiene un conocimiento

suficiente sobre la exoneracion del IGV e impacto econémico.
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El IGV en un beneficio de la Amazonia Peruana que comprende los
departamentos de Loreto, Madre de Dios, Ucayali, Amazonas y San Matrtin, dicha
exoneracion del IGV, compromete a los usuarios finales que son los
consumidores e inversionistas y no siempre tiene altos beneficios, en ese sentido
el nivel de conocimiento de dicha norma es total en los consumidores e
inversionistas, generando un impacto econdmico que afecta directamente a

poblacién de la provincia de Tambopata, Madre de Dios.

4.2.1 Dimensiones de la variable exoneracién tributaria del
Impuesto General de las Ventas

Dimensién: Impacto econdémico

Tabla 26. Impacto Econémico

ITEM FRECUENCIA | PORCENTAJE
SI 17 34%
A VECES 23 46%
NO 10 20%
TOTAL 50 100%

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 21. Impacto Econémico

=Sl = AVECES = NO

Fuente: Elaboracion propia segun tabla 26.
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Segun se presenta en la tabla N° 26 y gréafico N° 21 ; el 46% de los usuarios
finales manifiestan sobre el impacto econémico que a veces genera informalidad
y evasion tributaria, ocasiona menor tributacion para el Estado, y tampoco han
mejorado las actividades y desarrollado las empresas en el departamento de
Madre de Dios y con respecto al beneficio de la exoneracién del IGV, tampoco
existe un beneficio, dichos beneficiarios deben ser los usuarios finales, De otro
lado un 34% de los usuarios finales sefialan con respecto al impacto econdémico
si generan informalidad y evasion tributaria, menor tributacion, si ha mejorado las
actividades y desarrollo en el departamento de Madre de Dios, si existe un
beneficio que es en beneficio de los usuarios finales y son suficientes las
empresas que existen en la localidad, y solo un 20% de los encuestados
manifiestan que no existe impacto econémico en el desarrollo de las actividades
y desarrollo en el departamento de Madre de Dios con respecto a la exoneracion
del IGV.

Por lo tanto el impacto econdmico respecto de la exoneracion del IGV, es
determinante en el precio total de los productos de bienes y servicios, no son
beneficiados totalmente los consumidores finales, por lo tanto existe una regular
informalidad y evasién tributaria, generando una menor recaudacion fiscal en

beneficios de los comerciantes directos.

Dimensién: Nivel de conocimiento de exoneracion del IGV

Tabla 27. Nivel de conocimiento de exoneracién del IGV

ITEM FRECUENCIA | PORCENTAJE
Sl 27 54%
A VECES 14 28%
NO 9 18%
TOTAL 50 100%

Fuente: Elaboracion propia.
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Grafico 22. Nivel de conocimiento de exoneracion del IGV

=Sl = AVECES = NO

Fuente: Elaboracion propia segun tabla 27.

Segun los resultados presentados en la tabla N° 27 y grafico N° 22 ; el 54% de
los usuarios finales manifiestan que tienen un conocimiento sobre la exoneracién
del IGV, respecto de los beneficios del alcance de la norma, y no beneficia con
mayores obras al departamento de Madre de Dios, muy al contrario si beneficia
al empresario, por lo que deberia replantearse la citada noma, el 28% de los
encuestados manifiestan que tiene conocimiento de la exoneracién de IGV de
forma regular, y por otro lado el 18% de los usuarios finales afirman que no tienen

conocimiento de la exoneracion del IGV.

El nivel de conocimiento de la exoneracion del IGV es muy importante para los
consumidores finales, puesto que la norma aplicable considera los beneficios al
departamento de Madre de Dios, principalmente dichos beneficiarios son los

empresarios.
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4.3 Analisis de la variable los precios del consumidor final en la

prov. de Tambopata durante el periodo 2017

Tabla 28. Los precios del consumidor final en la prov. de Tambopata

durante el periodo 2017

ITEM

FRECUENCIA

PORCENTAJE

Sl

15

30%

AVECES

28

56%

NO

7

14%

TOTAL

50

100%

Fuente: Elaboracion propia.

Gréafico 23. Los precios del consumidor final en la prov. de Tambopata

durante el periodo 2017

Fuente: Elaboracion propia segun tabla 28.

=Sl = AVECES

NO

Segun los resultados presentados en la tabla N° 28 y grafico N° 23; el 56 % de

los usuarios finales manifiestan que los precios del consumidor final en la

provincia de Tambopata que a veces se aplican precios considerando los

siguientes aspectos: si son adecuados, si los precios varian por la compra al por

mayor y finalmente existen suficientes empresas para la adquisicion de bienes y

servicios y un 30% de los mismos sefialan que si los precios del consumidor final

se aplican los precios de acuerdo a la oferta y demanda del mercado., por otro
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lado solamente el 14% de los usuarios finales encuestados afirma que los precios
del consumidor final son adecuados conforme los precios estipulados en el
mercado, siendo adecuados sin considerar el descuento o rebaja de la

exoneracion del IGV,

Los precios del consumidor final que se aplican en la adquisicion de bienes y
servicios en la provincia de Tambopata del departamento de Madre de Dios, no
ha sufrido diferencia respecto de la exoneracion del IGV aplicable en las zonas
de Amazonia, comparando con otros departamentos no comprendidos en la

exoneracion del IGV.

4.3.1 Dimension: Ofertay demanda

Tabla 29. Oferta y demanda

ITEM FRECUENCIA | PORCENTAJE
SI 15 30%
A VECES 28 56%
NO 7 14%
TOTAL 50 100%

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 24. Ofertay demanda

=Sl = AVECES = NO

Fuente: Elaboracién propia segun tabla 29.
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Segun los resultados presentados en la tabla N° 29 y grafico N° 24 ; los
encuestados sefialan que en el precio del consumidor final se considera que la
oferta y demanda es aplicable en la determinaciéon de los precios que alcanza
un 56% y solamente un 30% de las mismas afirman que es aplicable en el precio
del consumidor final, tomando en consideracién la oferta y demanda, finalmente
el 14% de los encuestados indican que no participan la oferta y demanda en el

precio final del consumidor final.

La oferta y demanda en la provincia de Tambopata del departamento de Madre
de Dios, han manifestado que los precios determinados por las empresas son
considerados sin la exoneracion del IGV, es decir no existe descuento alguno en
beneficio del consumidor final, muy al contrario de las compras que efectian
dichas empresas con IGV, se aplica en devoluciones de IGV a favor del
empresario y en muchos casos las devoluciones considerados como crédito

fiscal, lo que implica el no pago de dicho impuesto.

4.4 Pruebade hipoétesis

e Hipotesis General
Ho: La variable Exoneracion tributaria del Impuesto General de las ventas y la
variable Precios del consumidor final en la Prov. de Tambopata durante el periodo
2017 son independientes.
Hi: La variable Exoneracion tributaria del Impuesto General de las ventas y la
variable Precios del consumidor final en la Prov. de Tambopata durante el periodo
2017estan asociadas.
Nivel de confianza: 95%
Nivel de significancia: a = 0.05
Criterios de evaluacion:
Si Pvalor > a = 0.05 se acepta Ho

Si Pvalor < a = 0.05 se acepta H:
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Tabla 30. Pruebas de chi-cuadrado

Sig.
asintatica (2
Valor al caras)
Chi-cuadradao
58,1222 4 000
de Pearson
Razon de |
47 896 4 000
verosimilitud
Asociacion
31.907 1 000
lineal por lineal
M de casos
L 50
validos

En latabla N° 30 apreciamos que el Pvalor = 0.000 es < a = 0.05, existe suficiente
evidencia estadistica para aceptar H1 “La variable Exoneracion tributaria del
Impuesto General de las ventas y la variable Precios del consumidor final en la
Prov. De Tambopata durante el periodo 2017 estan asociadas”, con un nivel de

confianza de 95% y con 4 grados de libertad.

e Hipodtesis especifica 1
Ho: La Dimensién Impacto econémico y la variable Precios del consumidor final
en la Prov. de Tambopata durante el periodo 2017 son independientes.
Hi: La Dimension Impacto economico y la variable Precios del consumidor final
en la Prov. de Tambopata durante el periodo 2017 estan asociadas.
Nivel de confianza: 95%
Nivel de significancia: a = 0.05
Criterios de evaluacion:
Si Pvalor > a = 0.05 se acepta Ho
Si Pvalor < a = 0.05 se acepta Hi1
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Tabla 31. Pruebas de chi-cuadrado

Sig.
asintatica (2
Valor ol caras)
Chi-cuadrado
21,8012 4 000
de Pearson
Razon de
20172 4 000
verosimilitud
Asociacion
15.078 1 000
lineal por lineal
M de casos
) 50
validos

En la tabla N° 31 podemos apreciar que el Pvalor = 0.000 es < a = 0.05, existe
suficiente evidencia estadistica para aceptar H1 “La Dimensién Impacto
econdémico Yy la variable Precios del consumidor final en la Prov. de Tambopata
durante el periodo 2017 estan asociadas”, con un nivel de confianza de 95% y

con 4 grados de libertad.

e Hipotesis especifica 2
Ho: La Dimensién Oferta y demanda y la variable Exoneracion tributaria del
Impuesto General de las Ventas son independientes.
Hi: La Dimension Oferta y demanda y la variable Exoneracion tributaria del
Impuesto general de las Ventas estan asociadas.
Nivel de confianza: 95%
Nivel de significancia: a = 0.05
Criterios de evaluacion:

Si Pvalor > a = 0.05 se acepta Ho

Si Pvalor < a = 0.05 se acepta Hi
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Tabla 32. Pruebas de chi-cuadrado

Sig.
asintatica (2
Valor ol caras)
Chi-cuadrado
58,122 4 000
de Pearson
Razon de
47 896 4 000
verosimilitud
Asociacion
31.807 1 000
lineal por lineal
M de casos
) 50
validos

En la tabla N° 32 se puede observar que el Pvalor = 0.000 es < a = 0.05, existe
suficiente evidencia estadistica para aceptar H1 “La Dimensién Oferta y demanda
y la variable Exoneracion tributaria del Impuesto General de las Ventas estan
asociadas”, con un nivel de confianza de 95% y con 4 grados de libertad.

e Hipotesis especifica 3
Ho: La Dimensién Nivel de conocimiento de exoneracién del IGV y la variable
Precios del consumidor final en la Prov. de Tambopata durante el periodo 2017,
son independientes.
Hi: La Dimension Nivel de conocimiento de exoneracion del IGV y la variable
Precios del consumidor final en la Prov. de Tambopata durante el periodo 2017,
estan asociadas.
Nivel de confianza: 95%
Nivel de significancia: a = 0.05
Criterios de evaluacion:
Si Pvalor > a = 0.05 se acepta Ho
Si Pvalor < a = 0.05 se acepta Hi1
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Tabla 33. Pruebas de chi-cuadrado

Sig.
asintatica (2
Valor al caras)
Chi-cuadrado
22.218* 4 000

de Pearson
Razon de

20.784 4 000
verosimilitud
Asociacion

15972 1 000
lineal por lineal
M de casos

L 50

validos

En la tabla N° 33 se puede observar que el Pvalor = 0.000 es < a = 0.05, existe
suficiente evidencia estadistica para aceptar Hi1 “La Dimension Nivel de
conocimiento de exoneracion del IGV vy la variable Precios del consumidor final
en la Prov. de Tambopata durante el periodo 2017 asociadas”, con un nivel de

confianza de 95% y con 4 grados de libertad.

45 Andlisis del traslado sucesivo del IGV hacia el Consumidor Final

Para realizar el analisis del Impuesto General a la Ventas o IGV debemos tener
en cuenta que éste es un impuesto que pagamos todos los peruanos cada vez

gue compramos o0 vendemos un producto o servicio.

Por lo que para un mejor entendimiento mostramos los tres miembros de la
cadena de distribucién fabricante, mayorista y minorista para entender como el

IGV se traslada hacia el consumidor final.
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Tabla 34. Anédlisis del Crédito Fiscal

CREDITO FISCAL
FABRICANTE MAYORISTA MINORISTA
CT = S/100.00 CT = S5/110.00 CT =S5/121.00
U=10% CT = 10.00 U=10% CT = 11.00 U=10% CT = 12.10
V.V = S/ 110.00 V.V. =S/121.00 V.V. =S5/133.10
IGV=18% = 19.80 IGV=18% = 21.78 IGV=18% = 23.96
P.V. = S/129.80 P.V. =S5/142.78 P.V. =S/ 157.06
SUNAT: SUNAT: SUNAT:
IGV = S/19.80 IGV = S/21.78 Imp. Ventas = S/23.96
C.F = 0 C.F = (19.80) C.F = (21.78)
T. IGV a pagar = S/ 19.80 T. IGV apagar =S/ 1.98 T. IGV apagar = S/2.18

IGV pagado por IGV pagado IGV pagado IGV pagado por
el fabricante por el por el el consumidor
mayorista minorista final
S/ 19.80 + $/1.98 + s/2.18 = S/23.96

CT: Costo Total
U : Utilidad
VV: Valor de Venta

IGV: Impuesto General a las Ventas

PV: Precio de Venta
CF: Crédito Fiscal

De la tabla anterior podemos demostrar al final de la cadena que el IGV es

asumido en su totalidad por el consumidor final, mientras que los integrantes de

la cadena llegan a recuperar dicho impuesto usandolo crédito fiscal. Ello explica

que el IGV si influye en el incremento del precio de un producto.

4.6 Analisis de la comparacion de los precios entre los
departamentos de Madre de Dios, Cusco y Puno.
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Tabla 35. Cuadro Comparativo de Precios

CUADRO COMPRATIVO DE PRECIOS

MADRE DE DIOS CUSCO PUNO

Unidad de Precio @ Unidad de Precio Unidad de Precio
medida s/ medida s/ medida s/

AZUCAR 1 bolsade 1 S/3.90 1bolsadel S/3.00 1bolsadel S/2.75

RUBIA CASA kg. kg. kg.

GRANDE

LECHE 1 tarro de S/3.70 | 1 tarro de S/3.20 1 tarro de S/3.20

GLORIA 400g. 400g. 400g.

HUEVO 1 casillero S/10.50 1 casillero S/9.00 1 casillero S/8.50
de 30 und. de 30 und. de 30 und.

PAN BIMBO 1 bolsa ... S/9.99 | 1 bolsa S/8.99 1 bolsa S/7.99

FAMILIAR

ARROZ 1 bolsa de S/3.90 1 bolsa de 3.20 1 bolsa de S/3.20

COSTENO 750g. 750g. 750g.

EXTRA

FIDEOS 1 und de S/2.50 1 undde S/1.90 1 undde S/1.89

NICOLINI 500g. 500g. 500g.

ACEITE 1 litro S/8.80 1 litro S/7.50 1 litro S/6.80

PRIMOR

FILETE A-1 und de 170g. S/5.00 @ und de S/4.80 und de 170g. S/4.80

FILETE DE 170g.

ATUN

GASEOSA 1 botella de S/6.50 @ 1 botella de S/4.70 @ 1 botella de S/5.00

SPRITE 2,25| 2,25| 2,25|

INKA KOLA 1 botella de S/7.80 | 1 botella de S/7.50 1 botella de S/7.50
2,25l 2,25l 2,25l

Fuente: Elaboracion propia.

La comparacion de precios entre los departamentos mas cercanos a nuestra
regién nos permitié demostrar que efectivamente en Madre de Dios los productos
estdn mas elevados en los precios a pesar de estar exonerados del IGV, lo cual
deberia hacer que dichos productos estén mas accesibles a los consumidores, a
diferencia de Puno y Cusco donde si se paga el IGV y los productos estan mas

econdémicos en sus precios.

Cabe mencionar que se tomé en consideracion sélo algunos productos de la
canasta basica debido a que estos son indispensables para su consumo y los

cuales nunca faltan dentro de los hogares.
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4.7  Anélisis del Tratamiento contable del Crédito Fiscal en una
empresa ubicada en Madre de Dios — Caso Préctico.

Para realizar el andlisis del crédito fiscal y su contabilizacién respecto a las
operaciones de aquellas adquisiciones gravadas con el IGV (bienes o servicios)
de empresas ubicadas en region de Madre de Dios se establecié dos escenarios
con la finalidad de dar el tratamiento adecuado al IGV de dichas compras, el cual
no puede ser usado como crédito fiscal, por o que la norma dispone que en este
caso que “el IGV no constituye gasto ni costo para efectos de la aplicacion del
Impuesto a la Renta, cuando se tenga derecho a aplicar como crédito fiscal”
(articulo 69° del TUO de la Ley del IGV). Por interpretacion contraria a lo sefialado
en la norma se entiende que cuando no se tiene derecho a aplicar como crédito
fiscal éste si puede constituir gasto o costo para efectos del Impuesto a la Renta.

Teniendo en cuenta esta normativa presentamos los siguientes escenarios:

Escenario 01. Si la empresa no tiene derecho al crédito fiscal, el

tratamiento del IGV que grava la compra sera como sigue:

a) De tratarse un operacién de adquisicion de un activo (realizable en el

presente caso), la contabilizacion ser4 como sigue:

603 Materiales auxiliares, suministros y repuestos
6032 Suministros

40 TRIBUTO S, CONTRAPRESTACIONES Y
APORTES AL SISTEMA DE PENSIONES ¥ DE SALUD
POR

PAG AR, e et e et e ee e eem e et e eee e eaeaaenaenane 51 180.00

401 Gobierno central

4011 Impuesto general a las ventas

40111 1GW — Cuenta propia

42 CUENTAS POR PAGAR COMERCIALES — TERCEROS....... S/ 1,180.00
______ 421 Facturas, boletas y otros comprobantes por

pagar
______ 4212 Emitidas
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25 MATERIALES AUX., SUMINISTY
REPUESTOS...
252 Bu mlmstms

2524 Otros suministros

61 VARIACION DE EXISTENCIAS......cmecerecemreenereremeasesemreneans S/ 1,000.00
______ 613 Materiales auxiliares, suministros y repuestos

______ 5132 Suministros

5/1,000.00

Reclasificacion del IGV sin derecho al crédito fiscal debe ser llevado al COSTO del producto
adguirido:

60 COMPRAS.......coee e sre e ere vt vrersvssvemeserevssasemennnes 81 180,00
603 Materiales auxiliares, suministros y repuestos
6032 Suministros

40 TRIBUTOS, CONTRAPRESTACIONES Y

APORTES AL SISTEMA DE PENSIONES Y DE SALUD

POR

PAGAR .o e S/ 180.00

401 Gobierno central
______ 4011 Impuesto general a las ventas
______ 40111 1GV — Cuenta propia

25 MATERIALES AUX., SUMINISTY s/ 180.00

REPUESTOS...
252 5u rmmstms

2524 Otros suministros

61 VARIACION DE EXISTENCIAS.....ooceeeeeeeeeeeeeeemeeee e seeemeneann S/ 180.00
______ 613 Materiales auxiliares, suministros y repuestos
______ 5132 Suministros

El monto del IGV va a formar parte del costo del presente activo realizable

a) De corresponder una operacion de gasto (ejemplo: gasto de
mantenimiento), el monto del IGV deberé reclasificarla a la cuenta de

gastos empleada; el orden seria como sigue:
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X
63 GASTOS DE SERVICIOS PREST.POR TERCEROS................ $/1,000.00

656 Suministros

40 TRIBUTOS, CONTRAPRESTACIONES Y APORTES AL
SISTEMA DE PENSIONES Y DE SALUD POR PAGAR.................

401 Gobiemo central

5/180.00

4011 Impuesto general a las ventas

40111 IGV — Cuenta propia

42 CUENTAS POR PAGAR COMERCIALES - TERCEROS............ 5/1,180.00
...... 421 Facturas, boletas y ofros comprobantes por pagar

...... 4212 Emitidas

X

Reclasificacién al gasto del IGV sin derecho al crédito fiscal:

X
63 GASTOS DE SERVICIOS PREST.POR TERCEROS................. 5/180.00

656 Suministros

40 TRIBUTOS, CONTRAPRESTACIONES Y APORTES AL
SISTEMA DE PENSIONES Y DE SALUD POR

PAGAR....o o e $/180.00

______ 401 Gobierno central
...... 4011 Impuesto general a las ventas
______ 40111 IGV — Cuenta propia

94 GASTOS 5/180.00

ADMINIS TRATIVOS. ... e e e e e
T9 CARGAS IMPUTABLES A CUENTA DE COSTOS Y GASTOS.... 5/180.00

El importe del IGV forma parte del gasto.
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CONCLUSIONES

A partir de los resultados obtenidos y el andlisis respectivo, a continuacion se

presentan las siguientes conclusiones:

1. La exoneracion tributaria del Impuesto General a las Ventas y el precio al
consumidor, tienen una influencia directa, segun el chi cuadrado de Pearson es
58,122, lo que significa que estan asociadas. La aplicacion de la exoneracion del
impuesto general a las ventas, influye directamente en los precios que se aplican
al consumidor final, y estas se evidencian en los comprobantes de pago emitidos
por las empresas, en las operaciones tanto de compras y ventas, en el caso de
las facturas existe la aplicacion de dicho impuesto del IGV y en las boletas de
venta, estan incluidos, y en el caso especifico del departamento de Madre de
Dios, para el caso de la operacion de las ventas, no es aplicable en el precio final

al consumidor, por encontrarse exonerado por zona de amazonia.

2. El impacto econdmico de la exoneracion del Impuesto General a las Ventas,
en la provincia de Tambopata, con respecto al precio del consumidor estan
asociados, segun el chi cuadrado de Pearson es 21,801 lo que implica que el
impacto econémico respecto de la exoneracion del IGV, es determinante en el
precio total de los productos de bienes y servicios, no son beneficiados totalmente
los consumidores finales, por lo tanto existe una regular informalidad y evasion
tributaria, generando una menor recaudacion fiscal en beneficios de los
comerciantes directos. El impacto econdémico si ha influenciado en el precio del
consumidor final. Respecto a la informalidad, recaudacion tributaria, actividades
beneficiadas, la incidencia en el incremento del precio del consumidor final, es
significativa debido a la informalidad y la escasa recaudacién que este beneficio

tributario genera.

3. De acuerdo con los resultados obtenidos se concluye que segun el grado de
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relacion de Pearson es 58,122 lo que indica que la oferta y demanda en la
provincia de Tambopata del departamento de Madre de Dios, con respecto a los
precios determinados por las empresas son considerados sin la exoneracion del
IGV, no existe descuento alguno en beneficio del consumidor final, muy al
contrario de las compras que efectdan dichas empresas con IGV, se aplica en
devoluciones de IGV a favor del empresario y en muchos casos las devoluciones
considerados como crédito fiscal, lo que implica el no pago de dicho impuesto.
La variacion de la oferta y la demanda si ha influenciado en el precio del
consumidor final. Respecto al consumo, produccién, precios y variacion de
precios, la incidencia en el precio del consumidor final es significativa debido a al

incremento progresivo de los precios de los bienes y servicios.

4. Segun los resultados se puede concluir que el nivel de conocimiento de la
exoneracion tributaria del Impuesto General a las Ventas con respecto al precio
del consumidor final implica los beneficios del alcance de la norma, y no beneficia
con mayores obras al departamento de Madre de Dios, muy al contrario Si
beneficia al empresario, por lo que deberia replantearse la citada norma. El nivel
de conocimiento si ha influenciado en el precio del consumidor final. En relacion
al beneficio de la exoneracion, la incidencia en el precio del consumidor final es
significativa. Y en cuanto a los requisitos para la exoneracion, la incidencia en el
precio del consumidor final es significativa, por lo mismo ésta exoneracion del
IGV no es percibido en la adquisicion de los productos y es menos posible que
puedan exigir la aplicacion de este beneficio al sector empresariado.
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RECOMENDACIONES

El Ministerio de Economia y Finanzas y la Superintendencia Nacional de
Administracion Tributaria, deben realizar un mayor analisis de la Ley 27037 de
promocién de la inversion en la Amazonia con respecto al Impuesto General a
las Ventas, ya que segun los resultados obtenidos s6lo hace que se incremente
el precio de los bienes y servicios no viéndose beneficiado el consumidor final.

Se recomienda a las instituciones publicas encargadas de reducir la informalidad
generada debido a que las empresas no declaran ni pagan el Impuesto general
a las ventas; asimismo se debe aprovechar este beneficio tributario para impulsar

las actividades primarias dentro de nuestra region.

Se recomienda a los empresarios estructurar de una mejor manera sus costos
sin que esta exoneracion del IGV afecte significativamente en el incremento de
los precios, de igual manera las autoridades competentes deben regular la
variacion de los precios de los productos de la canasta familiar implementando
medidas de control y que de esta manera no se vean afectados la economia de

los hogares.

Se recomienda a los consumidores finales informarse mas sobre los beneficios
que trae consigo la exoneracion del IGV para poder exigir precios justos y
accesibles en los bienes y servicios que expenden, asimismo se recomienda a la
poblacion no ser tan asequible al comprar los mismos con los precios que

establecen dichos empresarios.
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TITULO: ANALISIS DE LA EXONERACION TRIBUTARIA DEL IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS Y SU INFLUENCIA EN EL PRECIO DEL CONSUMIDOR FINAL EN LA PROVINCIA DE TAMBOPATA, PERIODO 2017

Precio del Consumidor Final en
la provincia de Tambopata,
periodo 201772

e (Cudles lavariacion de la oferta
y la demanda en el precio del
consumidor  final de la
exoneracion tributaria del
Impuesto General a las Ventas
en la provincia de Tambopata,
periodo 201772

e (Cudl es el nivel conocimiento
de la exoneracion tributaria del
Impuesto General a las Ventas
en el Precio del Consumidor
Final en la provincia de
Tambopata, periodo 2017?

del Consumidor Final en la
provincia de Tambopata, periodo
2017.

e Analizar la variacion de la oferta y

la demanda en el precio del
consumidor final de la exoneracion
tributaria del Impuesto General de
las Ventas en la provincia de
Tambopata, periodo 2017.

e Determinar el conocimiento de la

exoneracion  tributaria del
Impuesto General a las Ventas en
el Precio del Consumidor Final en
la provincia de Tambopata, periodo
2017.

provincia de Tambopata durante el periodo
2017 es:

-Existe un impacto econémico en los precios
del consumidor final.

e La variacién de la oferta y la demanda del

precio del consumidor final ha influenciado en
la exoneracion tributaria del Impuesto General
a las Ventas en la provincia de Tambopata,
periodo 2017 es:
-El incremento progresivo del precio en el
consumidor final

e El nivel de conocimiento de la exoneracion

tributaria del Impuesto General a las Ventas
en el Precio del Consumidor Final ha
influenciado en el Precio del consumidor final
en la provincia de Tambopata, periodo 2017
es:

-Los consumidores finales tienen un
conocimiento limitado acerca de la
exoneracién del Impuesto General a las
Ventas

Actividades beneficiadas
Beneficios de la exoneracion
Requisitos para la exoneracion

AN N NN

VARIABLE DEPENDIENTE
Vy = Los precios del consumidor final
en la Provincia de Tambopata, periodo
2017.

DIMENSIONES

v Oferta y demanda

INDICADORES

v Consumo
Produccion
v Precios

A

desciptivo-correlacional.
POBLACION

Poblacién =51944 habitantes de la
Provincia de Tambopata.

MUESTRA

Muestra = 49 personas de la
Provincia de Tambopata de la
Region de Madre de Dios

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES METODOLOGIA INSTRUMENTOS
PREGUNTA GENERAL OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS GENERAL VARIABLE INDEPENIENTE DISENO DE INVESTIGACION MATERIALES
Vx = Exoneracion Tributaria del
¢Cudl es la influencia de la | Determinary Analizar la influencia de | La Exoneracién Tributaria del Impuesto General Impuesto General a las Ventas Para el presente trabajo de | sLapiceros (Azul,
Exoneracién Tributaria del | la  Exoneracion Tributaria del | alas Ventas hainfluenciado en el incremento del investigacion se utilizara el disefio | rojo, negro)
Impuesto General a las Ventas en | Impuesto General alas Ventas en el | Precio del Consumidor Final en la provincia de DIMENSIONES no experimental — (Hernandez | -Papel bon A4
el Precio del Consumidor Final en | Precio del Consumidor Final en la | Tambopata, periodo 2017 o Sampieri, ) | +Cuademo de
la provincia de Tambopata, periodo rovincia de Tambopata eriodo v Impacto econgmico Pemandez Collado, y Baptista Lucio | apuntes
p 5 pata, p p pata, p v Nivel de conocimiento de las 2010) +Cuestionario
20177 2017 exoneracion del IGV «Correctores
TIPO Y NIVEL DE .USB,CD’S
PREGUNTA ESPECIFICA OBJETIVOS ESPECIFICOS HIPOTESIS ESPECIFICAS INVESTIGACION Equipos
INDICADORES . ) L *Computadora
e (Cudl es el impacto econémico | e Analizar el impacto econémico de | e El impacto econémico de la exoneracion del El “_PO_ de investigacion es «Impresora
de la exoneracion del Impuesto la  exoneraciéon del Impuesto Impuesto General a las Ventas ha influenciado Informalidad Eluant_narlvc:j. vestigads | -camaras
. . . . 2 N . nivei e Investigacion sera
General a las Ventas en el General a las Ventas en el Precio en el Precio del Consumidor Final en la Recaudacion tributaria g *laptop

ESTADISTICAS

Cuadros
estadisticos
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Variable Dimensiones Indicadores
<W
xS Informalidad
E <
| ., . .
o0 é Impacto econémico Recaudacioén tributaria
&0
z52
O0E Actividades beneficiadas
Ood
< Qu
xh>
LéJ % Beneficio de la exoneracion
oo Nivel de conocimiento de las
52 exoneracion del IGV
o Requisitos para la exoneracion
[a)

PRECIOS DEL
CONSUMIDOR FINAL

Oferta y demanda

Consumo

Produccion

Precio
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Anexo 3. Instrumento

CUESTIONARIO APLICADO A LOS CONSUMIDORES FINALES DE LA
PROVINCIA DE TAMBOPATA

INVESTIGACION: “Analisis de las Exoneracion Tributaria del Impuesto General a las
Ventas y su Influencia en el Precio del Consumidor Final en la provincia de Tambopata,
periodo 2017”.

ENCUESTA

Estimado Sr. O Srta. O Sra.:

El presente cuestionario tiene como propdsito recabar informacién sobre la Exoneracion
Tributaria del Impuesto General a las Ventas en la Amazonia. No hace falta su
identificacion personal en el cuestionario, solo es de interés los datos que pueda aportar
de manera sincera y la colaboracion que pueda brindar. Muchas gracias, por su valiosa

colaboracion.

Instrucciones:

Marcar su respuesta con un aspa (X) al lado derecho. Recuerde que debe marcar sélo
una alternativa.

Para cada item se consider6 la escala del 1-3 donde:

\ 1.5 \ 2. AVECES \ 3.NO

SEXO: MASCULINO () FEMENINO () EDAD:......

DATOS GENERALES:

Su vivienda se ubica en:

a) Tambopata
b) Las piedras
c) Laberinto
d) Inambari

—_ o~~~
~— —  —



Tipo de ocupacion es:

a) Estudiante

b) Ama de casa

c) Trabajador independiente
d) Algun oficio

N N N
N —
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Dimensiones

Afirmaciones

Impacto

econdmico

Considera Usted que la exoneracion del
IGV, genera informalidad y evasion tributaria
en las empresas

Consideras que la exoneracion del IGV,
ocasiona menor recaudacion para el Estado

Consideras que las actividades beneficiadas
con la Ley 27037, han mejorado y
desarrollado las empresas en el
departamento de Madre de Dios

Cree Usted, que se beneficia con la
exoneracion del IGV

Cree Usted, que en el departamento de
Madre de Dios con la exoneracion del
IGV.se debe replantear las normas y
quienes se beneficias sean los
consumidores finales

Oferta
demanda

y

Las empresas que existen en la localidad
son suficientes para la adquisicion de bienes

Las empresas que existen en la localidad
son suficientes para la adquisicion de
servicios
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Los precios que ofrece el mercado, con
respecto a bienes y servicios exonerados del
IGV, se aplica el costo deduciendo el IGV.

Los precios que ofrece el mercado son
adecuados

10

Considera Usted, que al comprar bienes o
servicios en una tienda al por mayor, los
precios bajan

11

Considera Usted, que al comprar bienes o
servicios en otro departamento los precios
son menores a su localidad

12

La exoneracion del IGV en su localidad,
beneficia a los usuarios finales en el precio
final

Nivel de
conocimiento
de
exoneracion
del IGV

13

Conoce Usted, sobre la exoneraciéon del IGV
en el departamento de Madre de Dios

14

Conoce Usted, sobre los beneficios de la
exoneracion del IGV

15

La exoneracion del IGV, beneficia con
mayores obras al departamento de Madre de
Dios

16

Considera Usted que la exoneracion del IGV,
beneficia solo al empresario

17

Si tuviera la opcion de excluir la exoneracion
del IGV, dentro del alcance de la Ley 27037,
lo haria

18

Tiene conocimiento de los requisitos de la
exoneracion del IGV en el departamento de
Madre de Dios

19

La SUNAT informa sobre las devoluciones
de IGV que efectua a los empresarios en lo
gue respecta a bienes y servicios
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Anexo 4. Solicitud de Autorizacion para la realizacion del estudio

Considerando que el cuestionario ha sido aplicado a los consumidores finales de
la provincia de Tambopata y no a una entidad o institucion especifica, no ha sido
necesario realizar la “Solicitud de Autorizacion para la realizacion del estudio” ya

gue las personas encuestadas lo han realizado de forma voluntaria.



Anexo 5. Solicitud de validacion de Instrumentos

( UNIVERSIDAD NACIONAL AMAZONICA DE MADRE DE DIOS %)
“Aio del dialogo y la reconciliacion nacional® 4

Puerto Maldonado, 05 de noviembre del 2018
SOLICITUD DE VALIDACION DIRIGIDA A EXPERTOS

SENOR:

Dra. SONIA CAIRO DAZA
DOCENTE DE LA UNAMAD

De mi mayor consideracion:

La presente tiene por finalidad solicitarle su valiosa colaboracion para determinar la
validez de contenido de los instrumentos de recoleccién de datos a ser aplicados
en el trabajo de investigacion titulado: “ANALISIS DE LA EXONERACION TRIBUTARIA
DEL IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS Y SU INFLUENCIA EN EL PRECIO DEL
CONSUMIDOR FINAL EN LA PROVINCIA DE TAMBOPATA, PERIODO 2017”; que sera
presentado como requisito para optar el Titulo Profesional del Contador Publico.

Asimismo, anexo el Instrumento para la validacion de los cuestionarios, y el cuadro:
Matriz de Consistencia, Matriz de Operacionalizacion de Variables e Indicadores
para una rapida comprension y validacion de los instrumentos.

Expresandole nuestro respeto y consideracion nos despedimos de usted no sin
antes agradecerle su valiosa colaboracién en el desarrollo e impulso de la presente
investigacion,

Muy Cordialmente,

SN

Hilda Milagros Pfuro Chipana Teresa Meryl Pinedo Quille
DNI: 47447734 DNI: 47637643




UNIVERSIDAD NACIONAL AMAZONICA DE MADRE DE DIOS
“Afo del dialogo y la reconciliaciéon nacional”

Puerto Maldonado, 05 de noviembre del 2018

SOLICITUD DE VALIDACION DIRIGIDA A EXPERTOS

SENOR:

Mg. LIDA NAVARRO MENDOZA
DOCENTE DE UNIVERSIDAD AUSTRAL DEL CUSCO

De mi mayor consideracion:

La presente tiene por finalidad solicitarle su valiosa colaboracién para determinar la
validez de contenido de los instrumentos de recoleccion de datos a ser aplicados
en el trabajo de investigacion titulado: “ANALISIS DE LA EXONERACION TRIBUTARIA
DEL IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS Y SU INFLUENCIA EN EL PRECIO DEL
CONSUMIDOR FINAL EN LA PROVINCIA DE TAMBOPATA, PERIODO 2017”; que sera
presentado como requisito para optar el Titulo Profesional del Contador Publico.

Asimismo, anexo el Instrumento para la validacion de los cuestionarios, y el cuadro:
Matriz de Consistencia, Matriz de Operacionalizacién de Variables e Indicadores
para una rapida comprension y validaciéon de los instrumentos.

Expresandole nuestro respeto y consideracién nos despedimos de usted no sin
antes agradecerle su valiosa colaboracién en el desarrollo e impulso de la presente
investigacion,

Muy Cordialmente,

Hilda Milagros Pfuro Chipana
DNI: 47447734 DNI: 47637643
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“Aro del dialogo y la reconciliaciéon nacional

Puerto Maldonado, 05 de noviembre del 2018

SOLICITUD DE VALIDACION DIRIGIDA A EXPERTOS

SENOR:

Mg. NANCY RIVERA CENTENO
DOCENTE DE UNIVERSIDAD AUSTRAL DEL CUSCO

De mi mayor consideracion:

La presente tiene por finalidad solicitarle su valiosa colaboracion para determinar la
validez de contenido de los instrumentos de recoleccién de datos a ser aplicados
en el trabajo de investigacion titulado: “ANALISIS DE LA EXONERACION TRIBUTARIA
DEL IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS Y SU INFLUENCIA EN EL PRECIO DEL
CONSUMIDOR FINAL EN LA PROVINCIA DE TAMBOPATA, PERIODO 2017”; que sera
presentado como requisito para optar el Titulo Profesional del Contador Publico.

Asimismo, anexo el Instrumento para la validacion de los cuestionarios, y el cuadro:
Matriz de Consistencia, Matriz de Operacionalizacién de Variables e Indicadores
para una rapida comprension y validacion de los instrumentos.

Expresandole nuestro respeto y consideracion nos despedimos de usted no sin
antes agradecerle su valiosa colaboracién en el desarrollo e impulso de la presente

investigacion,

Muy Cordialmente,

Hilda Milagros Pfuro Chipana Teresa Meryl Pinedo Quille
DNI: 47447734 DNI: 47637643

i

} UNIVERSIDAD NACIONAL AMAZONICA DE MADRE DE DIOS @;‘%}

/
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Anexo 6. Fichas de validacién

INSTRUMENTO PARA LA VALIDACION POR EXPERTO

Tesis: “Analisis de la Exoneracion Tributaria del Impuesto General a las Ventas y su
influencia en el Precio del Consumidor Final en la provincia de Tambopata, periodo 2017”

Cuestionario |
Dirigido a los habitantes de la provincia de Tambopata, Madre de Dios
(Consumidores finales)

APRECIACION CUALITATIVA

CRITERIOS Excelente | Bueno Regular Deficiente

Presentacion y formalidad del Instrumento )(

Claridad y Coherencia del lenguaje en la X
redaccion de los items.

Pertinencia con objetivos, variables X
dimensiones e indicadores

Relevancia del contenido X

Aspecto Metodolégico A

I;actibilidad de la aplicacion X

Observaciones:

| Validado por: "> ¢y . o Greghion v Clevvelss: dole Todl semes! ot ]
Profesién: C. eiTade- 1Pobl. co
Cargo que desempefia: 1> «>c.a~1o
Fecha de validaciéon: 1€ . Ney. 2ct&

ot Bt ]
avo \N’*’) ¥

Firma del experto:

Sorin Catns DAZS
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INSTRUMENTO PARA LA VALIDACION POR EXPERTO

Cuestionario |
Dirigido a los habitantes de la provincia de Tambopata, Madre de Dios
(Consumidores finales)

Indicaciones: Sefior experto luego del respectivo analisis de los items del cuestionario
marque con un aspa (x) la puntuacién que considere conveniente que segun su criterio y
experiencia profesional.

Nota1: La aplicacion del cuestionario requiere de una validacion minima de aceptable en
cada item.

Nota2: Para cada item se considera la escala de 1 - 5 donde:

1. Muy poco 2. Poco
aceptable aceptable 3. Regular 4. Aceptable 5.Muy aceptable
APRECIACION CUANTITATIVA
N° Items Escala Evall a Observaci
1 2 3 4 5
1 Considera Usted que la exoneracién del IGV, genera informalidad y
evasion tributaria en las empresas ’(
2 Consideras que la exoneracion del IGV, ocasiona menor recaudacion
para el Estado X
3 Consideras que las actividades beneficiadas con la Ley 27037, han
mejorado y desarrollado las empresas en el departamento de Madre de X
Dios
4 Cree Usted, que se beneficia con la exoneracion del IGV X
5 Cree Usted, que en el departamento de Madre de Dios con la exoneracion
del IGV.se debe replantear las normas y quienes se beneficias sean los X
consumidores finales
6 Las empresas que existen en la localidad son suficientes para la )<
adquisicion de bienes
7 Las empresas que existen en la localidad son suficientes para la
adquisicion de servicios )(
8 Los precios que ofrece el mercado, con respecto a bienes y servicios X
exonerados del IGV, se aplica el costo deduciendo el IGV.
9 Los precios que ofrece el mercado son adecuados )(
10 Considera Usted, que al comprar bienes o servicios en una tienda al por _
mayor, los precios bajan )(
1 Considera Usted, que al comprar bienes o servicios en otro departamento
los precios son menores a su localidad )(
12 La exoneracion del IGV en su localidad, beneficia a los usuarios finales
en el precio final )(
13 Conoce Usted, sobre la exoneracion del IGV en el departamento de Madre
de Dios 4
14 Conoce Usted, sobre los beneficios de la exoneracion del IGV )
X




15 La exoneracion del IGV, beneficia con mayores obras al departamento de
Madre de Dios

16 Considera Usted que la exoneracion del IGV, beneficia solo al empresario

17 Situviera la opcion de excluir la exoneracion del IGV, dentro del alcance
de la Ley 27037, lo haria

18 Tiene conocimiento de los requisitos de la exoneracion del IGV en el
departamento de Madre de Dios

19 La SUNAT informa sobre las devoluciones de IGV que efectua a los
empresarios en lo que respecta a bienes y servicios

> | X | X K| x

Validado por: Deei . Geshind 3 Cleaclas da lo T ducac o

Profesion:. T aNXade, Prbhlico

Cargo que desempefia: D ey e <t 1

Fecha de validacion: V4 . nd ow. 2.0 16—

Firma del experto: . - : <
Sowvia Shawunos DA2ZA
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INSTRUMENTO PARA LA VALIDACION POR EXPERTO

Tesis: “Andlisis de la Exoneracion Tributaria del Impuesto General a las Ventas y su
influencia en el Precio del Consumidor Final en la provincia de Tambopata, periodo 2017”

Cuestionario |
Dirigido a los habitantes de la provincia de Tambopata, Madre de Dios
(Consumidores finales)

APRECIACION CUALITATIVA

CRITERIOS Excelente || Bueno Regular Deficiente

Presentacion y formalidad del Instrumento LX

Claridad y Coherencia del lenguaje en la
redaccion de los items.

Pertinencia con objetivos, variables
dimensiones e indicadores

|

Relevancia del contenido

Aspecto Metodolégico

Factibilidad de la aplicacién I‘

XX XX

Observaciones:

Validadopor M@, (L ealicn  TPrlilico  Lids Mavsro Yendols .
Profesion:  C b a dor TP :(q\\‘ &5 §

Cargo que desempefia;_ |) o et
Fecha de validacion: | C-,/ NoV., 2018

Firma del experto: e
N
e
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INSTRUMENTO PARA LA VALIDACION POR EXPERTO

Cuestionario |

Dirigido a los habitantes de la provincia de Tambopata, Madre de Dios

(Consumidores finales)

Indicaciones: Serior experto luego del respectivo andlisis de los items del cuestionario
marque con un aspa (x) la puntuacién que considere conveniente que segun su criterio y
experiencia profesional.

Nota1: La aplicacion del cuestionario requiere de una validacion minima de aceptable en
cada item.

Nota2: Para cada item se considera la escala de 1 - 5 donde:

1. Muy poco 2. Poco

aceptable aceptable 3. Regular 4. Aceptable 5.Muy aceptable

APRECIACION CUANTITATIVA

N° items Escala Evaluativa* Observaciones
1 ]2 [3 J4 [5
1 Considera Usted que la exoneracion del IGV, genera informalidad y
evasion tributaria en las empresas X
2 Consideras que la exoneracion del IGV, ocasiona menor recaudacion
para el Estado X
3 Consideras que las actividades beneficiadas con la Ley 27037, han
mejorado y desarrollado las empresas en el departamento de Madre de
Dios )(
4 Cree Usted, que se beneficia con la exoneracion del IGV X
5 Cree Usted, que en el departamento de Madre de Dios con la exoneracion
del IGV.se debe replantear las normas y quienes se beneficias sean los x
consumidores finales
6 Las empresas que existen en la localidad son suficientes para la 2
adquisicion de bienes X
7 Las empresas que existen en la localidad son suficientes para la
adquisicion de servicios X
8 Los precios que ofrece el mercado, con respecto a bienes y servicios
exonerados del IGV, se aplica el costo deduciendo el IGV. X
9 Los precios que ofrece el mercado son adecuados
10 Considera Usted, que al comprar bienes o servicios en una tienda al por
mayor, los precios bajan X
11 Considera Usted, que al comprar bienes o servicios en otro departamento
los precios son menores a su localidad X
12 La exoneracion del IGV en su localidad, beneficia a los usuarios finales
en el precio final X
13 Conoce Usted, sobre la exoneracion del IGV en el departamento de Madre
de Dios X
14 Conoce Usted, sobre los beneficios de la exoneracion del IGV X
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15 La exoneracion del IGV, beneficia con mayores obras al departamento de
Madre de Dios X

16 Considera Usted que la exoneracion del IGV, beneficia solo al empresario

17 Si tuviera la opcion de excluir la exoneracién del IGV, dentro del alcance
de la Ley 27037, lo haria

>

18 Tiene conocimiento de los requisitos de la exoneracion del IGV en el
departamento de Madre de Dios

19 La SUNAT informa sobre las devoluciones de IGV que efectia a los
empresarios en lo que respecta a bienes y servicios y

= |
Validado por: IJ\ G G'ccy\ﬂoc-\ (')\3 \Q\I Co U&a t\')oubvn\) ﬂe"‘doZaﬁ

Profesion: Coandadea~w A4 Llics

Cargo que desempefia: "\ g5 e

Fecha de validacion: )G Ndv. S A&

Firma del experto:
1 @
% —x




INSTRUMENTO PARA LA VALIDACION POR EXPERTO

Cuestionario |

Dirigido a los habitantes de la provincia de Tambopata, Madre de Dios

(Consumidores finales)

Indicaciones: Serfior experto luego del respectivo analisis de los items del cuestionario
marque con un aspa (x) la puntuacién que considere conveniente que segun su criterio y
experiencia profesional.

Nota1: La aplicacién del cuestionario requiere de una validacién minima de aceptable en
cada item.

Nota2: Para cada item se considera la escala de 1 - 5 donde:

1. Muy poco 2. Poco
aceptable aceptable 3. Regular 4. Aceptable 5.Muy aceptable

APRECIACION CUANTITATIVA

N° Items Escala Evaluativa* Observaci
1 2 3 4 5
q Considera Usted que la exoneracién del IGV, genera informalidad y
evasion tributaria en las empresas 3(
2 Consideras que la exoneracion del IGV, ocasiona menor recaudacion
para el Estado X
3 Consideras que las actividades beneficiadas con la Ley 27037, han
mejorado y desarrollado las empresas en el departamento de Madre de ){
Dios
4 Cree Usted, que se beneficia con la exoneracion del IGV X
5 Cree Usted, que en el departamento de Madre de Dios con la exoneracion
del IGV.se debe replantear las normas y quienes se beneficias sean los )(
consumidores finales
6 Las empresas que existen en la localidad son suficientes para la Y
adquisicion de bienes 3(
7 Las empresas que existen en la localidad son suficientes para la
adquisicion de servicios X
18 |Los precios que ofrece el mercado, con respecto a bienes y servicios
exonerados del IGY, se aplica el costo deduciendo el IGV. )<
9 Los precios que ofrece el mercado son adecuados
10 Considera Usted, que al comprar bienes o servicios en una tienda al por
mayor, los precios bajan ><
11 Considera Usted, que al comprar bienes o servicios en otro departamento
los precios son menores a su localidad )(
12 La exoneracion del IGV en su localidad, beneficia a los usuarios finales
en el precio final )(
13 Conoce Usted, sobre la exoneracion del IGV en el departamento de Madre
de Dios )(
14 Conoce Usted, sobre los beneficios de la exoneracion del GV
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15 La exoneracion del IGV, beneficia con mayores obras al departamento de
Madre de Dios

16 Considera Usted que la exoneracion del IGV, beneficia solo al empresario

17 Si tuviera la opcion de excluir la exoneracion del IGV, dentro del alcance
de la Ley 27037, lo haria

18 Tiene conocimiento de los requisitos de la exoneracion del IGV en el
departamento de Madre de Dios

BN

19 La SUNAT informa sobre las devoluciones de IGV que efectua a los
empresarios en lo que respecta a bienes y servicios

(eatens

Validadopor: Ma. en  AdweaisTowod  Naney Riveca

Profesion: Econo viste

Cargo que desempefia: Dy copte

Fecha de validacién: 16 de  Novleambre Zoi8

Firma del experto:
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Anexo 7. Consentimiento informado
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CONSENTIMIENTO INFORMADO

Estimado(a) participante

El propdsito de esta ficha de consentimiento es proveer a los participantes en
esta investigacion “ANALISIS DE LA EXONERACION TRIBUTARIA DEL
IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS Y SU INFLUENCIA EN EL PRECIO DEL
CONSUMIDOR FINAL EN LA PROVINCIA DE TAMBOPATA, PERIODO 2017” una
clara explicacion de la importancia de su participacion.

Para lo cual debera considerar las siguientes pautas:

v Si usted accede a participar en esta investigacion, ésta sera
estrictamente voluntaria.

v' Se le pedira responder un cuestionario de 19 preguntas, el cual sera
respondido en un tiempo que usted considere necesario para que estas
respuestas sean producto de su apreciacién de la realidad y con la
veracidad que esta investigacion amerita.

v’ La informacién que se recoja sera confidencial y no se usaré para ningun
otro propdsito que no persiga esta investigacion.

v Si tiene alguna duda sobre este proyecto, puede hacer preguntas en
cualquier momento durante su participacion en la aplicacion del

cuestionario.

Desde ya le agradecemos su participacion.

Bach. Hilda Milagros Pfuro Chipana Bach. Teresa Meryl Pinedo Quille
Cadigo de Estudiante 10137031 Cddigo de Estudiante 10137015
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ANEXO 8. REVISION DOCUMENTAL - “Analisis de las Exoneraciones e
incentivos tributarios y propuestas de estrategia para su eliminacion”

El Estudio “Analisis de las Exoneraciones e Incentivos Tributarios y
Propuestas de Estrategia para su Eliminaciéon” realizada por la firma
consultora. APOYO Consultoria S.A. quien obtuvo la buena pro del concurso, y
firmo el contrato de servicios con la Unidad de Coordinacion de Préstamos
Sectoriales (UCPS) del Ministerio de Economiay Finanzas (MEF) el 24 de febrero
del 2003.

El objetivo general del estudio fue realizar un analisis integral de las
exoneraciones e incentivos tributarios vigentes en el Perd, vinculados a
impuestos del gobierno nacional, con el objetivo de determinar los beneficios,
costos y demés efectos para la sociedad, favorecida o no con los incentivos
tributarios, asi como para el Estado peruano; y proponer una o varias estrategias
estableciendo las prioridades que se consideren pertinentes y cronogramas
tentativos para eliminar las exoneraciones e incentivos tributario, de ser el caso,

con la medicién de las implicancias econémicas, politicas y sociales.

El capitulo VI se presenta el analisis de todas las exoneraciones tributarias. Dada
la importancia del gasto tributario y niveles de distorsiébn que generan en la
economia y la administracion tributaria, se desarrollan los casos de estudio mas
relevantes para la politica de ordenamiento de las exoneraciones. Se analiza el
impacto de las exoneraciones en niveles de inversion, productividad, empleo,
costo para la administracion tributaria, precios, tasas de pobreza y otros
indicadores econdémicos y sociales sobre los sectores, empresas, regiones o
zonas beneficiadas, segun su relevancia. De acuerdo al analisis de impacto de
las exoneraciones y del efecto en caso de su eliminacion, se presentan

recomendaciones preliminares para los mismos.

Finalmente, se presenta de manera preliminar (sujeto a revisiébn y comentarios)
una propuesta de ordenamiento de las exoneraciones tributarias, que resume el

enfoque, hallazgos y recomendaciones principales del estudio.
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6.2. AMAZONIA
6.2.1. Descripcién de las exoneraciones

El conjunto de beneficios tributarios concedidos a la Amazonia supuestamente se sustentan
en la falta de integracién de esta region con el resto del pais por desventajas geogréficas y
de infraestructura. La zona ha tenido de una serie de beneficios por larga data, pero ellos
fueron incrementados significativamente a fines de 1998.

BASE LEGAL VIGENTE
Base legal Beneficio tributario Vigencia
Ley 27037 Exoneracién del ISC a combustibles Hasta el 2048
Venta de bienes y servicios efectuados en la
Ley 27037 Amazonia por empresas ubicadas en la zona Hasta el 2048
Ley 27037 Crédito Fiscal Especial Hasta el 2048
TUO de la Ley del IGV e ISC 31/12/2003
Decreto Ley 21503 Reintegro tributario (se renueva cada
Ley 27620 afio)
TUO de la Ley del IGV e ISC
Convenio de Cooperacion Devolucién del IGV pagado por los bienes 31/12/2003
Aduanera Peruano liberados de arancel de acuerdo al convenio | (se renueva cada
Colombiano de 1938 peruano-colombiano afo)
Ley 27620
Ley 27037 :’g:: de impuesto a la renta reducida a 5% 6 Hasta el 2048
73 115
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EVOLUCION LEGAL DE LOS BENEFICIOS TRIBUTARIOS A LA AMAZONIA
vLey de Promocion de | S ——— s
' Inversion en la Amazonia | ! ‘gb?ues)oss A EF"tLeyznsiZ(mc 0) :
| (de. 98 [ Ressablce !
T — | Eloneia 2 6V a enumo deo g | {088 o retego tbutaro el
i'Ley 23407 gy, 82)' ' largén tibutaro y devolucion 1 |

16V 4 Ia regi de fa + Exongra GV ¢ 1SC a combustibles
Amazonia : ' + Reintegro de ISC a Madre de Dios

------------ -Tasa de IR de 5%0 10%

.........................
-------------------------

S
: 9

| !
U8 DR 9% g aml oam gy

LSy MO | ey 2W0mn | eLey 255 (o E'Ley27620(ene "3
' +Recorta plazo de vigenca ! |+ Establecia tasade Pl de | ) |+ Reestablece !
+ Regstableca el reintegro trbutario del‘

de exoneracines a IR a | 18% a las operac[ones.
los empresas de selva y 1 exoneradas en la Ley reintegro tibutario del | | IOV a los comerciates

frontera. : 23407, Se elmina de esta' [C Iosl : de [a regidn Selva hasta'
+ Deroga beneficio ! forma la exoneracitn del | ! comerdantes de fa! ! H<io20)
Wibutarios relacionados 4l ! Iov. L Tegin Seahagi e § e
implesto de paimop | e | dic-2000 :
emp[esa[ial : leavsssesnsnuannnsunannnaa i

N 116

APOYQ
CONSULTORIA



114

Documento Final

Ademéas de la amplitud de los beneficios tributarios, se observa un sistema
tributario para la regiéon muy complejo y desordenado, existiendo diferentes
esquemas, diferentes tasas y diferentes areas beneficiadas.

Dependiendo del tipo de beneficio se han definido diferentes &reas de cobertura
(region Amazonia para el caso de IGV y algunas devoluciones, regién Selva para el
caso del ISC a combustibles, algunos departamentos para el caso de bienes
exonerados de arancel comin, y diferencias entre selva alta y baja). Esta
heterogeneidad dificulta aiin mas la capacidad de control y fiscalizacion tributaria, y
creando adicionales oportunidades de evasion, elusién y desvio del beneficio.

a. Exoneracion del ISC a combustibles

De acuerdo con el art. 14° de la Ley 27037, los combustibles (gas natural, petréleo
y sus derivados) vendidos en Loreto, Ucayali y Madre de Dios se encuentran
totalmente exonerados del pago del ISC y del IGV.

Las plantas localizadas en Loreto y Ucayali estan exentas de pagar ambos
impuestos, pues supuestamente sélo proveen a dichas regiones. En el caso de
Madre de Dios, se devuelve el ISC pagado por las compras de combustible fuera
del departamento, tomando en cuenta que este departamento se abastece por
camiones tanque desde la planta de ventas del Cusco, departamento no exonerado
del ISC.

Siendo un serio problema el contrabando de combustible exonerado para ser
vendido fuera de la regién beneficiada, recientemente se ha aprobado el uso de
marcadores o trazadores en los combustible liquidos (Ley 27776 y D.S. 012-2003-
EM), con el fin de facilitar en algo las labores de supervision y control.

b. Exoneraciones al IGV

(i) Venta de bienes y servicios efectuados en la Amazonia por empresas
ubicadas en la zona

De acuerdo con el art. 13° de la Ley 27037, los contribuyentes ubicados en la
Amazonia gozan de la exoneracidn del IGV por las ventas internas a la zona de los
bienes y servicios, incluyendo las siguientes operaciones:

¢ Venta de bienes que se efectiien en la zona para su consumo en la misma.

e Servicios que se presten en la zona.

e Contratos de construccién o la primera venta de inmuebles que realicen los
constructores de los mismos en dicha zona.

La cobertura de esta exoneracién se aplica a toda la denominada regién Amazonia,
que cubre una amplia zona.

Conviene aclarar que la exoneracién del IGV es aplicable a los productos
producidos y consumidos en la zona de Amazonia. Los bienes que se adquieran
fuera de la regién estan afectos al pago del IGV, asi como los productos de la
regién que se vendan fuera de la misma. Sin embargo, las dos siguientes medidas
(reintegro tributario y crédito fiscal especial) permiten en algunos casos la reduccién
del pago del IGV para transacciones entre la region Amazonia y el resto del pais.

N 17
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DISTRITOS COMPRENDIDOS EN LA REGION AMAZONIA

Departamento Provincia Distrito
Loreto odas ITodos
Madre de Dios [Todas [Todos
Ucayali Todas ITodos
lAmazonas Todas (Todos
San Martin Todas Todos
Huanta Sivia
Ayacucho IAyna IAyahuanco
La Mar San Miguel
Santa Rosa
[Cajamarca paén Todos
ISan Ignacio Todos
ICalca Yanatile
lLa Convencién _ |Todos
iCusco Paucartambo Kosfiipata
Quispicanchis  [camant
Marcapata
Leoncio Prado [Todos
Puerto Inca [Todos
Marafién Todos
Pachitea Todos
HL 1i Monzén
IChurubamba
Huénuco Santa Maria del Valle
Huanuco IChinchao
Huanuco
lAmarilis
IConchamarca
IAmbo [Tomayquichua
IAmbo
Junin IChancamayo Todos
Satipo ITodos
Pasco [Oxapampa ITodos
ICoaza
lAyapata
ICarabaya Ituata
llachea
San Gabén
PiiG ISan Juan del Oro
Limbani
'Yanahuaya
Sandia Phara
lAlto Inambari
Sandia
Patumbuco
Huancavelica [Tayacaja Huachocolpa
Tintya Puncu
La Libertad Pataz Ongén
Piura Huancabamba ICarmen de la Frontera
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(i) Crédito Fiscal Especial

Este beneficio otorga un crédito fiscal especial a las empresas establecidas en la
Amazonia. Este crédito fiscal se aplica luego de deducir el crédito fiscal
determinado conforme a la legislacién del IGV al impuesto bruto correspondiente a
las operaciones gravadas (ventas fuera de la regién o venta dentro de la regién de
bienes producidos fuera de la misma).

La aplicacién de este crédito fiscal especial no genera saldos a favor del
contribuyente, no puede ser arrastrado a meses siguientes ni da derecho a
devolucién. Sin embargo, permite reducir el monto del impuesto pagado resultante
de transacciones gravadas.

El crédito fiscal especial es equivalente a 25% 6 50% del impuesto bruto mensual,
dependiendo del lugar de ubicacién del contribuyente dentro de la regién de
Amazonia. ¢

Crédito Fiscal Especial Cobertura geogréfica

Loreto, Madre de Dios y Ucayali (s6lo los distritos de Iparia y
Masisea en la provincia de Coronel Portillo y las provincias de
Atalaya y Purus)

50% del impuesto bruto
mensual

25% del impuesto bruto

mensual El resto de la regién de Amazonia.

(iii) Reintegro tributario

Consiste en la devolucién a los comerciantes de la denominada regién Selva
(departamentos de Loreto, Ucayali, San Martin, Amazonas y Madre de Dios) del
IGV pagado por bienes producidos fuera de la misma y que estén especificados en
el Apéndice del Decreto Ley 21503.

Este beneficio sélo se aplica a los contribuyentes domiciliados en Loreto, Ucayali,
San Martin, Amazonas y Madre de Dios. No existe el derecho al reintegro tributario
en caso de que los bienes sean similares a los que se produzcan en la regién,
salvo que los bienes aludidos no cubran con las necesidades de consumo de la
region introduciendo ello un elemento de discrecionalidad en el posible manejo. El
reintegro tributario se efectiia mediante notas de crédito negociables.

(iv) Devolucién del IGV pagado por los bienes liberados de arancel de
acuerdo al convenio peruano-colombiano

Funciona de modo similar al reintegro tributario. Se devuelve el monto del IGV
pagado por las importaciones de bienes destinados a la regién Selva
(departamentos de Loreto, Ucayali, San Martin, Amazonas y Madre de Dios),
liberados del pago del arancel comin de acuerdo con el Protocolo modificatorio del
Convenio de Cooperacion Aduanera Peruano Colombiano de 1938 vigente.

No existe el derecho al reintegro tributario en caso de que los bienes sean similares
a los que se produzcan en la regién, salvo que los bienes aludidos no cubran con
las necesidades de consumo de la region. La devolucién se efectia mediante notas
de crédito negociables.
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Es similar al reintegro tributario, sélo que incluye a todos los productos importados
procedentes de Colombia y destinados a la regién Selva anteriormente definida.

c. Tasa de impuesto a la renta reducida a 5% 6 10%

La Ley de Promocién de la inversién en la Amazonia redujo la tasa aplicable al
impuesto a la renta par un conjunto de actividades, limitando su pago a sélo una
tasa de 5% 6 de 10% dependiendo del lugar donde se encuentra el contribuyente.
Dichas actividades son:

Agropecuaria

Acuicultura

Pesca

Turismo

Actividades manufactureras vinculadas al procesamiento, transformacién y
comercializacion de los productos primarios de las actividades antes indicadas y
transformacién forestal (siempre que los insumos provengan de la zona).

e Extraccion forestal. ¢

e Actividad de comercio en la Amazonia que reinviertan no menos del 30% de su
renta neta

La tasa del impuesto depende del lugar donde se encuentre ubicado el
contribuyente, diferencidndose dos zonas dentro de la Amazonia:

Tasa del

IRPJ Zona Cobertura

Loreto, Madre de Dios.
5% “Selva baja" Ucayali ( s6lo distritos de Iparia y Masisea de la provincia de
Coronel Portillo y las provincias de Atalaya y Purus)

10% | *Selva alta” El resto de la regién denominada Amazonia.

6.2.2. Resultados alcanzados

a. Logro de objetivos planteados

De acuerdo con el articulo 1° de la Ley 27027 de fines de 1998, el objetivo de los
beneficios tributarios otorgados a la regién de la Amazonia es el de “promover el
desarrollo sostenible e integral de la Amazonia, estableciendo las condiciones para
la inversién publica y la promocién de la inversién privada”.

En esta seccién se analizara el impacto que las exoneraciones han tenido sobre el
crecimiento de la produccién de la zona en el ingreso y otras condiciones de vida y
bienestar de la poblacién.

b. Impacto en crecimiento econémico

El PBI de la zona (conformada por los departamentos de Amazonas, Loreto, Madre
de Dios, San Martin y Ucayali) ha venido creciendo a tasas marginalmente
superiores al resto del pais, tanto antes como después de la dacién de dicha ley. El
crecimiento del PBI por encima del resto del pais se dio con mas fuerza en 1998,
antes que entrara en vigor los beneficios de esta ley. Luego de la dacién de la ley
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s6lo se observa un crecimiento por encima del resto del pais en 1999. Lo anterior
reflejaria, en el mejor de los casos, que la introduccién de estos nuevos beneficios
tributarios sélo tuvo impacto temporal sobre la produccién, y no un efecto sostenido
como se sefiala en la norma.

CRECIMIENTO DEL PBI REAL 1995-2001

10% -
8%
6%
4% -
2%

0%

2%

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
=———Selva = = = -Resto del Per

Fuente: INE/

La contribucién al PBI total, confirma los resultados anteriores. De igual forma se
observa que la contribucion de la selva al PBI total sélo se ha incrementado
marginalmente entre 1998 y 2001 (de 5,7% del PBI en 1998 a 5,8% en 2001). Pero,
al desagregar por departamentos, se observa que el desempefio no fue nada
uniforme. Departamentos como Amazonas, Loreto y Ucayali no muestran mejoras.
El mayor crecimiento se concentra en dos departamentos: San Martin y Madre de
Dios. Ello parece sugerir que los factores que explican el crecimiento de estas
zonas no estéan en los beneficios tributarios sino en otros factores.

CONTRIBUCION AL PBI
(en porcentaje respecto al PBI total)

Depar 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001

Amazonas 0,4% 0.5% 0,5% 0.5% 0.6% 0.5% 0,5% 0,5%
Loreto 2,5% 24% 2,5% 2,5% 2,4% 2,5% 2,5% 2,4%
Madre de Dios 0.4% 0,4% 0,4% 0,4% 0,4% 0,4% 0.5% 0,5%)
San Martin 1,1% 1,0% 1,1% 1.1% 1,1% 1.3% 1.3% 1,3%
Ucayali 0.9% 0,8% 0.9% 0,9% 11% 1.1% 1,1% 1.0%
Selva 5.2% 51% 5,3% 53% 57% 5.8% 58% 58%
Resto del Per( 948% 949% 947% 947% 943%  942%  942%  94.2%

Fuente: INE!

Pareciera que los beneficios tributarios han tenido un impacto favorable en el
crecimiento del PBI de la selva. Sin embargo al comparar el periodo previo y
posterior al inicio de los beneficios se observa que se mantiene una tendencia
previa al inicio de los beneficios tributarios, por lo que no puede concluirse que los
beneficios hayan tenido un impacto significativo en el PBI de la regién.

Mas importante aun, la informacién no muestra un mayor crecimiento econémico
después de la dacion de las medidas, tanto en términos absolutos sino también en
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términos comparativos con el resto del pais (siendo éste un mejor indicador de
desempefio). Al comparar las tasas de crecimiento del PBI promedio (tanto total
como en términos per capita) antes y después de la promulgacién de la Ley de la
Amazonia, se observa que no ha habido un incremento en la diferencia de tasas de
crecimiento de la regién, sino que por el contrario ha disminuido la tendencia a la
convergencia. Asl, entre 1996 y 1998 el crecimiento del PBI de la regién fue de casi
cuatro puntos porcentuales mayor al resto del Pert, mientras que entre 1999 y
2001 la diferencia se acorté a menos de 1%. El crecimiento del PBI per capita de la
zona fue tres veces mayor antes de la vigencia de ley, reduciéndose a un
crecimiento similar después de la puesta en aplicacién de estos beneficios.

CRECIMIENTO DEL PBI REAL TOTAL Y PER
CAPITA PROMEDIO 96-98 Y 99-01
(variacién porcentual anual promedio)

PBI total PBI per cépita
Departamento 96-98 99-01 96-98 99-01_|
Amazonas 9,3% -5,0% 7.3% -6,7%
Loreto 3.1% 1,3% 1,4% -0,3%
Madre de Dios 3,9% 1,1% 0,9% 7.9%
San Martin 7.2% 71% 5,2% 5,1%
Ucayali 13,3% -1,1% 11,3% -2,9%
Selva 6,4% 2,2% 4,5% 0,4%
Resto del Perd 2,7% 1,4% 1.1% -0.2%
TOTAL 2.9% 1,4% 1.3% -0.2%
Fuente: INEI

Podria ser que exista rezago en el impacto en el PBI, y que al inicio el principal
efecto se observaria en el incremento de la inversién y en el nimero de empresas
en la regién. Sin embargo, la informacién disponible tampoco soporta un impacto
favorable significativo en esta direccién. Asi, utilizando el nimero de contribuyentes
(personas juridicas) inscritos como una aproximacién del nimero de empresas en
la regién, se observa que el nimero de éstos en la region Amazonia ha crecido,
durante el perfodo 1998-2002, ha sido practicamente igual al del resto del pafs. Ello
sugiere que tanto la inversion y la capacidad empresarial no se ha incrementado
por encima de lo normal a pesar que esta zona recibié importantes beneficios
tributarios.

CONTRIBUYENTES INSCRITOS
(en miles de contribuyentes )

Departamento 1997 1998 1999 2000 2001 2002 Var% 98-02
Amazonas 9,3 9,0 8,1 9,0 104 124 369%
San Martin 26,0 26,7, 216 236 26,8 320 19,9%
Loreto 31,6 31,8 27,9 30,6 337 386 212%
Madre de Dios 7.5 8,0 58 6,8 7.4 8,4 5,4%
Ucayali 212 234 226 26,3 28,5 333 424%
Amazonia 95,6 98,9 86,1 96,4 106,9 1247 26,0%
Resto 18088| 18401 16785 18923 20875 23211 26,1%
TOTAL 1904,4] 19390| 17646 1988,7| 21944| 24458 26,1%

Fuente: SUNAT
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De lo anterior puede concluirse que no existe evidencia que la aplicacién de los
beneficios tributarios haya tenido algin efecto positivo significativo en el
crecimiento del producto de la regién. Si bien en algunos departamentos se
observa un mayor crecimiento, parece que ello responde a otros factores ya
presentes en la tendencia observada previa a 1999 y que la aplicacién de los
beneficios no ha contribuido a incrementar la produccién. Incluso esta informacion
sugiere que el impacto pudo ser negativo.

c. Impacto en el nivel de ingreso y condiciones de vida

La evidencia disponible sugiere que la introduccién de los beneficios tributarios en
la Ley de la Amazonia no ha generado mejoras significativas en el nivel de ingreso
y condiciones de vida de la poblacién de dicha zona. Asi, la proporcién de pobres
en la region se ha incrementado de 47,1% a 56,9% en el periodo 1996-2000 (un
aumento de 9,8%). La tasa de pobreza a nivel nacional aumenté en menor medida
(5,7%) mientras que en la Sierra incluso disminuy6 en 1,5%.

POBLACION EN SITUACION DE POBREZA
(linea de pobreza con el gasto de consumo)
(porcentaje respecto al total de poblacién de cada afio y 4mbito geografico)

Ambito geografico 1997 1998 1999 2000 Var 96-00

Lima Metropolitana 254 241 314 38,9 13,5
Resto de Costa 33,1 347 39,9 394 6,3
Sierra 60,5 59,7 64 59,0 -1,5
Selva 471 48,6 52,2 56,9 9,8
Total 42,7 42,4 475 48,4 57

Fuente: ENNIV 1997, 1998, 1999 y 2000

Como se observa en el siguiente grafico, mientras que en el resto del pais el
porcentaje de la poblacion pobre ha mostrado una tendencia ligeramente
decreciente, en la Selva, la tendencia ha sido marcadamente positiva. Esta
diferencia ha tendido a acentuarse luego de la puesta en vigencia de los nuevos
beneficios tributarios.

TASA DE POBREZA
(Base 1997=100)

130 -
120 -
110

100 -

90 - — T "
1997 1998 1999 2000
~ - - Siefra Selva - = = = Total
Fuente: ENNIV 1997, 1998, 1999 y 2000
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Lo anterior sugiere que, cuatro afios después de haberse implementado los
beneficios tributarios para la regién, no se ha avanzado en el logro de los objetivos
planteados. No se ha generado un mayor crecimiento, ni una reduccién de la tasa
de pobreza en la region.

d. Otros posibles efectos

Si bien no existe evidencia del logro de los objetivos planteados, se podria
argumentar que los beneficios tributarios han podido causar otros efectos benéficos
en la economlia de la regién, asi como en la administracién tributaria. Por ello, en
esta seccién, se analizan algunos efectos en el nivel de precios, remuneraciones,
equidad y en la administracion tributaria de los beneficios tributarios en la regién
Amazonia, asf como en las oportunidades de evasion y elusién que se han creado.

Impacto en los precios al consumidor

El precio de los productos de la canasta familiar en la regién Selva no se ha
reducido en comparacién con los precios en la ciudad de Lima. El IPC de las
principales ciudades de la selva (con exoneracién del IGV) ha seguido una
tendencia muy similar a la del IPC de la ciudad de Lima. La inflacién en 1999 fue
ligeramente inferior en algunas ciudades de la selva en relacién a Lima, este no fue
generalizado ni menos constante. Esto parece confirmar que la exoneracién no
estarfa beneficiando directamente al consumidor medio a través de una reduccién
de los precios.

IPC iINDICE GENERAL
(Base 1996=1.0)

1,3 4 e =

—
12 ] /”?

1.1 - LA

1.0 4

09 T T v el 7 - -
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
—lLima Chachapoyas
~——e— Hudnuco Iquitos
= == = Moyobamba Pucallpa

~g—— Pto. Maldonado
Fuente: INE!

Lo anterior puede sugerir que la exoneracion del IGV ha beneficiado principalmente
a los intermediarios, quienes no han trasladado el menor precio al consumidor.

Un andlisis méas detallado, diferenciando el IPC por grupo de consumo, arroja el
mismo resultado. Los precios de bienes transables y no transables (tomandose
como ejemplo alimentos y bebidas como transables, y esparcimiento, diversos,
servicios culturales y ensefianza como no transables) han seguido tendencias
similares a las de Lima. En algunos casos, el precio se ha incrementado en mayor
medida que en la ciudad capital luego de la introduccién de estos beneficios.
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IPC ESPARC., DIVERSOS, SERV. CULT. Y DE IPC ALIMENTOS Y BEBIDAS
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Como era de esperarse, la exoneracién del ISC a los combustibles si ha tenido un
efecto en los precios al consumidor tanto en el precio de los combustibles como
también en el transporte. El incremento en el indice de bienes de transporte y
comunicaciones es menor que el de Lima en 1999, fecha de inicio del beneficio
tributario.
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Luego de la aplicacién del beneficio tributario, el precio de los combustibles en las
ciudades de la regioén se redujo con la exoneracién (asi en el caso de Pucallpa, el
precio promedio de los combustibles se redujo en 38,2%), aunque luego la
tendencia de incremento de precios es similar a la de Lima.

Si bien en ciudades como Pucallpa y Puerto Maldonado, la diferencia de precios
respecto a Lima se ha mantenido, en lquitos la diferencia se ha venido reduciendo.

De lo anterior puede concluirse que la tasa cero aplicado al ISC en la regién selva
ha permitido reducir el costo del combustible y de transporte. Sin embargo, el
beneficio ha sido trasladado parcialmente a los precios al consumidor final de otros
bienes.
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Impacto en remuneraciones

El indice de las remuneraciones de la regién no ha aumentado por encima del resto
del pais. Como se observa en el siguiente gréfico, las remuneraciones en San
Martin y Ucayali han seguido la misma tendencia que el total del pals, mientras que
en Amazonas se ha presentado, incluso, una tendencia decreciente a partir de
1999. La dUnica excepcién es Loreto. Sin embargo, el incremento de las
remuneraciones en dicho departamento ha ocurrido en el 2001, por lo tanto, es
probable que se haya debido a factores diferentes a la de los beneficios tributarios
(como tampoco se pueden descartar problemas metodolégicos o de cobertura en la

T T
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T 1

2002
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Impacto en equidad

Si bien los departamentos de la Selva muestran elevadas tasas de pobreza (incluso
casi similares a zonas de la sierra sur), representa sélo a una proporcién minoritaria
de los peruanos pobres™. Se estima que alrededor del 15% del total de pobres y
20% de los pobres extremos se encuentra en la Selva; mientras que en la Sierra, la
tasa de pobreza asciende a 53% y la de pobreza extrema a 51%.

DISTRIBUCION DE LA POBLACION

POBRE 2000
Sehlga%rural Ui
Metropolitana
Selva urbana 24%
6%
Sierra rural
28% Costa urbana
17%

Sierraurbana  Costa rural
10% 6%

Fuente: ENNIV 2000

Desde el punto de vista del logro de equidad, no resulta adecuado otorgar
beneficios extraordinarios a un grupo reducido de la poblacién objetivo. En ese
sentido, los beneficios tributarios a la poblacién de la Amazonia no habrian
contribuido a incrementar el grado de equidad tanto del pais como el de la politica
social del gobierno. Existen sectores méds amplios de la poblacion en igual
condicién de pobreza que no resultan beneficiados de estas exoneraciones.

Diversos estudios sociales indican que es preferible otorgar subsidios claramente
focalizados a los mas pobres y no beneficios generales. Por ejemplo el gasto social
per cépita en programas de extrema pobreza (que incluye el gasto de Foncodes,
Pronaa, Vaso de Leche y otros programas) fue de S/.233 en 2000. Si dividimos el
gasto tributario efectivo estimado para la Amazonia (S/.339 millones para el grupo
de beneficios considerados en el presente caso) entre el total de la poblacién pobre
de la zona, a cada uno le corresponderia un beneficio adicional de S/.162 por
afio'®. Esto representa un incremento de 69% en el gasto efectuado por el Estado
para la poblacién pobre en esa regién.

e. Efecto en la Administracién tributaria

La introduccién de exoneraciones y regimenes tributarios especiales trae un costo
significativo para la administracion tributaria.

™ Este resultado es similar al hallado por GRADE (2002) al analizar el quintil mas pobre de la poblacién. El estudio
encuentra que el 18% del grupo mas pobre se encuentra en la Selva, mientras que el 53% se concentra en la
Sierra.

" Se trabaja bajo el optimista supuesto de que el lotal de los beneficios lributarios benefician a la poblacién pobre.
En caso de que este supuesto no se cumple, la inequidad de la norma es mas evidente, dado que se beneficiaria
poblacién no pobre.
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La introduccién de la presentacién telematica por parte de la Sunat est4
ayudandola en el registro de la informacién, debido a que incluye el tratamiento de
los beneficios tributarios, entre ellos los correspondientes a los diversos
tratamientos a la Amazonia. A través de dicho sistema declaran mensual o
anualmente, seguin corresponda, sus operaciones y el sistema calcula el monto del
tributo a pagar en base a los beneficios legales vigentes y a la informacién que
brinda el contribuyente (ubicacién, tipo de actividad, tipo de cultivo, operaciones
con el resto del pais, entre otros). La ventaja de la presentacion telemética reside
en la mejora en la consistencia de la declaracién. Pero esta mejora administrativa
no conlleva a la veracidad de la informacién, mas alla de estas consistencias. El
contribuyente que enfrenta diversos escenarios con diferente rentabilidad por uso
de los beneficios, podria optar por aprovechar estas figuras tributarias trasladando,
real o ficticiamente, parte de sus operaciones a la Amazonia, reduciendo asi su
carga tributaria y posibilitando omitir ventas en las areas que no tiene el beneficio.
La combinacién de tasas reducidas del Impuesto a la Renta, reintegro tributario,
crédito fiscal especial y, en forma més concreta, la exoneracién de IGV e ISC a las
ventas de combustibles, han generado diversas modalidades dificiles de
supervisar, tanto por su complejidad como por su dispersién geogréfica.

El costo de control o fiscalizacién de los beneficios de la Amazonia es elevado,
debido a que no sélo se debe utilizar técnicas sofisticadas de cruce de informacién
interna (por ejemplo, técnicas de insumo-producto) y externa (con terceros
relacionados), sino también disefiar esquemas de control de traslado de
mercaderias, que necesita la coordinacién con otros organismos publicos.

En la Amazonia, buena parte de contribuyentes no cumplen sus obligaciones
tributarias por desconocimiento o por lejania de vias de comunicacién o de centros
poblados. Es probable que una proporcién importante no cumpla sus obligaciones
tributarias.

En resumen, los costos para la Administracion asociados a la aplicaciéon de los
beneficios tributarios err la Amazonia (adaptaciones a la presentacién telematica)
han generado una mejora en la calidad y oportunidad de la informacién, pero
restringida a aquellos que efectivamente utilizan tales medios. Sin embargo, es
posible que el beneficio para la Administracién de esta técnica esté asociado
basicamente a la consistencia de la informacién declarada y no a su veracidad.
Mas aln, en caso que la informacién sea cierta, ésta puede ser sélo documental o
“cierta” pero haciendo uso indebido de los beneficios.

f. Oportunidades de evasién y elusién

Como se sefialé lineas arriba, la complejidad para administrar el sistema de los
beneficios tributarios en la Amazonia crea condiciones favorables para practicas de
evasion y elusion tributaria. Algunas précticas posibles son:

(i) En el caso de la exoneracion del ISC a combustibles existe evidencia de uso
del beneficio en zonas no comprendidas en la ley.

(i) Las devoluciones favorecen el internamiento de productos hacia otras regiones
via la Amazonia, con el fin de obtener la devolucién de IGV o el internamiento
sélo “documentario” con el fin de obtener el beneficio tributario.

(iii) La existencia del crédito fiscal especial permite el uso indebido del beneficio
por parte de una empresa exportadora, que crea una empresa en la regiéon
amazonia para apropiarse del crédito fiscal especial.

(iv) Evasién del pago de IGV, especialmente a través del establecimiento de
filiales.
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(i) El caso del comercio ilegal de combustibles

La venta de combustibles exonerados del IGV e ISC ha originado que dicho
beneficio se extienda de manera indebida a otros ambitos geograficos distintos a la
Amazonia, incluso en Lima, pues es practicamente imposible hacer un control
tributario estricto. Asl, se han beneficiado sujetos ubicados en lugares diferentes a
la Amazonia, especialmente comerciantes ilegales. El contrabando genera una
verdadera competencia desleal para los que pagan estos impuestos.

La ubicacién geografica de los departamentos de Loreto y Ucayali, articulados a
departamentos como San Martin y Huanuco, respectivamente, favorece el
comercio ilegal entre ellos. Las ventas de la Refineria de Pucallpa (administrada
por The Maple Gas Corporation Sucursal Per() se extienden a ciudades como
Cerro de Pasco, La Oroya, Huancayo, Huénuco, Tingo Maria y Uchiza, entre otras,
de acuerdo a informacién de Indecopi'.

Indecopi sefiala que luego de la aplicacién de la Ley de la Amazonia, los
volimenes de venta en Pucallpa se incrementaron significativamente y luego
continuaron creciendo de forma sostenida. Asi, el promedio de venta mensual de
gasolina 84 se increment6é en 238% entre 1998 y 1999 mientras que el diesel 2
(que tiene un impuesto selectivo bastante menor) registré un aumento de 48% en el
mismo periodo.

EJE DE COMERCIALIZACION IQUITOS-PUCALLPA

Ref. Talara

Ref. lquitos

Ref. Pucallpa
Refinacién Petropert MAPLE

Planta de Venla
zonas
o C.de Pasco Tingo Maria
aba::ocaﬂas La Oroya Huanuco
Huancayo Uchiza

Asimismo, el Ministerio de Energia y Minas (MEM) ha diagnosticado la existencia
de comercio ilegal”. Para ello ha analizado el volumen de combustibles
comercializados por la Planta de Ventas de Tarapoto (San Martin) que no goza de
exoneracion tributaria. En caso de existir comercio ilegal, y asumiendo una
demanda local relativamente estable, el volumen comercializado por esta planta
deberia disminuir, siendo lo méas probable que la diferencia sea cubierta por el

'® INDECOPI (2000), “Efectos de la Ley de la Amazonla en la Comercializacién Mayorista de Combustibles en la
lva®, Documento de Trabajo N° 003-2000.
Ministerio de Energia y Minas, “Plan Referencial de hidrocarburos 2003-2012"
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comercio de otras areas (como Loreto) que gozan de exoneracién tributaria en la
venta de estos productos.

El estudio del MEM sefala que la planta de Tarapoto comercializé un promedio de
415 barriles por dia (BPD) en 1998, reduciéndose sélo a un promedio de 312 BPD,
en el 2000. Sin embargo, hay que considerar que la comercializacién de Residual
6, que no esta gravado con ISC, se ha mantenido constante y que el Turbo A1 es
un producto que recién se empieza a comercializar en el 2000. Al comparar los
volimenes comercializados sélo de las gasolinas, el diesel 2 y el kerosene, la
diferencia es notoria. La planta de Tarapoto disminuyé sus ventas de 281 BPD a
138 BPD entre 1998 y 2000. Dicha disminucién sugiere la existencia de importante
comercio ilegal.

VENTAS DE LA P.V. DE TARAPOTO
(en barriles por dia)

Combustible 1998 2000 Diferencia
Gasolina 84 105 34 71
Gasolina 90 5 2 3
Diesel 2 143 78 65|
Kerosene 28 24 4
Sub total 281 138 143
Turbo A1 37
Residual 6 134 137
TOTAL 415 312

Fuente: MEM - Plan Referencial de Hidrocarburos 2003-2012

(ii) Devoluciones: carrusel y ventas negras

Aprovechando la lejania de los puertos de la selva y el escaso control tributario,
algunos sujetos desembarcan mercaderia sujeta al reintegro tributario (devolucién
de lo pagado por IGV) que luego no es consumida en la Amazonia, sino
simplemente vuelve a ser reingresada al resto del pais con el unico propésito de
solicitar nuevamente el mencionado reintegro (fenémeno denominado cominmente
como “carrusel”’). También podria presentarse el “ingreso” sélo documentario de
mercaderias, a través de las cuales se solicita reintegro pero que no son
desembarcadas en la Amazonia sino vendidas fuera de la zona sin impuestos
(“ventas negras”).

Estos mecanismos pueden utilizarse para todos los bienes con derecho a
devolucién del IGV; es decir, los comprendidos en el Apéndice del Decreto Ley N°
21503, asi como los liberados del arancel comun de acuerdo al Convenio peruano-
colombiano.
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Ejemplo 1: Reintegro Tributario

Zona beneficiada: devolucién o reintegro
IGV por adquisiciones provenientes fuera
de la zona,

“Ingreso’ de Venta en
mercaderias con Zone
Iiv bereficiada

Devolucién ~ Reintegro
Tributario

Puertos alejados — dificil control

“Reingreso” de
mercaderias con Ventaen
=} 16V zona
4 l beneficiada

Devolucién - Reintegro
Tributario

Ejemplo 2: Reintegro Tributario

Pusrtos alejados— dificll control Zona beneficiada: devolucién o reintegro

IGV por adquisiciones provenientes fuera
de la zona.

_—
Desde fuera *Ingreso” solo
de zona documentario de Vezr;t::n
beneficiada mema-lﬁécg con beneficlada

il

Devolucién - Reintegro
Tributario

“Ventas negras" fuera de la Y i
zona de beneficio

Dada la presunta importancia de este tipo de practicas, la SUNAT ha ampliado y
reforzado significativamente el control correspondiente. Sin embargo, lo atractivo de
este tipo de operaciones y la complejidad para controlar todo el territorio
beneficiado hace posible que se mantengan este tipo de practicas.

El alto costo en la administracién tributaria se debe también al elevado nivel de
recursos de la administracion asignados a las tareas de devolucién por reintegro
tributario en las dependencias ubicadas en las zonas con beneficio.
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(iii) El caso del crédito fiscal especial

El esquema del crédito fiscal especial en la practica se traduce en una tasa menor
de IGV a los productos producidos y/o comercializados desde la Amazonia hacia el
resto del pais; en el extremo puede generar pago nulo del impuesto o saldo
arrastrable por varios periodos. Cuando la venta final es la exportacién del producto
y por lo tanto genera devoluciones, el fisco puede enfrentar una pérdida neta al
devolver recursos que no ingresaron como recaudacion.

En el esquema siguiente, se ilustra de qué forma se reduce el monto cobrado de
IGV a una empresa en la Amazonia a la mitad por efecto del crédito fiscal. Lo
anterior, no impide que se genere el crédito fiscal en la empresa compradora por un
100% del impuesto que figura en el comprobante. De esta manera, se reduce el
monto que recibe el Tesoro por concepto de IGV. En el caso extremo, si la empresa
compradora es un exportador que puede beneficiarse de la devolucién del IGV, el
Tesoro Publico termina devolviendo méas de lo que recibié.

Ejemplo : Crédito Fiscal Especial

Situacién Inicial: productor de Amazonia vende a Exportador de
area sin beneficio

" TESORO
i PUBLICO
£y = INGRESA: 9
SALE: 18
AMAZONIA EXPORTADOR
Ventas: 100 Exportacién: 100
Débito: 18 Crédito Compras: 18
Crédito Compras: 7 Devolucién: 18
Crédito Especial: 9
A pagar: 2

Cabe destacar que el crédito fiscal especial puede terminar beneficiando a
empresas exportadoras fuera de la regién. Sélo es necesario que la empresa
exportadora instale una empresa en la regiéon que compre el producto y se lo
revenda, obteniendo un ingreso neto, que la devolucién sera mayor al IGV pagado.
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Ejemplo : Crédito Fiscal Especial

Uso indebido del beneficio: Exportador “crea” una empresa en la zona para
aprovechar directamente el beneficio

AMAZONIA EXPORTADOR
;:“b.lt‘:. ag ‘ Exportacién: 100
Crédito Compras: 0 Crédito Compras: 18
Crédito Especiat: 0 Devolucién: 18
Apagar: 9 GRUPO X
SALE —
ENTRA 18
INGRESO NETO: 8

(iv) Evasion del pago de IGV

Es posible evadir el pago del IGV. Por ejemplo, una empresa sélo necesitaria
establecer filiales en la Amazonia a fin de que éstas adquieran o produzcan los
mismos bienes que la matriz comercializa o elabora, de manera tal que los bienes
que la filial produce o adquiere en la citada zona no resulten gravados con el IGV
(exonerados). Luego, los referidos productos son transferidos a su matriz, ubicada
generalmente en Lima, sin el cobro del IGV respectivo (evasién tributaria) para
posteriormente abastecer a los mercados informales y formales, sin que esa

anomalia sea detectada debido a que vende el mismo bien.

g. Principales beneficiarios

Beneficio Tributario

Principales beneficiarios

Exoneracion del pago de ISC a
combustibles

Refinerias y mayoristas que abastecen del producto
exonerado (Petroperti y Maple Gas Corporation)
Comercializadores de reventa o minoristas
Consumidores de servicios de transporte
Consumidores de combustible

Exoneracién del pago de IGV

Comerciantes y empresas distribuidoras
Productores formales de la zona
En menor medida, consumidores en general

Crédito Fiscal Especial

Empresas formales de la zona que venden productos fuera
de la region.

Empresas formales fuera de la regién que compran sus
insumos en la Amazonia

Reintegro tributario y devolucién
de IGV a bienes liberados de
Arancel Comun de acuerdo al
Convenio peruano-colombiano

Comerciantes formales de la Amazonia que compran
productos fuera de ella.

Productores que compran insumos fuera de la zona
Empresas exportadoras de productos de la zona

Tasa del impuesto a la renta
reducida de 5% 6 10%

Empresas formales que realizan las actividades promovidas
Las empresas dedicadas a la actividad de comercio en la
Amazonia que reinviertan no menos del 30% de su renta
neta en Proyectos de Inversién.
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h. Balance

De acuerdo al diagnéstico anterior, se puede concluir que los beneficios tributarios
aplicados en la regién no han resultado en menores precios para el consumidor ni
en incrementos de las remuneraciones. Sélo se observa una disminucién en el
precio de combustibles Respecto a la equidad, el impacto ha sido negativo debido a
que se ha discriminado en contra de la poblaciéon mas pobre. Los beneficios
tributarios han encarecido el costo de la administracion tributaria y han creado
oportunidades para practicas evasivas y elusivas.

6.2.3. Efectos de eliminar los beneficios tributarios

a. Impacto en recaudacién

De acuerdo a las estimaciones realizadas, la eliminacién de las exoneraciones en
la regién amazonfa tendria un impacto significativo en la recaudacion tributaria, atin
excluyendo la eliminacién de las exoneraciones de IES y aranceles. La recaudacién
que potencialmente se recaudaria representaria el 38% del total estimado para
todas las exoneraciones. Ajustando los estimados para reflejar el posible ingreso
tributario efectivo, las exoneraciones a la Amazonia aln representarian un 30% del
total del costo efectivo estimado para todas las exoneraciones.

Los beneficios tributarios con mayor recaudacién potencial y efectiva son los del
IGV a los bienes consumidos dentro de la regién e ISC a combustibles.

IMPACTO EN LA RECAUDACION EN CASO DE ELIMINAR EXONERACIONES
TRIBUTARIAS
(en millones de nuevos soles)

Impuesto Beneficio tributario Potencial Efectivo

IGV Exoneracién a la venta de combustibles 29,0 171

ISC Exoneracién a la venta de combustibles 140,6 131,6
Exoneracién del IGV en la zona de Amazonia

IGV (excepto combustibles) 638,3 157,0

IGV Crédito Fiscal Especial 15,1 41

IGV Reintegro tributario 68,6 16,9

Devolucién del impuesto pagado por los bienes
liberados de arancel de acuerdo al convenio

IGV |peruano-colombiano 254 6,2
Renta Tasa reducida a tasas de 5%y 10% 19,9 6,0
TOTAL ¥ 936.9 339,0
1/ Considerar el total como un monto referencial debido a que los Fuente: APOYO Consultoria S.A.

gastos tributarios no pueden ser agregados

b. Impacto en la administracién tributaria

Es posible identificar tres efectos notorios en la administracion tributaria derivados
de eliminar los beneficios tributarios en la Amazonia:

* Reduccién de costos administrativos derivados de manejar las devoluciones.
e Reduccién de costos de supervisién y control.
e Eliminacién de oportunidades de evasion y elusion.

'® Conviene recordar que los estimados de gaslo tributario no pueden ser agregados. La cifra agregada es utilizada
sélo como un monlo referencial.

N\ 134

IAPOYO !
| CONSULTORIA




132

Documento Final

c. Balance

EFECTOS POSITIVOS Y NEGATIVOS DE ELIMINAR LOS BENEFICIOS TRIBUTARIOS

Beneficio Tributario Negativos Positivos

« Incremento de la recaudacién

« Incremento del precio de los en alrededor de S/. 150

= A millones.
Exoneracién del pago de combustibles y transporte en la &
ISC e IGV a combustibles region. : zﬁﬂggz g: 32&?::22}\"01

(i.e. marcadores).

¢ Incremento de la recaudacién

o Incremento de precios en la en alrededor de S/. 157
. regién, aunque la mayor millones.
Exoneracién del pago de competencia permitiria reducir |e Reduccién de costos de
V este incremento. control. Esfuerzo fiscalizador
o Cierre de algunas empresas. puede reorientarse a otras
actividades.
e Reduccién de utilidades de « Eliminacién de oportunidades
algunas empresas de elusion.
Crédito Fiscal Especial (principalmente exportadoras ¢ Reduccién de costos de
fuera de la regi6n). administracion y control.
Reintegro tributario y * Reduccién de utilidades de " - .
devolucién de IGV a bienes empresas distribuidoras en la * 5:'23:;?6?1" de oportunidades
liberados de Arancel region (principalmente las que s g
Comun de acuerdo al cigmpran productos fueradela |°® Redygaén qe costos de
convenio peruano- misma). administracion y control.
colombiano
« Simplificacion del sistema

Tasa del impuesto a la e Reduccién de utilidades de tributario.
renta reducida de 5% 6 empresas beneficiadas. * Eliminacién de oportunidades
10% de elusion.

6.2.4. Recomendaciones

Sobre la base del diagnéstico anterior se proponen las siguientes medidas:

1° Eliminacién de exoneracién del ISC a combustibles.

2° Eliminacién del crédito fiscal especial.

3° Eliminacién del reintegro tributario y la devolucién del IGV para bienes liberados
de Arancel de acuerdo al Convenio Peruano-Colombiano.

4° Eliminacién la exoneracién del IGV a los bienes y servicios producidos y
consumidos en la Amazonia.

a. Eliminacion de exoneracién del ISC a combustibles.

Se recomienda la eliminacién gradual de la exoneracién del ISC a los combustibles
(que en periodo maximo de tres afios regresen a su nivel normal). Se sugiere que
dentro de la politica de descentralizacién fiscal se considere la posibilidad de que
una parte importante del impuesto se destine no sélo a la regién sino que
constituya un recurso directo de los mismos.

En concreto, se propone que el impuesto selectivo que recaude el Gobierno Central
se reduzca significativamente, pero a la vez se establezcan sobretasas
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ANEXO 9. REVISION DOCUMENTAL-Indice de Precios al Consumidor

El indice de Precios al Consumidor a Nivel Nacional (IPCN), es un indicador
estadistico que mide el comportamiento promedio de precios, de un periodo a
otro, de un conjunto de productos (bienes y servicios) consumidos habitualmente
por un grupo de familias con diversos niveles de ingreso a nivel nacional y en un

momento determinado del tiempo.

Su cobertura geografica esta referido al area urbana de 26 principales ciudades,
para elaborar el indice de precios al Consumidor es necesario conocer los bienes
y servicios que consumen las familias de los diferentes estratos en cada ciudad,
seleccionando a un conjunto de bienes y servicios que correspondan a un

promedio del consumo de habitantes de la ciudad.

Actualizacién y seleccion de los bienes de la canasta familiar a nivel

ciudades.

Para elaborar el indice de Precios al Consumidor, es necesario conocer los
bienes y servicios que consumen las familias de los diferentes estratos en cada
ciudad, en un periodo base, seleccionando a un conjunto de bienes y servicios
gue corresponden a un promedio del consumo de los habitantes de la ciudad. Al
existir imposibilidad técnica y financiera de hacer seguimiento a los precios de
todos los productos que adquiere la poblacion, se selecciond aquellos mas
representativos en el gasto y frecuencia relativa de consumo de los hogares para

el seguimiento de precios mensual.
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Variacion % mensual del Indice de Precios al Consumidor a nivel Nacional y Principales Ciudades
Noviembre 2018

Trujillo
Ayacucho
Tumbes
Cerrode Pasco

Chiclayo
Chachapoyas

Piura

Pucalipa an[ ]
Huaraz 023

@ an

Fuente: Estadis

Evolucién anual de los precios al consumidor en las ciudades

En el periodo comprendido entre diciembre 2017 y noviembre 2018, resultados superiores al 3,00% se presentaron en once
ciudades, de ellas solo tres se ubican en la costa: Tumbes 4,00%, Tacna 3,80% e Ica 3,71%; en tanto que, en lazona de la
sierra tenemos a Puno 3,73%, Huancayo 3,65%, Huancavelica 3,61%, Cerro de Pasco 3,45%, Abancay 3,41%, Ayacucho
3,26%, Cusco 3,22% y Huanuco 3,19%.

De otra parte, once ciudades se encuentran comprendidas en el tramo que va entre 3,00% y 2,00%, la mayoria de ellas en
la zona norte: Chimbote 2,94%, Trujillo 2,91%, Piura 2,89%, Chachapoyas 2,73%, lquitos 2,67%, Tarapoto 2,66%, Huaraz
2,65% y Cajamarca 2,47%; ademés de Puerto Maldonado y Arequipa con 2,77% y 2,75% respectivamente, mientras que
por debajo de! promedio nacional (2,43%) se ubica Lima con 2,17%.

Tasas por debajo del 2,00% se observaron en cuatro ciudades, en la selva Moyobamba y Pucallpa con 1,96%, cada una,
ademés de Chiclayo 1,87% y Moquegua 1,77%, en la costa.

Variacién % Anual del Indice de Precios al C: idor de las Principales Ciudad
Diciembre 2017 - Noviembre 2018
450
400
4201 30 a3 e e -
350 [ElE 22 2 swian e
300 B 22 a7 ams am 267 208 265
247 2,

o = A

Plura

E 8 & 8
A
Chctavo ]

Tombes

Tacna

Puno

a
Huancayo
Huancavelica
Cerro de Pawco
Abancay

Avacucho |
Cusco
Hudnuco
Chimbote
Trujillo
Puerto Maldonado
Arequipa
Chachapoyas
lauitos.
Tarapoto
Muaraz
Cajomarca |

Naconal
Mequegsa

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
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Cuadro 3

Variacion Porcentual del [ndice de Precios al C

Iy de Principales Ciudad

Noviembre 2018
Variacién Porcentual
Ciudad
Noviembre 2018 Ene. - Nov.18 Dic.17 - Nov.18

Nacional 0,15 229 243
Abancay 024 334 3N
Arequipa 0,13 2,62 275
Ayacucho 0,46 295 326
Cajamarca 022 240 247
Cerro de Pasco 0,35 337 345
Chachapoyas 0,30 24 273
Chiclayo 033 1.9 187
Chimbote 022 288 294
Cusco 0,16 34 32
Huancavelica 0,14 4,05 361
Huancayo 0,17 34 365
Huanuco 0,12 301 3,19
Huaraz 0,25 226 265
lca 0,12 353 in
Iquitos 0,06 274 267
Lima 0,12 201 217
Moquegua 0,18 2,09 177
Moyobamba 0,26 220 1%
Piura 0,23 255 2,89
Pucallpa 0,12 241 196
Puerto Maldonado 033 2,60 2mn
Puno 0,28 3,66 31
Tacna 0,12 34 3,80
Tarapoto 0,01 259 266
Trujillo 047 278 291
Tumbes 035 342 4,00

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica.
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